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Alkusanat ja kiitokset

Isaac Asimov kirjoitti scifi-kirjallisuuden merkkiteoksessaan, Saatio-trilogiassa, psykohistoriasta, joka oli
ihmiskunnan tulevaisuutta ennustava tieteenala. Psykohistoria ei pystynyt ennustamaan yksittdisten
ihmisten tulevia paatoksia yhtaan paremmin kuin kaupungin, valtion tai kokonaisen planeetan vdeston
pdatoksid. Se perustui ajatukseen siitd, ettd tarpeeksi suurena massana kuvattuna ihmiskunnan
kdyttaytymisen mallintamisesta tuli luotettavaa ja siten myds ihmismassojen kdyttdytyminen oli
ennustettavissa. Ennustuksien toteutumisen mallin mukaan oli olennaista, ettei suuret ihmismassat saisi
tietdd ennusteiden olemassaolosta kokonaisuudessaan, koska muuten ihmismassat voisivat valita tekevansa
toisin, jolloin mallin ennustama lopputulos ei toteutuisi vaan vaaristyisi. Saatio-kirjasarja sijoittuu erittdin
kaukaiseen tulevaisuuteen, jossa ihmiskunta on asuttanut koko galaksimme ja on kaytanndssa universaalin
imperiumin hallitsema, jonka romahdusta ei pysty endaa estamaan, mutta romahdusta seuraavaa kurjuuden
ja sodan runtelemaa aikakautta pystyy pienentdmaan useista kymmenistd vuosituhansista vain yhteen
vuosituhanteen psykohistorian avulla. Asimovin kirjasarjan kauan sitten padhani sytyttdma ajatuksen kipina
suurien ilmididen ymmartamisesta on kenties ohjannut minua osaltaan maantieteen ja tahan tyohon
valitsemani aiheen pariin, vaikka valitsin tyon aiheen taysin eri syistd kuin halusta ottaa pieni askel kohti
Saatio-kirjasarjan maailmaa. Kaupungin asukkaiden keskindinen vuorovaikutus yksildina ja ryhmina, heidan
valilla keskustelujen kautta liikkuvat ajatukset ja kokemukset elinymparistostdadan seka tapa miten fyysinen
kaupunkitila voi nayttaytya eri ihmisille tdysin eri lailla ovat kiinnostaneet minua varsin pitkdan. Tata tekstia
kirjoittaessani Asimovin kirjasarja muistui jatkuvasti mieleeni ja aloitinkin kirjasarjan kevyen lukemisen
vastapainona varsinaiselle tutkimus- ja kirjoitustyolle. Naista syistd, lsaac Asimovin Saatio-kirjasarjan
mainitseminen lyhyesti tekstin alussa on mielestdni osuvaa, vaikka tekstin aihe ei kasittelekddan mitaan

psykohistorian kaltaista asiaa.

Tama opinndytetyd on pitkdn tydn tulos, josta haluan kiittda lukuisia henkildita. Erityisesti haluan kiittaa
ohjaajiani geoinformatiikan apulaisprofessori Tuuli Toivosta sekd englannin kielen ja digitaalisten
ihmistieteiden apulaisprofessori Tuomo Hiippalaa heiddn ohjauksestaan, kommenteistaan ja panoksestaan
tdman tyon loppuun viemisessa. Lisaksi haluan kiittda Henrikki Tenkasta python-opetuksesta, Miikka
Silfverbergia FinnPOS-opastuksesta, Elias Willbergid ideoiden pallottelusta ja vertaistuesta sekd kaikkia
Digital Geography Labin tutkijoita, joilta olen pyytanyt mielipiteita visualisointeihin liittyen. Erityisen suuri
kiitos puolisolleni Mimosalle, joka on jaksanut tukea ja kuunnella minua taman tyon aikana, seka

kannustanut panostamaan tyohon alusta loppuun sataprosenttisesti.



Sanasto

Aihemallinnus (engl. topic modeling) = Kieliteknologinen tietokoneavusteinen menetelmien kehikko, jonka
yleisena toimintaperiaatteena on louhia sille annetuista teksteista niissa ilmenevia aiheita. Aihemallinnusta
voi tehdd usealla eri menetelmalla, mutta kdytetyin algoritmi on LDA.

Emoji = Tekstissa esiintyvd pienikokoinen kuva, jota kdytetdan tehostamaan tekstin tunneviestid. Hymio
eroaa emojista siten, etta se ei ole kuva vaan toteutettu kirjaimien ja valimerkkkien yhdistelmista.

Geoleimaus (engl. geotagging) = Maantieteellistd sijaintia kuvaavan tiedon lisddminen esimerkiksi
valokuvaan, videoon tai &danitiedostoon. Geoleimaus mahdollistaa esimerkiksi sosiaalisessa mediassa
tuotetun tiedon tarkastelun spatiaalisesti. Instagramissa geoleimaukset sidotaan tietokantaan
tallennettuihin kohdepisteisiin.

Hukkasana (engl. stop word) = Tietosisalloltdan koyha ja analyysin kannalta hyédyton sana, joka jatetdan
analyysin ulkopuolelle tuloksien parantamiseksi. Nditd ovat muun muassa “a”, “the”, “ettd” seka “ja”.
(Koskenniemi 2011)

Kieliteknologia (engl. linguistic technology) = Koneoppimista ja tietojenkasittelymenetelmia yhdisteleva
metodologia, jossa kasitellddn ja analysoidaan ihmisten kdyttamilla kielilld koostettuja aineistoja kuten
tekstid ja puhetta. Kieliteknologiaa kdytetddn yleisesti esimerkiksi aihemallinnukseen, savyanalyysiin ja
lemmatisointiin.

Kohdepiste (engl. point-of-interest) = Kohdepiste on johonkin maantieteelliseen sijaintiin sidottu piste,
jonka kohde voi olla mielenkiintoinen tai hyodyllinen kontekstista riippuen. Internetin karttapalveluissa
paikat ovat usein kohdepisteita.

LDA (Latent Dirichlet Allocation) = LDA on yleisesti kdytetty aihemallinnusmenetelma, joka perustuu
oletukseen siitd, ettd jokainen teksti koostuu erilaisten aiheiden sekoituksista ja tekstin jokaisen sanan voi
luokitella jonkin aiheen alle. Aiheet muodostuvat samojen sanojen esiintymisista lahekkain tekstissa.
Menetelma on valvomaton, joten se tuottaa itse kdyttdjan maaritteleman maaran aiheita.

Lemmatisointi (engl. lemmatization) = Lemmatisointi on luonnollisen kielen prosessi, jossa sanan
taivutusmuoto muutetaan sanan perusmuotoon. Lemmatisoinnissa pyritddn huomioimaan sanan sijainti
lauserakenteessa ja konteksti, jolloin sanan lemmatisoimisen onnistuminen on todenndkdisempaa.
Esimerkiksi “Minun kotona oli vieraita viikonloppuna” muuttuu “mina koti olla vieras viikonloppu”. Tassa
tyossa kaytettiin  FinnPOS- ja spaCy-tydkaluja suomeksi ja englanniksi kirjoitettujen aineistojen
lemmatisoinneissa.

Maininta (engl. mention) = Useissa sosiaalisen median alustoissa kdyt6ssa oleva toiminto, jossa julkaisun tai
kommentin voi liittda toiseen kdyttdjaan. Maininta on usein muodossa @kayttajanimi. Esimerkiksi “Hei
@kayttajal, oletko jo maistanut @yritysXYZ sitruunasorbettia?”

Massadata (engl. big data) = Massadata on nykyaikainen kasite, joka kuvaa internetissa kayttdjien ja
laitteiden tuottamaa dataa. Massadatalle ominaista on datan suuret maardt, nopea syntymistahti ja
monipuolinen luonne.

Stemmaus (engl. stemming) = Lemmatisoinnin kaltainen, mutta karumpi ja mekanistisempi menetelm3,
jossa taipuneiden sanojen péaatteet poistetaan. Esimerkiksi “kotini” - “koti” ja “kodissani” = “kodi”. Toisin
kuin lemmatisoinnissa, stemmauksessa sanaa ei palauteta sen perusmuotoon vaan siitad poistetaan paate.

Vektorirepresentaatio (engl. vector representation) = Tekstimuotoiselle sanalle kehitetty numeerinen
esitysmuoto, joka mahdollistaa tekstiaineiston laskennallisen kasittelyn.
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1.0 Johdanto

Tietokoneiden, alylaitteiden, internet-yhteyksien ja sosiaalisen median alustojen my6td suuri osa
yhteiskuntaa ja ihmisten valistd kanssakdymistd on saanut digitaalisen ulottuvuuden. Arkipdivaiset asiat
hoidetaan yha useammin verkossa. Tama ihmisten digitaalisessa maailmassa alati yleistyva toiminta tuottaa
suuren ja voimakkaasti kasvavan maaran monipuolista tietoa ihmisistd, yhteiskunnista ja useasta muusta
asiasta. Tamankaltaista tietoa kutsutaan massadataksi (engl. big data), jota syntyy myos passiivisesti
kayttdessimme erindisia alylaitteita, kuten alypuhelimia. Toisin kuin esimerkiksi kyselytieto, massadataa
syntyy jatkuvasti ja tieto tulee suoraan kayttdjilta itseltdan eikda “valikasien”, kuten erillisten kyselyjen,
kautta. Erityisesti ihmisten itse tuottama tieto sosiaalisen median alustoilla tarjoaa mielenkiintoisen
mahdollisuuden tutkia ja ymmartaa nykyaikaista maailmaa heiddan nakékulmastaan. Tamankaltainen tieto
on erityisen mielenkiintoista maantieteen kannalta, silld siihen usein liittyy jokin fyysisessa maailmassa
oleva paikka koordinaattitietojen ja paikannimien muodossa. Digitalisoituvan maailman ymmartaminen on
erityisen tarkeaa, silld useat yhteiskunnan toiminnot ja ihmisten vdlinen kanssakdyminen hyoddyntavat
digitaalisia teknologioita tai joissain tapauksissa tukeutuvat niihin miltei kokonaisuudessaan. Mikali
digitaalisessa maailmassa tapahtuvia ilmioita ja trendeja ei tutkita ja siten saavuteta uutta ymmarrysta
muuttuneesta maailmasta, maantieteen, seka tieteen ylipaatansa, selitysvoima ja uskottavuus luotettavan
tiedon ja ymmarryksen tuottajana karsii. Internetin tietokantoihin tallentuva alylaitteiden ja kayttdjien itse
tuottama massadata, esimerkiksi sosiaalisen median julkaisujen, blogitekstien, videoiden ja danitiedostojen

muodossa, on huomioitu laajalti maailmalla, mutta rajoitetusti Suomessa.

Massadatan luonne edellyttdd uusia poikkitieteellisia menetelmid, jotka mahdollistavat jaajojen ja
monipuolisten aineistojen analyysin. Esimerkiksi reaaliaikainen tiedonkeruu kaupunkisuunnittelun ja
paatoksenteon tueksi ja ilmididen seuraamiseksi on massadatavirtojen avulla tdysin mahdollista, silla
massadataa syntyy jatkuvasti suuria maaria ja datavirtoja pystyy koostamaan sekd visualisoimaan sen
syntyessa. On varsin selvaa, ettd esimerkiksi jo olemassa olevien miljoonien sosiaalisen median julkaisujen
kasittely ja analysointi kuvineen, kuvateksteineen ja kommentteineen puhtaasti “manuaalisesti” ei ole

varteenotettava vaihtoehto huomioimatta lainkaan sitd, etta kyseista aineistoa syntyy paivittdin lisaa satojen
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tuhansien tai miljoonien julkaisujen muodossa. Massadata vaatii massadatalle soveltuvia nopeita ja
tehokkaita kasittely- ja analysointimenetelmia, kuten tekoalyyn ja koneoppimiseen pohjautuvia menetelmia.
Nykyaikaiset tekodlyd ja koneoppimista hyddyntavat menetelmadt mahdollistavat suurten tietoaineistojen
lapikdymisen ja luokittelemisen huomattavan nopeasti. Tall6in pdastdan kasiksi numeeristen tietomaarien
lisaksi myos tiedon sisdltéon ja naiden menetelmien voisikin sanoa mahdollistavan kvantitatiivisten ja
kvalitatiivisten menetelmien hybridisoitumisen ainakin tietyissa skenaarioissa (Martin & Schuurman 2017).
Tdassa tydssa pyritddn sosiaalisen median aineistoja ja koneoppimista hyoddyntavia kielitieteellisia
menetelmia kdyttden saamaan kuva suomen- ja englanninkielisten Instagram-julkaisujen kautta valittyvasta
Helsingin digitaalisesta kaupunkitilasta ja ymmartamaan minkalainen digitaalinen kaupunkitila Helsingissa

oikeastaan on.

Tassd tyossd hyodynnetddn suositussa sosiaalisen median alustassa, Instagramissa, tuotettua massadataa
Helsingin alueelta aineistona, josta mallinnettujen aiheiden avulla pyritddn ymmartamaan Helsingin
digitaalista kaupunkitilaa. Tyossa keskitytdan suomen- ja englanninkielisten Instagram-julkaisujen
kuvateksteihin seka niissa esiintyviin aihe-eroihin alueellisesti kielten valilla, mutta erittdin kevyesti myos
kuvatekstien savyihin. Julkaisuihin liittyvien kuvien, kommenttien ja muiden elementtien (esimerkiksi
tykkaykset) analysointi jda tdman tyon ulkopuolelle. Sosiaalisen median kayttéjien kielen valintaa julkaisuja
tehdessa ja valinnan vaikutusta julkaisujen sisaltoon ei ole viela kirjoitushetkelld tutkittu kovin laajalti, eika
kielen valinnan taustatekijoitd kasitelld tassa tydssa muuten kuin |dhinna spekulatiivisella tasolla. Nuorten
suomalaisten osalta on tosin todettu, ettd he sekoittavat englantia ja suomea keskenaan arkikeskusteluissa
jatkuvasti ja tekevat suunnilleen yhta paljon sosiaalisen median julkaisuja niin suomeksi kuin englanniksi
(Leppénen et al. 2011, Hiippala et al. 2018). Perusoletuksena on, ettd suurin osa julkaisujen kuvateksteista
pitda sisallaan kyseisen julkaisun aiheen, joka taten on mallinnettavissa. Lisdoletuksena on, ettd suomen- ja
englanninkielisten Instagram-julkaisujen kuvateksteissd on ainakin hieman eroja aihesisallossa, erityisesti
sen vuoksi, ettd englantia kdyttavat suomalaisten lisdaksi myos Helsingissa vierailevat matkailijat. Helsingin
alueella asuvat ja Helsingissa vierailevat matkailijat keskittyvat kaupungissa liikkuessaan todennakdisesti

osittain eri asioihin. Matkailija havainnoi enemman ymparistéa ja muiden ihmisten sosiaalista
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kanssakdymistd etsien niistd mielenkiintoisia piirteita, kun taas paikallinen ei nde arkiymparistdssaan mitdan
erityistd vaan keskittyy arkielamaansa liittyviin asioihin (Urry & Larsen 2011, 13-18). N&in ollen, on varsin
todenndkoistd, ettd Instagram-julkaisuista paljastuvissa aiheissa on vahintdan jonkin verran eroja suomeksi
ja englanniksi kirjoitettujen julkaisujen valilla, jotka kertovat eroista digitaalisen kaupunkitilan nakymisessa

eri kieliryhmille.

Kaytossa oleva aineisto kattaa kaikki geoleimatut Instagram-julkaisut Helsingista vuoden 2015 alusta vuoden
2016 maaliskuun loppuun, joita on reilu 800 000 kappaletta. Erityiesti tarkastelussa ovat erityisesti suomen-
ja englanninkielisten julkaisujen kuvatekstit, joita kasittelemalld ja mallintamalla pyritddan vastaamaan

seuraaviin kysymyksiin

Mistd aiheista Instagram-julkaisuja tehdadan Helsingissa?

Onko Instagram-julkaisujen aiheissa alueellisia eroja?

Onko suomen- ja englanninkielisissda Instagram-julkaisujen aiheissa spatio-temporaalisia ja
sisalléllisia eroja?

4. Soveltuvatko kieliteknologiset menetelmat kaupunkitilan tutkimukseen?

Ndihin kysymyksiin vastauksen saaminen vaatii laajamittaisen kuvatekstiaineiston esikdsittelyn. Jotta
aineiston jakaminen suomen- ja englanninkielisiin julkaisuihin on mahdollista, kasittelematomalle aineistolle
taytyy suorittaa automaattinen kielentunnistus, silla aineistossa ei itsessaan ole kaytettyja kielid indikoivaa
ominaisuustietoa. Ennen kielentunnistustusta kuvatekstit siivotaan niissa esiintyvasta “halindstd” kuten
muun muassa maininnoista, hymioistd, emojeista ja aihetunnisteista, lopulta jaljelle jaa pelkdstdaan itse
kuvateksti. Automaattisen kielentunnistuksen jalkeen aineistosta erotellaan suomenkieliset ja
englanninkieliset julkaisut kahdeksi, toisistaan erillisiksi, aineistoiksi. Ndita kahta aineistoa tydstetdan taman
jalkeen rinnakkain kullekin kielelle kehitetyilla tyokaluilla. Molemmille aineistoille erottelun jalkeen
lemmatisointi, eli sanojen muuttaminen niiden perusmuotoon, jolla pyritddn parantamaan
aihemallintamisen tuloksia. Aihemallintamisen jalkeen tulokset esitetdan, analysoidaan ja niiden perusteella
vastataan ylla esitettyihin tutkimuskysymyksiin. Tassa kappaleessa esitetyt toimenpiteet tehdaan pitkalti
Python-ohjelmointiymparistossa hyddyntden Python-kielelle kirjoitettuja kirjastoja. Lopulta tulokset

visualisoidaan paikkatieto- ja tilasto-ohjelmien avulla. Tulosten visualisoimisen ja esittdmisen jalkeen niita
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hyddynnetdan Instagramin kautta valittyvan digitaalisen kaupunkitilan hahmottamiseen ja erittelyyn, seka

julkaisukielien valiseen vertailuun.

Opinndytetyoén rakenne on seuraava: ensimmdinen kappale johdattelee aihepiiriin, taustoittaa tyota
tutkimuskirjallisuuden avulla ja kytkee tyon teoreettiseen keskusteluun digitaalisesta kaupunkitilasta. Toinen
kappale esittelee aineiston ja menetelmat. Kolmannessa kappaleessa analysoidaan tuloksia taulukoin,
kuvaajin ja kartoin. Neljannessa kappaleessa tyon tulokset kytketdadan ensimmaisessa kappaleessa avattuun

teoreettiseen keskusteluun ja pohditaan tuloksien merkityksia niiden valossa.

1.1 Tyon taustoittaminen

Ubiikki tietokoneistuminen, sosiaalisen median suosio ja alati halpenevat sekad nopeutuvat internet-yhteydet
muokkaavat yhteiskuntaa ennen ndakemattdmin tavoin: alylaitteilla voi olla valittdmassa yhteydessa lahes
kaikkialle maailmaan ajasta ja lahes mista tahansa sijainnista riippumatta. Internetissa sijaitsevat sosiaalisen
median palvelut ovat mahdollistaneet laajamittaisen sosiaalisen verkostoitumisen, joka oli vield hieman yli
kymmenen vuotta sitten ennenkuulumatonta. Jatkuvasti internetiin yhteydessa olevat alylaitteet valtaavat
ihmisten arkielaman puhelimista ja televisioista autoihin ja jadkaappeihin. Taman valtauksen myo6ta ja
ndiden laitteiden ja niille kehitettyjen sovellusten avulla ihmisten arkielama ja yhteiskunta muuttuvat:
reaaliaikaiset reittiohjeet ja aikataulutiedot mahdollistavat tehokkaan liikkkumisen arkiymparistdssa, uudet ja
jannittavat asiat sekd ilmiot levidvat yleiseen (jopa globaaliin) tietoisuuteen nopeasti ja koko arkiympariston
voi valjastaa muun muassa peliareenaksi. Alylaitteet voivat keskustella toistensa kanssa jolloin esimerkiksi
jadkaappi voi automaattisesti ilmoittaa omistajansa alypuhelimeen maidon olevan lopussa tai alykas

kukkaruukku ilmoittaa kastelujarjestelmalle tarvitsevansa lisda vetta.

Useat sosiaalisen median palvelut, kuten Facebook, Instagram ja Twitter, mahdollistavat vapaan itseilmaisun
tekstien, kuvien, ddnen ja videoiden myota, joiden my6ta ihmisten ajatukset ja kokemukset eivat valttamatta
ole vain rajatun joukon tiedossa vaan yhtena julkaisuna julkaisuvirrassa ja kenen tahansa tarkasteltavissa.
Tama on mullistavaa, silld pitkaan julkisen keskustelun portinvartijoina olivat perinteinen media, lehdisto ja

tv-kanavat (Papacharissi 2002; Brants 2005). Sosiaalinen media on tdynnd julkaisuja, jotka tulevat
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periaatteessa suoraan kayttdjiltd eivatkd ole muiden sensuroimia kayttdjaa tai alustaa lukuun ottamatta.
Julkaisuihin usein liittyy spatiaalista tietoa eli esimerkiksi kuvan maantieteelliset koordinaatit seka
temporaalista tietoa kuten pdivamaara seka kellonaika. Tama tekee sosiaalisen median kayttdjien
julkaisuista arvokkaan tiedonldhteen kulttuuria, yhteiskuntaa ja siina elavia ihmisia tutkittaessa. Kaupungit
ovat erittdin luontevia kohteita sosiaalisen median tutkimukselle, silla ihmiset ovat keskittyneet niihin, jonka
vuoksi my0ds kaupunkialueilla on luonnonalueita suurempi maara sosiaalisen median julkaisuja. Sosiaalisesta
mediasta louhitun tiedon hyédyntaminen yhteiskunnalliseen keskusteluun vaikuttamisessa on ollut vuoden

2018 aikana vahvasti uutisissa (Cadwalladr & Graham-Harrison 2018, Makinen 2018).

Kaupunkien “syke” on tarked ihmisid kaupunkeihin houkutteleva tekija (Townsend 2013, 1-4). Istuminen
vilkkaan kadun varrella kahvilassa voi saada aikaan tunteen siitd, ettd pitdisi sormiaan “kaupungin
valtimolla” ja pystyisi aistimaan sen ilmapiirin ja asukkaiden ajatukset. Sormensa laittaminen kaupungin
sydamensykkeen padlle on aivan viime vuosiin asti ollut Idhinnd runollinen vertauskuva. Tatd on
romantisoitu lukuisissa kirjoissa, sarjakuvissa, elokuvissa ja tv-sarjoissa, jonka myota siita on tullut
eraanlainen “performanssi” tai symboli kaupungissa asumiselle ja urbaanille ihmiselle. Se on kuvattu
eradnlaisena todellisen kaupunkilaisuuden piirteend, jonka tavoittelu on kaupunkilaiselle itseisarvo. [Imié on
kuin kadanteinen versio “luonnon kanssa harmoniassa olemisesta”, jossa henkilo6 osaa lukea
luonnonymparistodan ja kokee olevansa siihen “kytkettyna” (Townsend 2013, 1-4). Informaatioteknologian,
sosiaalisen median ja ubiikin tietokoneistumisen myota on tullut mahdolliseksi “laittaa sormi kaupungin
sykkeelle” ainakin osittain (Batty 2010). Esimerkiksi seuraamalla ”urbaanien kojelautojen” (kuva 1)
reaaliaikaisesti visualisoimia tietovirtoja voi kdytannossa saada edelld kuvatun kaltaisen romantisoidun
urbaanin kokemuksen, mutta henkil6kohtaisten tuntemuksien sijasta kokemuksen avaimena toimii
datavirroista, sensoreista ja mittareista kerdtty tieto. Tamadn tyon aihe on ajankohtainen, silld tyon
kirjoitushetkelld kansainvalisissd tiedotusvélineissd ja sosiaalisessa mediassa keskustellaan sosiaalisen
median tietojen hytdyntdamisessa vaalimainonnan kohdistamisessa tiettyihin ihmisryhmiin, jonka myo6ta

eraan suurimman sosiaalisen median alustan, Facebookin, omistaja Mark Zuckerberg on ollut Yhdysvaltain
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senaatin kuulusteltavana alustan roolista ja vastuusta Yhdysvaltojen ulkopuolisten tahojen ajaman

vaalivaikuttamisen kitkemisessa (Wylie 2018; Wong 2018).

S CENTRODE OPERAGies
* PREFEITURA DO RO

i\

Kuva 1. Rio De Janeiron operatiivinen keskus, dariesimerkki urbaanista kojelaudasta, jossa reaaliaikaista tietoa
kaupungista visualisoidaan, seurataan ja sen perusteella tehdaan paatoksia (Places 2015).

Instagram-aineistossa esiintyvien kayttdjien yksityisyyden suojelemiseksi kenenkaan kayttajan oikeaa nimea,
kayttdjanimea ei julkaista tdssa tyossa. Esimerkkeind kaytetyt kuvatekstit eivat ole oikeita kuvatekstejad vaan
oikeisiin kuvateksteihin perustuvia ja niitd mukailevia esimerkkiteksteja, jotka ovat anonymisoitu
Markhamin (2012) ehdottamalla tavalla. Kartoissa kdytetdaan paasadntoisesti ruudukko- tai kennostotasoja

tietojen visualisointiin, jolloin yksittdiset julkaisut ja niiden tarkat koordinaatit eivat vality.

1.2 Kaupunkitila

Tila on erds maantieteen perinteisimpia kasitteitd, jota on kasitteellistetty yhda uudelleen ja uudelleen
erityisesti 1900-luvun loppupuoliskolta ldhtien, jolloin kasitys tilasta absoluuttisena ja mitattavana “sailiona”,
jossa tapahtuu erilaisia aktiviteetteja, alkoi muuttua (Castree et al. 2013). Edelld mainitun absoluuttisen tilan
rinnalle nousi kognitiivisesti hahmotetun tila kasite, jonka mukaan ihmiset asuvat ja eldvat absoluuttisessa

tilassa, mutta he eivat ajattele sita absoluuttisena tilana, vaan omien tunteiden ja kokemustensa kautta. Tata

havainnollistaa perinteikds esimerkki: sama silta tuntuu kavelijastd huomattavasti pidemmalta kylmalla
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sadesaalla kuin tyynena ja lampodisena kesdpdivana. Taman rinnalle nousi relationaalisen tilan kasite, joka on
kriittisten maantieteilijéiden nakemys tilasta. Siina tila ei ole koskaan neutraali ja passiivinen geometrinen
asia, vaan sosiaalisten suhteiden ja kaytantojen jatkuvasti tuottama ja muokkaama tila, joka muistuttaa
huomattavasti julkisen tilan kdsitettd (Gohen 1998), tosin sisdltden myos yksityiset tilat. Feministisessa
maantieteessa tata relationaalisen tilan kasitetta vietiin pidemmalle, jolloin tuotettu tila voi olla
moni-merkityksellistd, paradoksaalista ja sekavaa. Castreen ja muiden (2013) maaritelmdn mukaan
nykyaikaisin kasitys tilasta madrittelee tilan siten, ettd se muotoutuu jatkuvasti tilan kaytosta ja kdytdnteists,
eika sitd voi taten maaritella kiinteadllda maaritelmalla. Kaupunkitilalla tdssa yhteydessa tarkoitetaan pitkalti
tilan kasitteen siirtamista kaupunkiymparistdon, jossa se ymmarretdan yllamainitun nykyaikaisimman

maaritelman kautta kaupungissa olevana tilana, joka syntyy tilassa tapahtuvista toiminnoista ja kaytanteista.

Tanskalainen arkkitehti Jan Gehl on kirjoittanut kaupunkitilojen merkityksestd ja laadukkaasta
kaupunkiymparistosta 1970-luvulta asti. Kirjassaan Life between buildings han jakaa kaupungissa sijaitsevien
rakennusten valisen tilan eli katutilan kolmeen eri paatyyppiin niissa harjoitettavien aktiviteettien mukaisesti
(Gehl 2011). Niitd ovat: valttamattomat aktiviteetit, valinnaiset aktiviteetit ja sosiaaliset aktiviteetit. Nama
aktiviteetit asettavat kukin fyysisen ympariston rakenteelle tiettyja vaatimuksia. Valttamattomat aktiviteetit
ovat arkipdivaisid aktiviteettejda kuten toissd ja ostoksilla kdyminen, ylipdatdan arkielaman kannalta
valttamaton “asioiminen”. Han sanoo, “ettei nama valttamattomat aktiviteetit aseta ymparistolle juurikaan
vaatimuksia, silld niitd tullaan tekemaan paivittdin 1api vuoden” (Gehl 2011). Valinnaiset aktiviteetit ovat
nimensa mukaisesti sellaisia, joita henkild voi valita tekevansa tai jattdaa tekematta ajan ja ympaériston niin
salliessa. Esimerkkeja tallaisista aktiviteeteistd ovat muun muassa kavelylla kayminen, kahvin nauttiminen
terassilla ja auringonotto. Gehlin mukaan ihmiset eivat harrasta valinnaisia aktiviteetteja, mikali ulkoiset
tekijat, kuten saa ja paikka, eivat ole suotuisia tai henkildlle mieluisia (Gehl 2011). Tosin myos sisdisilla
tekijoilla, kuten ihmisen mielialalla, kiistimatta on vaikutus siihen, ryhtyyké kyseinen henkilé esimerkiksi
ottamaan aurinkoa, vaikka han olisikin aurinkoisena pdivana rannalla. Edellda mainitut valttamattomat ja
valinnaiset aktiviteetit kasittdvat ne aktiviteetit, mitd asukkaat tekevat yksiloind itsekseen. Sosiaalisilla

aktiviteeteillda Gehl (2011) tarkoittaa kaikkea kanssakdymistd, joka on riippuvainen muiden ihmisten
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lasndolosta kuten keskustelut, lasten leikit ja vastaantulijoiden tervehtiminen. Gehl (2011) toteaa naiden
sosiaalisten aktiviteettien syntyvan spontaanisti valttamattomista ja valinnaisista aktiviteeteista ihmisten
liilkkuessa samassa ymparistossa, silla ihmisten valinen kanssakdayminen houkuttelee muita ihmisia. Tama

aktiviteetteihin perustuva kaupunkiympariston laadun kehikko on esitelty taulukossa 1.

Huonon laadun kaupunkitilat eivat mahdollista valinnaisia aktiviteetteja lainkaan, joten niissa tapahtuu vain
valttamattomia aktiviteetteja, kun taas hyvan laadun katutila mahdollistaa my6s valinnaiset aktiviteetit.
Toisin sanoen, ihmiset eivat oleskele tilassa, jossa tapahtuu vain valttamattomia aktiviteetteja, vaan pyrkivat
siirtymaan niistd pois esimerkiksi kotiin tai miellyttdvampaan tilaan. Hyvan laadun katutilassa myos
valttamattdomien aktiviteettien suorittaminen voi pidentya ajallisesti ympariston miellyttavyyden vuoksi.

Taulukko 1. Jan Gehlin luoma kaupunkiympariston laatukehikko (Gehl 2011).

Huono ympadristd |Hyva ymparisto
Viélttéméttomiit aktiviteetit Véhan Vahan
Valinnaiset aktiviteetit Vahan Paljon
Sosiaaliset aktiviteetit Vahan Keskiverto

Jan Gehlin katutilan luokittelun punaisena viivana on ihmisten valisen kanssakdymisen mahdollistaminen,
joka puolestaan luo hyvan katutilan ja kaupunkiymparistén. Hdnen mukaansa hyvan kaupunkitilan merkki
on se, kun suuri maara ihmisia viettaa sielld aikaa muutenkin kuin valttamattomien aktiviteettien merkeissa.
Taman ajatuksen perusteella voisi olettaa suuren Instagram-julkaisujen maaran kertovan ihmisten viettavan
alueella aikaa muissakin kuin valttamattomien aktiviteettien merkeissa, silla sosiaalisen median julkaisun
tekeminen vaatii jonkin verran vapaa-aikaa ja aiheen, josta haluaa kertoa ystavilleen ja seuraajilleen
sosiaalisessa mediassa. Nadin ollen, suuren aktiivisuuden alueet kenties vastaavat laadukasta kaupunkitilaa,

mutta ei valttamatta kerro suuresta aiheiden kirjosta.

1.2.1 Digitaalinen kaupunkitila

Kaupunkitilan kasite laajenee huomioitaessa eletyn ja fyysisen kaupunkitilan lisdksi samoissa
maantieteellisissda koordinaateissa sijaitseva paljaille silmille ndakymaton kerros kaupunkitilassa, joka on
saavutettavissa vain verkkoon kytkettyjen &lylaitteiden ja internet-sovellusten kautta (kuva 2). Tama uusi

ulottuvuus kaupunkitilaan on syntynyt mobiililaitteiden, langattomien laajakaistayhteyksien ja sosiaalisen
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median alustojen myo6ta (Zook & Graham 2007, 2017; Batty 2010; Graham & Zook 2011; Drucker & Gumpert
2012; Stefanidis et al. 2013; Kellerman 2014; Malecki 2017; Rose 2017). Digitaalinen kaupunkitila on
nayttaytynyt kirjallisuudessa usealla eri nimelld ja muutamalla eri maaritelmalla. Rose (2017) puhuu
digitaalisesti valittyvasta kaupunkitilasta, Kellerman (2014) puhuu “tuplatilasta” ja Graham & Zook (2011)
sekd Malecki (2017) puhuvat kyber- ja hybriditiloista sekd kybermaisemista, mutta he kasittelevdt samaa
asiaa: digitaalista kaupunkitilaa ja sen monimutkaista suhdetta fyysiseen kaupunkiin ja kaupunkitilaan.
Digitaalista kaupunkitilaa melko Iahelld oleva Stefanidiksen ja muiden (2013) kehittdama kdsite “ymparoiva
geospatiaalinen tieto” (engl. ambient geospatial information) keskittyy pitkdlti sosiaalisen median
aineistoihin ldhes neutraaleina tiedostoina ja tietokantoina, joista voidaan johtaa fyysistd maailmaa
kuvaavaa paikkatietoa. Sosiaalisen median aineistojen kasitteleminen neutraaleina, eikd kayttdjiensa ja
kayttokontekstien kirjoa huomioivina monimutkaisina seka ristiriitaisina aineistoina, on turhan
yksinkertainen ndkemys digitaalisesta kaupunkitilasta (Rose 2017). Kaupunkitila koetaan, eletdan ja
keksitddan uudelleen digitaalisessa maailmassa alati kasvavissa maarin alylaitteiden ja asioiden internetin
yleistyessa (Rose 2018). Fyysisen ja digitaalisen kaupunkitilan suhteita toisiinsa varittaa pitkalti internetin
kayttajakunnan monimuotoisuus, esimerkiksi Rose (2018) esittdad alylaitteiden kayttdjien ja sovellusten
kayttotapojen olevan erittdin moninaisia, joten sama fyysinen kaupunkitila voidaan siten myo6s esittaa,
tuottaa ja kokea digitaalisesti lukuisin eri tavoin. Tama nakemys digitaalisesta valitetysta kaupunkitilasta
sisdltdaad vahvoja viitteitda kriittisten ja feminististen maantieteilijdiden ndakemykseen tilasta sosiaalisesti
tuotettuna ja ristiriitaisena alati muutoksen alla olevana tilana. Nakemys tuntuu paallepdin varsin osuvalta
ottaen huomioon kuinka moninainen joukko internetin ja sosiaalisen median kayttajien joukko on, jolloin

saman asian ristiriitaiset tulkinnat kayttajajoukon sisalld ovat Iahes varmoja.

On epdselvaa kuinka vahvasti ja milld lailla digitaalinen kaupunkitila ja fyysinen kaupunkitila eroavat
toisistaan ja missd niiden valinen raja menee, mutta ne ovat kytkeytyneet toisiinsa (Kitchin 1998; Cohen
2007; Zook & Graham 2007, 2017; Kellerman 2011, 2014; Tranos & Nijkamp 2013; Malecki 2017; Rose
2017). Rajat digitaalisen ja fyysisen kaupunkitilan valilla ovat haivettyneet paikoin jo niin, ettd selkeata rajaa

on vaikea vetdd (Malecki 2017). Esimerkiksi digitaalinen kaupunkitila on olemassa ja sinne pdasy on
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mahdollista vain fyysisesti jossain sijaitsevan internet-verkkoinfrastruktuurin avulla: palvelimet, reitittimet,
kaapelit ja langattomien yhteyksien asemat sijaitsevat jossain fyysisessa paikassa, eivatka juurikaan muuta
sijaintiaan (Tranos & Nijkamp 2013; Kellerman 2014; Malecki 2017). Lisadksi, digitaaliseen kaupunkitilaan
paasee kasiksi vain alylaitteen tai tietokoneen kautta, joka on yhdistetty verkkoon edelld mainitun
infrastruktuurin kautta, mutta itse verkkoa tai digitaalista kaupunkitilaa ei voi havaita paljain silmin.
Verkkoon yhdistaminen voi tietyissa fyysisen kaupunkitilan sijainneissa olla vaivalloista tai jopa mahdotonta,
jos mobiiliverkossa on sijainnin kohdalla katvealue eika sijainnissa sijaitsevat wifi-reitittimet tai verkkoon
paasy ylipaataan ole avoimia. Talldin sijainnista itsestaan ei paase verkkoon ilman kayttdjatunnuksia ja sita
kautta sijainnin digitaalista kaupunkitilaa padsee tarkastelemaan vain oltaessa fyysisesti sen ulkopuolella.
Tilanne on verrattavissa julkisiin ja yksityisiin tiloihin fyysisessa kaupunkitilassa ja voi altistaa esimerkiksi
syrjityt vaestoryhmat digitaaliselle marginalisoitumiselle (Graham & Zook 2011, 2013; Tranos & Nijkmap
2013; Malecki 2017; Rose 2017), jolloin he eivat kaupunkitilan lisdksi ndy myoskaan digitaalisessa
kaupunkitilassa. Internet-verkko itsessaan ei sijaitse varsinaisesti missdan, mutta samaan aikaan se sijaitsee
kaikkialla ja on yhteydessa kaikkialle muualle ja katukuvassa nakyvien alylaitteiden kautta jokainen paikka on
kytkoksissd muihin paikkoihin ldhes jatkuvasti (Rose 2017). Tama johtaa tilanteeseen, jossa alylaitteen
kayttdaja on yhteydessa verkkoon ja liikkuu siella tarkastellen esimerkiksi lahialueelta I6ytyvia ravintoloita,
samanaikaisesti han liikkuu fyysisesti olemassa olevassa verkkoinfrastruktuurissa, verkossa eli kaikkialla ja ei
missadn, verkkosovelluksessa seka digitaalisesti valitetyssa kaupunkitilassa samanaikaisesti (Kellerman 2014,
Malecki 2017; Rose 2018). Digitaalinen kaupunkitila on siis varsin ristiriitainen kasite ja sen maaritelma

hakee vield muotoaan.
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Digitaalinen kaupunkitila

Kohdepisteet
Pelipaikat
Virtuaaliset tapahtumat
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Kuva 2. Havainnollistus digitaalisen kaupunkitilan kasitteesta. Digitaalinen kaupunkitila heijastaa fyysista kaupunkitilaa,
on nahtavissa vain verkkoon kytkettyjen laitteiden kautta ja sijaitsee paradoksaalisesti samanaikaisesti useassa
sijainnissa ja ei missaan erityisessa sijainnissa. Katukuva on luotu Streetmix- ja Photomosh-internetsovelluksilla.

Internetin ja sosiaalisen median vaikutus elettyyn fyysiseen kaupunkiymparist6on voi olla suoraa, epasuoraa
ja vastavuoroista (Kellerman 2014; Rose 2017). Digitaalinen kaupunkitila vaikuttaa myos Jan Gehlin
aktiviteettiperusteiseen kaupunkitilan jaotteluun, joka perustui pitkalti fyysisesta ymparistosta kumpuavaan
ihmisen aktiviteettivalintoihin vaikuttavaan ajatukseen. Digitaalisessa kaupunkitilassa ihmiset jakavat
kokemuksiaan, luovat ja uudelleenluovat mitad erilaisempia merkityksia taydentamaan, muuttamaan tai
korvaamaan niin digitaalista kuin fyysistd kaupunkitilaa (Kellerman 2014; Malecki 2017; Rose 2017). Toisin
kuin fyysinen kaupunkitila, digitaalinen kaupunkitila voi muuttua nopeaan tahtiin esimerkiksi uusien
internet-ilmididen myo6td tai kayttdjien mielenkiinnonkohteiden muuttuessa: jokin paikka kaupungissa
saattaa olla erittdin hiljainen, valttamattomien aktiviteettien kaupunkitila tavallisesti, mutta esimerkiksi
sosiaalisessa mediassa tapahtuva tempaus voi saada ihmisvyoryn aikaan, jolloin tilan “aktiviteettiluonne”
muuttuu hetkellisesti selkedsti. Esimerkiksi vuoden 2016 kesalla yleisélle avattu Vallisaari on todennakoisesti
ollut Iahes nakymatdn sosiaalisen median alustoilla ennen avaamistaan ja avaamisen jalkeen Vallisaaren

nakyvyys nousee erityisesti retkikohteena.

Riippuen sovelluksesta digitaalinen kaupunkitila luodaan joko ruohonjuuritasolta ylospdin tai ylhaalta
alaspdin. Esimerkiksi alylaitteiden ja -sovellusten hyodyntdman reaaliaikaisen sijaintitiedon ja kayttdjan

intresseistd luodun profiilin perusteella digitaalisesta kaupunkitilasta voidaan “nostaa” tai “peittdad” tiettyja
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piirteitd (Graham & Zook 2011; Dotson 2012; Malecki 2017; Rose 2017). Talloin tarkastellessaan
ympadristodan alylaitteen kautta, kayttdja ei valttamatta voi vaikuttaa siihen, mita alylaitteen ruudulla
korostetaan tai jatetdan kokonaan ndkymattomiin, jolloin digitaalinen kaupunkitila muodostuu ylhaalta
alaspdin. Sama patee myos “neutraaleihin” karttapalveluihin, kuten Googlen kartta- ja navigointipalveluun,
joka on erittdin laajalle levinnyt ja yleisesti kdytossa oleva navigointisovellus, jossa paatokset siitd mita
kartalla ndytetddn tai ei ndytetd on puhtaasti yhtion kasissd (Malecki 2017). Esimerkiksi Googlen
karttapalvelu tarjoaa osittain eri ravintoloita, kun kayttdja tekee haun “ravintola helsinki” -haulla ja
“restaurant helsinki” -haulla. Taysin painvastainen esimerkki on OpenStreetMap, jossa kayttajat itse toimivat
sisdllontuottajina ja -valvojina, mutta tassakin tapauksessa mita kartoitetaan, mita ei ja kuinka tarkasti on

kayttaja-sisallontuottajista kiinni.

Kayttajat voivat itse tuottaa digitaalisesti omia paikkojaan useiden alylaitesovelluksien muistiin ja myos jakaa
naitd paikkoja muille kayttdjille (Rose 2017; Hochmair et al. 2018), jolloin fyysisen paikan digitaalisessa
versiossa voi tapahtua merkityksen muutoksia (Rose 2017). Digitaalisessa kaupunkitilassa kayttdjat pystyvat
muuttamaan fyysisen kaupunkitilan merkityksia tekemalld niista muun muassa peliareenoja,
kohtaamispaikkoja tai statuksen nostamispaikkoja, vaikka itse sovellukset eivatka fyysisen kaupunkitilan
kohteet olisi suunniteltu naitd tarkoituksia varten lainkaan (Jenkins et al. 2016). Paikkojen merkityksen
jatkuva muuttuminen ja muuttaminen voi olla erittdin voimaannuttavaa ja vapauttavaa henkildille ja
ryhmille, jotka ovat kokeneet vastoinkdymisia ja voimattomuuden tunteita perinteisia vaikutuskanavia pitkin
(Kellerman 2014; Rose 2017). Digitaalisessa kaupunkitilassa liikkuminen ja toimiminen ovat pitkalti
riippuvaisia internet-yhteyksien kattavuudesta ja toimivuudesta jolloin joillekin alueille ei menna, jos siella ei
ole mobiilidata-yhteyksia tai wifi-verkkoa tai ne ovat huonot (Rose 2017) ja kdyttokatkosten sattuessa koko
digitaalinen kaupunkitila “sammuu” tai “havidaa”, joka voi nakya fyysisessa kaupunkitilassa hetkellisesti
hammentyneinad henkildind. Tama voi my6s entisestdan lisdtd joidenkin internet-yhteyksien ulkopuolelle
jaavien ihmisryhmien marginalisoitumista, jolloin vallan ja vaikutusmahdollisuuksien puutokset voivat nakya
entistdkin selkedmmin niita tarkasteltaessa (Graham & Zook 2011; Tranos & Nijkamp 2013; Malecki 2017;

Rose 2017). Kaytetyn kielen vaikutusta marginalisoitumiseen digitaalisessa kaupunkitilassa on jonkin verran
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nayttdéa alueilta, joilla on eri vdestéryhmien vélisid jannitteitd (Graham & Zook 2013). Taman vuoksi
kieliryhmien valinen tarkastelu on erityisen mielenkiintoinen tapa lahestya digitaalista kaupunkitilaa myds

Helsingissa.

Hieman kaytantda lahemmalld tasolla esille nousee myos laitteiden naytolld nakyvan tiedon priorisointi.
Alylaitteiden naytélle ja sovellusten kdyttdjandkymaan mahtuu kerrallaan vain rajallinen maéara tietoa ja se,
mita tietoa ndytolla naytetaan, voi vaikuttaa vahvasti siihen, miten erilaiset alueet nayttaytyvat alylaitteiden
kayttdjille (Malecki 2017). Sovelluksesta ja myods jopa kayttajaprofiilista riippuen keskeisin tieto voi olla
suoraan nadytoltd nahtavissa, mutta jokin muu tieto voi olla useamman valikon ja “klikkailun” paassa, jota
Kellerman (2015) kutsuu “digitaalisesti kauempana olemiseksi”, vaikka fyysinen sijainti fyysisessa
kaupunkitilassa ei muutu lainkaan. Kellerman (2015) myos vaittda useiden sosiaalisten dlypuhelinsovellusten
kayttoliittymien olevan “epapaikkoja” (engl. non-place) kuten fyysisen maailman “epéapaikat” eli paikat, jotka
ovat kaikkialla samanlaisia huolimatta siitd missd maantieteellisessa sijainnissa ne sijaitsevat ja mina aikana
niitd tarkastellaan (Castree et al. 2013). N&itd ovat perinteisen maaritelmdn mukaan muun muassa
ostoskeskukset ja lentokoneasemat. Nakemyksessda on peraa, silla esimerkiksi Instagramin tai Twitterin
kayttoliittyma on identtinen kaikilla kayttdjilla huolimatta siitd, onko kayttdja Brasiliassa, Australiassa vai
Suomessa, eli kyseessa on erddnlainen epatila. Tastd piirteestd huolimatta ndissa kayttoliittymissa tehdyt
julkaisut usein liittyvat fyysiseen maailmaan ja tiettyihin paikkoihin ja aikoihin fyysisessa maailmassa. Nain
ollen kaupungissa liikkuvat dlylaitteiden sovellusten kayttdjat ovat hieman paradoksaalisesti samanaikaisesti
oikeassa fyysisessa tilassa, epdpaikassa ja digitaalisessa kaupunkitilassa (Kellerman 2015; Malecki 2017,

Rose 2017).

Digitaalinen kaupunkitila nayttaytyy tieteellisen kirjallisuuden (Graham & Zook 2011; Kellerman 2014, 2015;
Malecki 2017; Rose 2017) valossa varsin ristiriitaiselta, mutta kuitenkin ymmarrettdvissd olevalta ja
yllattavan selkealtakin kasitteeltd. Sen moninaisuus ja ristiriitaisuus juontavat juurensa internetin kayttdjien
moninaisuudesta ja sovellusten erilaisuudesta. llman Internet-verkkoa digitaalista kaupunkitilaa ei voi olla
sellaisena kuin se on tdssa tyodssa esitetty olevan, vaan molemmat ovat kytkoksissa toisiinsa. Digitaalisen

kaupunkitilan tarkkaa sijaintia on vaikea maaritelld, koska verkon sijaintia on vaikea maaritella. Sen sijainti
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on fyysisessa tilassa, epapaikassa, verkko infrastruktuurissa ja digitaalisessa kaupunkitilassa itsessdan, mutta
samanaikaisesti se ei sijaitse missadan ndista kokonaisuudessaan. Hahmottamisen kannalta digitaalisen
kaupunkitilan voi ajatella olevan paljaille silmille nakymatén “kerrostuma” kaupunkitilassa, jossa tapahtuu
aktiviteetteja, jotka osittain tukevat ja osittain korvaavat fyysisessa kaupunkitilassa tapahtuvia aktiviteetteja.
Se on samanaikaisesti hierarkkisesti ja hajautetusti rakentunutta riippuen pitkalti sovelluksesta, jonka kautta
digitaalista kaupunkitilaa tarkastellaan. Joka tapauksessa sosiaalinen media on mahdollistanut kaupunkitilan
merkityksien muuttamisen ja demokratisoitumisen digitaalisessa kaupunkitilassa, josta muuttuneet
merkitykset voivat valua ja ndkya myos fyysisessa kaupunkitilassa. Taman myota samalla paikalla voi olla
lukuisia merkityksia eri ihmisille ja merkitykset voivat olla toistensa kanssa ristiriidassa. Merkityksien
moninaisuuden ja keskindisen ristiriitaisuuden vuoksi kokonaisvaltaista kuvaa digitaalisesta kaupunkitilasta
ei voi saada vain yhden alysovelluksen linssin lapi, mutta sen avulla voi saada kuvan kyseisen sovelluksen
kayttdjien luomasta digitaalisesta kaupunkitilasta ja eri merkityksista siella.

1.2.2 Erilaiset ryhmat kaupungissa

Kaupungeissa asuu, liilkkuu ja asioi suuri maara ihmisid, jotka muodostavat erilaisia ja eri kokoisia ryhmia.
Erds tapa luokitella kaupungissa liikkuvat ihmiset ryhmiin yksinkertaisesti on jaotella ne paikallisiin ja
vierailijoihin. Paikalliset ovat ihmisia, jotka asuvat kaupungissa tai sen laheisyydessa ja joiden arjesta suuri
osa kuluu kaupungin sisalla liikkumisessa ja asioimisessa. Vierailijat ovat ihmisia, jotka eivat tavallisesti asioi
kaupungissa osana arkeaan, jolloin sielld kdyminen on heiddn normaalista arjesta poikkeava tapahtuma,
joka tehdaan esimerkiksi vapaa-ajan tai pakollisen tarpeen vuoksi. Tapa, milla kaupunki nayttaytyy
paikalliselle ja vierailijalle eroaa siten selkedsti toisistaan, silld vierailijalle kaupunki on eksoottinen kohde ja
paikalliselle osa arkiymparistddan, jonka han ottaa niin sanotusti “annettuna”. Kaupungissa vierailulla olevat
ihmiset eivat luultavasti eroa paikallisista jarin suuresti siind, minkalaisessa ymparistdssa he tekevat mitakin
Gehlin aktiviteettilajia, mutta heidan aktiviteettilajit ovat todennadkdisesti vahvasti kallellaan valinnaisiin ja
sosiaalisiin aktiviteetteihin (taulukko 1). Kun vieraillaan toisessa kaupungissa, se tapahtuu usein vapaa-ajalla
ja omasta tahdosta, jolloin ei luultavasti ole kiire arkiaskareiden pariin, kuten hakemaan lasta paivahoidosta
tai viemaan koiraa lenkille. Lisdksi matkailija on vieraassa kaupungissa ja kiinnittanee erityisesti huomiota

sithen miltd eri ymparistot ndyttavat, kuulostavat ja tuoksuvat nauttiakseen vierailustaan ja vapaa-ajastaan,
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silla vierailu on selkeasti irtiotto tavallisesta arjesta eika han kulje ymparistossa normaaliin tapaansa (Urry &
Larsen 2011: 3-10). Vierailija nimenomaan haluaa kdyda paikoissa, jotka poikkeavat hanen tavanomaisesta
ymparistosta ja tutustua esimerkiksi erilaisiin aikakausiin historiallisesti tarkeiden alueiden ja paikkojen
kautta. Matkailu antaa luvan "kohdata ja vuorovaikuttaa arsykkeiden kanssa, jotka luovat vahvan kontrastin
arjen kanssa” (Urry & Llarsen 2011: 3). Urryn ja Larsenin mukaan vierailija tavallaan kuluttaa
matkakohteensa “ulkokuorta” (esimerkiksi arkkitehtuuria, ruokalajeja ja muiden ihmisten kanssakdymista)
aisteillaan. Hanen aistinsa aktiivisesti etsivat, arvioivat ja ottavat vastaan ymparilla tapahtuvia asioita

elamyksina arkisten tapahtumien sijaan.

Nykyaikaisessa matkailussa valokuvaus on erittdin yleistd, silla se mahdollistaa vierailulla koettujen
elamyksien kokemisen uudelleen ja jakamisen henkildille ketka eivat ole matkalla mukana, jonka myota
vierailijalla on syy ottaa lukuisia kuvia ymparistostaan. Sosiaalisen median alustat ovat erittdin suosittuja
valokuvien jakamisen mahdollistavia palveluita, joihin lisatyt matkailukuvat toimivat matkailutoimiston
kohde-esitteiden tavoin ja muokkaavat matkailijoiden olettamuksia ja toiveita kohteesta (Urry & Larsen
2011: 172-176, 186-188). Sosiaalisen median matkailukuvat voivat itseasiassa olla erittdin lahelld oikeita
mainoskuvia, silld on lahes itsestdan selvaa, ettd kayttdjat miettivat tarkkaan julkaisunsa visuaalisia piirteita,
jotta he pystyvat valittdmaan haluamansa mielikuvan omasta eldmastdaan seuraajilleen (). Lisdksi usealla
sosiaalisen median alustalla on “retrospektiiviominaisuus”, jossa kayttaja esimerkiksi saa muistutuksen siita,
mitd teki vuosi sitten samana paivamaarana ja voi nain kokea matkan uudelleen. Lisdksi vierailijat
todenndkoisesti liikkuvat kaupungissa nahtavyyksien ja isoimpien kauppakatujen ja -keskuksien alueilla ja
siten omassa "kuplassaan”, jolloin heiddn kokemus kaupungista muodostunee suurelta osin ndiden alueiden
pohjalta, josta on jonkin verran sosiaaliseen mediaan perustuvaa empiiristd naytt6a (Leung et al. 2017; Vu
et al. 2017; Yang et al. 2017; Maeda et al. 2018). Tosin nykyisin osat vierailijoista ovat “post-turisteja”, jotka
nimenomaan pyrkivat valttdmaan suurimpia turistindhtavyyksid ja massatuotettuja turistielamyksia, joiden

sijaan he pyrkivat etsimaan kohteestaan “autenttisia” paikkoja ja kokemuksia (Urry & Larsen 2011: 106-118).

Autenttisten matkakohteiden etsimisen suosion kasvu tapahtui samaan aikaan matkailun

demokratisoitumisen kanssa. Autenttisuuden etsimisen myodtda massaturismin suosituimpien kohteiden
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vahatteleminen ja halveksunta sai alkunsa, jolloin “tyovaenluokan” matkakohteet nahtiin mauttomina
massaturismin pilaamina aluein ja eksoottiset kohteet merkkind matkailijan sosiaalisesta statuksesta ja
menestyksestd (Urry & Larsen 2011: 32, 224-225). Tamankaltaista kohteiden, tai paikkojen, valista
sosiaalisten hierarkioiden muodostumista tapahtuu myos nykyaikana varsin paljon. Hierarkioiden
muodostuminen on todennakoisesti nopeutunut huomattavasti median demokratisoitumisen eli sosiaalisen
median myo6ta, silla kyseisissa medioissa yksityisihmiset “esittelevdat” omaa eldamaansa kuvin, videoin ja
tekstein. Kun naitad julkaisuja kasautuu ajan saatossa suuria maaria, niin tietyt maat, kaupungit ja paikat
korostuvat niissa eri lailla. Paikat, jotka saadaan ndyttdmaan autenttisilta ja houkuttelevilta todennakoisesti
nousevat hierarkiassa ylospain, kun taas tylsiltd ja epamieluisilta vaikuttavat paikat valuvat hierarkiassa
alaspdin. Paikkojen hierarkkinen asema tosin riippuu monesta muustakin asiasta, kuin sosiaalisessa
mediassa rakentuneesta mielikuvasta ja maineesta, esimerkiksi paikan tdytyy myo6s vastata mielikuvia

jossain maarin.

Paikallisen ja vierailijan vdlinen ero voi toimia erdanlaisena vertauskuvana eri kielia kayttaville ryhmille
sosiaalisissa medioissa ja digitaalisessa kaupunkitilassa. Muilla kielillda kuin suomeksi ja ruotsiksi tehdyt
Instagram-julkaisut ovat melko todennakoisesti ldhempana vierailijaa, kuin paikallista. Tosin tdma kahtiajako
on varsin karkea, eikd ota huomioon monikulttuurisia ja maahanmuuttotaustaisia paikallisia, saati sitd, etta
didinkielenaan suomea puhuva Instagram-kayttaja voi tehda julkaisuja, joiden kuvatekstit ovat jollain muulla
kielelld kuin omalla &idinkielelldan. Tastd piirteestd huolimatta on todenndkdisempaa, ettd puhtaasti
suomeksi kirjoitetut Instagram-julkaisut ovat selkedsti vahvemmin paikallisten kuin matkailijoiden tekemia
verrattuna englanninkielisiin julkaisuihin. Englanti on erittdin yleinen kieli erityisesti Internetissa ja sen
sovelluksissa, joten auttamatta myos suurehko osa paikallisia kirjoittaa julkaisunsa kuvatekstit englanniksi.
Sama patee myos vierailijoihin, joiden didinkieli ei ole englanti, mutta he silti tekevét julkaisunsa englanniksi,
jonka lisdksi englantia kayttavat myos sitd didinkielendan puhuvat vierailijat. Englanninkielisiin julkaisuihin
kuuluu siis todennakdéisemmin suurempi osa vierailijoiden julkaisuja kuin suomenkielisiin julkaisuihin. Nain
ollen eroja julkaisujen maarissd, sijainneissa ja aiheissa seka aiheiden sijainneissa on oletettavissa 16ytyvan

Instagram-aineistoa analysoitaessa suomenkielisten ja englanninkielisten aineistojen kautta. Tosin
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paikallisiin tdssa tyossd luetaan myos suomeksi Instagram-julkaisuja tekevat, jotka asuvat muualla kuin
paakaupunkiseudulla, joten on mahdollista, ettd my6s suomenkielisessa aineistossa paljastuu vierailijoiden
intresseihin verrannollisia aiheita. Lisdksi ndennaisesti aktiiviselta vaikuttava paikka tai alue Instagramissa ei
valttdmattd kerro myoskaan sitd, ettd kyseessd olisi jonkin yhdistavan piirteen omaavan ihmisjoukon

muodostavan yhteison olemassaolosta ja liikkkumisesta (Hochman & Manovich 2013).

1.3 Sosiaalinen massadata

Yhteiskunnassa tietoa tuotettiin, kerattiin ja lopulta tallennettiin pitkdan lahinna eri instituutioiden ja
viranomaisten toimesta selvityksien, vdestdnlaskentojen tai muiden vastaavanlaisten hankkeiden
yhteydessa. Hankkeiden valilla saattoi kulua parhaimmillaan useita vuosia tai vuosikymmenia ennen
seuraavaa kierrosta, jonka tuloksilla tietokantaa paivitettiin vastaamaan sen hetkista tilannetta (Silva et al.
2014; Miller & Goodchild 2015). Suurten tietomaarien tuottamiseen ja kerdamiseen ei nykypaivana tarvitse
valjastaa valtiollisia tahoja tai tutkimusinstituutteja tekemaan pitkdkestoisia selvityksia ja tiedonkeruun
toimenpiteitd, silla Web 2.0:n sovellukset kuten sosiaalisen median alustat ja asioiden internet (engl.
Internet of Things, loT) tuottavat automaattisesti suuria maaria tietoa. Esimerkiksi Google-hakuhistorioiden
massadatasta louhittuja flunssa-aiheisia hakuja hyddyntdmalla on ennakoitu l|dhes reaaliaikaisesti
kausittaisen flunssan leviamistd (ns. “nowcasting”) ja sen on todettu olevan tarkkaa ja ldhes reaaliaikaista
(Graham & Zook 2011). “Perinteisin” keinoin kerdttya ja tuotettua tietoa on kutsuttu muun muassa
“harvaksi dataksi” (Miller & Goodchild 2015). Harvan datan kerdystd, tuotantoa ja tallennusta ei ole
poistumassa, mutta sen rinnalle on noussut viranomaisten ja, ainakin ndenndisesti, kolmansien osapuolien
kontrollista vapaampi tiedon “kanava” internetin, laajakaistayhteyksien ja internetissd sijaitsevien

sosiaalisten palvelujen yleistymisen myota (Batty 2010; Malecki 2017).

Massadata on termi, jolla pyritdan kuvaamaan nykyaikaisen yhteiskunnan, teknologian, kulttuurin ja ndiden
sisdlla eldvien yksildiden tuottamaa jattimaistd tietovirtaa (Bender et al. 2014; Miller & Goodchild 2015;
Rose 2017). Suurin osa etenkin lansimaisissa kaupungeissa asuvista ihmisista ovat internetin kayttdjia ja
suuri osa internet-kayttajista ovat sosiaalisen median palvelujen, kuten Facebookin, Twitterin ja Instagramin,

kayttajia. Nailla palveluilla on satoja miljoonia, ellei jopa yli miljardi kdyttdjaa alustaa kohden (Statista
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2018a), joista kukin on sisdllontuottaja oman sosiaalisen median profiilinsa kautta. Sosiaalisen median
palvelujen kayttajat tekevat julkaisuja sosiaaliseen mediaan omasta elamastdan, ajatuksistaan,
mielenkiinnon kohteistaan ja unelmistaan toisten kadyttadjien ndhtavaksi ja kommentoitavaksi. Taman
sosiaalisesti tuotetun tiedon maara on valtava, alati kasvava ja se tarjoaa mahdollisuuden paasta kasiksi
sellaiseen tietoon nopeasti ja reaaliajassa, jota varten on aikaisemmin taytynyt kayttda hitaita ja
pitkdkestoisia “harvaa dataa” kerdavid kysely- ja haastattelututkimuksia (Bender et al. 2014; Silva et al.
2014; Miller & Goodchild 2015). Esimerkiksi Foursquare- tai Swarm-alustojen paikkatietoa mielenkiintoisista
paikoista, kohdepisteista (engl. point of interest, POI), seka kayttajien kirjautumisista (engl. check-in) naihin
paikkoihin on pystytty erittelem&an kaupunkilaisten ruokailun ja vapaa-ajan tottumuksia (Silva et al. 2014).
Sosiaalisen median julkaisutahdeissa nakyvat myos kayttdjien arkielaman rytmi ja erindiset juhlapaivat
aiheiden muodossa, mutta myds muutoksina kayttdjien julkaisutahdissa (Hochman & Manovich 2013). Eri
sosiaalisen median alustoilla on toisistaan eridvat kayttdjaryhmat (Greenwood et al. 2016), jonka myo6ta
useita eri sosiaalisen median palvelujen aineistoja yhdistelemalld pystytdadn mahdollisesti toteuttamaan
entistd kattavampia analyyseja esimerkiksi tarkastelun alla olevan alueen, siella liikkuvien ja asuvien

ihmisten ominaisuuksista ja taipumuksista.

Massadata maaritelldan perinteisesti “neljan V:n” kautta (volume, variety, velocity, veracity) eli suomeksi
vapaasti kdannettynd maaran, monipuolisuuden, nopeuden ja totuudenmukaisuuden kautta (Bendler et al.
2014, Miller & Goodchild 2015). Sosiaalisen median ja asioiden internetin myota tietoa on kertynyt ja
kertyy suuria maaria, joista vasta murto-osaa on paasty analysoimaan tarkemmin. Yha useamman henkilén
liittyessa sosiaalisen median palveluihin sosiaalisen massadatan tuottajien maara kasvaa. Tiedon laatu ja
aiheet tosin ovat rajattuja sosiaalisen median alustan ominaisuuksiin ja rajoituksiin. Suuren datamaaran
lisdksi massadataa maarittdd sen datan tuottamisen nopeus. Tietoa syntyy nykymaailmassa jattimaisia
maaria paivittain, esimerkiksi jo vuonna 2014 sita arvioitiin syntyvan 2 biljoonaa gigatavua paivassa (Bender
et al. 2014). Taman ma&ara on oletettavasti kasvanut entisestadan, silld dlylaitteet ja sosiaalisen median suosio
ovat jatkaneet kasvuaan (Statista 2018a, 2018b, 2018c, 2018d). Alypuhelinten ja sosiaalisen median

kayttdjien maaran kasvaessa nostaa uuden tiedon tuottamisen maaraa jo itsessddn, mutta sen lisaksi
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jatkuvasti yleistyvat terdvapiirtovideot, 360 asteen panoraamakuvat ja lisdtyn todellisuuden (engl.
augmented reality) lisddvat tiedon maarda entisestddan. Nama edelld mainitut erilaiset mediat ovat
muodostavat yhden massadatan maaritelmista, monipuolisuuden. Sosiaalinen massadata voi olla tekstia,
kuvia, videoita seka nadiden yhdistelmia. On todennakoista, ettd tietoa syntyy nopeammalla tahdilla kuin sita
ehditaan eritelld, analysoida ja siitd ehditadn tehda johtopaatoksia. Toisaalta sosiaalisen median julkaisut
ovat niin monimuotoisia aiheiltaan, sisall6ltdadn kuin media-alustaltaan, ettd niiden analysoiminen vaatii

tarkan ja perusteellisen esikdsittelyn. Tahan esikasittelyyn keskitytaan tdssa tyossa kappaleessa 2.2.

Asioiden internetin yleistyessa on melko varmaa, ettd isoa osaa tuotetusta raa’asta datasta ei tulla koskaan
tarkastelemaan ihmissilmin sen jattimaisen maardn vuoksi, vaan tekoalyalgoritmit lukevat, kasittelevat ja
visualisoivat sita ihmista varten. Erityisesti sosiaalisen median synnyttaman tiedon kohdalla massadatan
vahvuus korostuu perinteisiin tiedonkerdaysmenetelmiin verrattuna. Kuten yllda mainittiin perinteiset
menetelmat kuten haastattelut ja lomakkeet, sekd perinteiset aineistot kuten valtioiden itse kerdamat
vdestonlaskennat ja erilaiset rekisterit ovat hitaita ja kalliita tuottaa. Esimerkiksi Yhdysvalloissa
vdestonlaskenta suoritetaan vain kerran 10 vuodessa, jonka myo6ta “voimassa oleva” aineisto vanhentuu
nopeasti (Silva et al. 2014). Perinteisesti keratylld, “harvalla datalla”, on tosin vahvuutensa: sosiaalisesta
mediasta louhittu sisdltd on sattumanvaraista eikd sitd ole standardoitu. Millerin ja Goodchildin (2015)
mukaan tastda tiedonkerdaysmenetelmien vastakkainasettelusta ja tehokkaista tekoaly-avusteisista
analyysimenetelmista voi syntya kokonaan uusi maantieteellisen tutkimuksen paradigma: ‘data-driven
geography’, vapaasti suomennettuna ‘aineistoldhtdinen maantiede’, jossa perinteinen tapa tehda
maantieteellista tutkimusta muuttuu. Esimerkiksi massadatan myota aineistona ei valttamatta ole
satunnaisotanta vaan koko populaatio ja massadatan “sotkuisen” sisdllon esikdsittely tai sen tekematta
jattdminen madarittelee pitkdlti sen mihin aineistolla voi vastata. Lisdksi suurien tietomaarien myota
perinteinen kysymyksen asettelu saattaa tapahtua vasta kun tutkijalla on kasitys siitd, mihin kysymyksiin
aineistolla voi ylipdataan vastata tai mita kysymyksid aineisto nostattaa (Miller & Goodchild 2015). M&aran
ja vauhdin lisdksi massadata on myds monipuolista. Se voi olla tekstia, kuvia, videoita ja danté, jotka ovat eri

kielilla, eri aiheista ja eri painotuksilla. Suuresta tietomadarasta, sen vauhdista ja monipuolisuudesta johtuen
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tiede- ja yritysmaailman kiinnostus massadataa kohden on suuri. Aiemmin mainittu massadatan
hyodyntaminen tuotekehityksessa ja markkinoinnissa lienee itsestdaan selvad, mutta massadata on varmasti
yksi syy niin “digitaalisten ihmistieteiden” suosion kasvuun. Tassa tieteenlajissa tietojenkasittelytiede,
digitaaliset teknologiat ja ihmistiede kohtaavat, sekd siind pohditaan ndiden teknologioiden vaikutusta
kulttuuriin ja instituutioihin (Terras 2011).

1.3.1 Instagram ja muut sosiaaliset mediat

Sosiaalisen median palveluja on lukuisia ja niistd erds suosituimmista on Instagram. Instagram on vuonna
2010 perustettu padosin dlypuhelimien kautta kaytettava kuvapalvelu, jossa kayttajat voivat julkaista kuvia ja
videoita varustettuna kuvatekstein ja aihetunnistein. Instagramiin ladattava ja sielld julkaistava kuvasisalto
on standardoitu tietyn kokoiseksi: alun perin kuvien standardikoko oli 612 pikselid kertaa 612 pikselia.
Teravapiirtoteknologioiden yleistyttya alypuhelimissa ja tablet-tietokoneissa kuvakokoa kasvatettiin 1080
pikseliin vuoden 2015 kesakuussa. Alun perin Instagram kehitettiin Applen valmistamille iPhone- ja
iPad-tuotteille, mutta suosion kasvun myo6ta se julkaistiin myos Android-puhelimille vuonna 2012. Vuonna
2010 Instagram saavutti miljoona kayttdjaa, mutta vuoden 2014 lopussa Instagramissa oli jo reilu 300
miljoonaa kayttdjaa ja vuonna 2016 kayttajia oli 600 miljoonaa (Wagner 2016), joka tekee palvelusta yhden
suosituimmista sosiaalisen median palveluista ja se nousikin vuonna 2016 toiseksi suosituimmaksi
sosiaalisen median alustaksi ohitse Pinterestin (Greenwood et al. 2016). Vuoden 2018 kesalld mitatuissa
kayttajatilastoissa Instagramilla oli jo miljardi kadyttdjaa (Statista 2018a). Instagramin kayttajista puolet on
18-29 -vuotiaita, joka on tuplasti enemman kuin 30-49 -vuotiaita ja Instagramin kayttdjista naisia on hieman
alle 60 % (Greenwood et al. 2016). Ylipaataan, Facebookia lukuunottamatta, sosiaalisen median kayttajat
ovat pdasaantoisesti nuorehkoja ja teknologian kanssa lapsesta asti tekemisessa olleita henkil6ita vaikka

kayttajaprofiili vaihteleekin sosiaalisen median alustojen vélilld (Leung 2013; Greenwood et al. 2016).

Verrattuna muihin kuvapalveluihin, kuten Flickr:iin ja Facebookiin, Instagram erottuu vahvaan
visuaalisuuteen pohjustavalla kuvallisella sisalléllaan ja melko yleisella julkaistujen kuvien “geoleimauksella”
(engl. geo-tagging). Kuvien geoleimaus on kuitenkin Instagramin historian aikana muuttunut

valinnaisempaan ja hieman epatarkempaan suuntaan. Instagram-sovelluksen julkaisutyokalussa ei enaa ole
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tarkan sijainnin jakamisen mahdollisuutta, vaan sijainti merkitddn mielenkiintoisten kohdepisteiden kautta,
kun taas aikaisemmin kayttaja pystyi jakamaan tarkan sijaintinsa luomalla tarkalle sijainnilleen oman
kohdepisteensd (Hochmair et al. 2018). Tarkan sijainnin jakaminen on ilmeisesti poistunut Instagramista
samanaikaisesti “Photo map”-ominaisuuden, joka mahdollisti kuvien katselun kartalta, kanssa syksylla 2016
(Cvetojevic et al. 2016; Newton 2016; Hochmair et al. 2018). Tarkan sijainnin lisddmisen mahdollisuuden
poistuminen ei vaikuta tahan tyohon lainkaan, silla aineisto on keratty aikana, jolloin kyseinen ominaisuus
oli viela kadytossa. Tosin tulee huomioida, ettd todenndkoisesti suurin osa geoleimatuista julkaisuista on
sidottu jo olemassa olleeseen pisteeseen sen sijaan, ettd kayttaja olisi luonut tdysin oman pisteensa
jokaiselle julkaisulleen. Nykyisin Instagramissa tarjolla olevat kohdepisteet vastaavat pitkdlti Facebookin
kohdepisteita, silla Facebook omistaa Instagramin ja on siivonnut Instagramin kohdepistetietokantaa
yhdenmukaistaen sitd Facebook Places -kohdepistetietokannan kanssa (Hochmair et al. 2018). Kuvien lisdksi
Instagramissa voi nykyaan julkaista myos videoita, seka itsestdaan poistuvia videoiden ja kuvien sarjoja eli

“Instagram-tarinoita”, myos naihin on mahdollista lisata sijaintitieto.

Verrattuna esimerkiksi Google Earthin kayttdjasisallon kaltaiseen, ennen kaikkea elinympariston
dokumentointiin tahtdavaan, sisaltoon, Instagram-julkaisut ja muiden sosiaalisten medioiden julkaisut
painottuvat kayttajien kokemuksiin, tuntemuksiin ja visuaaliseen itseilmaisuun (Hochman & Manovich 2013;
Silva et al. 2014; Redi et al. 2016; Sheldon & Bryant 2016). Toisin sanoen, Google Earth ja siihen sisaltyvat
katundkymat ja panoraamakuvat pyrkivat viestimaan miltd jokin paikka nayttaa objektiivisemmalla tasolla,
kun taas Instagram-julkaisut viestivat mitd palvelun kdyttdjat kokevat, ajattelevat ja tuntevat jonain aikana ja
jossain paikassa. Tata kokemuspohjaisuutta alleviivaa Instagram-palvelun tarjoamat lukuisat valokuvien
muokkausmahdollisuudet, joiden avulla kdyttdjat voivat muokata kuvia vastaamaan paremmin heiddan omia
tuntemuksiaan ja kokemuksiaan valokuvanottohetken tunnelmasta ja mielialasta (Hochman & Manovich
2014). Nama ominaisuudet tekevat Instagram-julkaisuista aineistona hedelmalliseltad vaikuttavan aineiston
kvantitatiiviseen ja kvalitatiiviseen tutkimukseen, sekda nadiden yhdistelmiin esimerkiksi suurien

ihmisjoukkojen paikkakokemuksien spatio-temporaaliseen analyysiin.
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1.4 Sosiaalinen media maantieteellisessa tutkimuksessa
Sosiaalisessa mediassa syntyvaa tietoa on viime vuosien aikana pyritty hyédyntdmaan kasvavissa maarin

tutkimuksessa, paatoksenteossa ja kaupankaynnissa (Batty 2010; Leung 2013; Stefanidis et al. 2013; Silva et
al. 2014; Zhou et al. 2014; Lansley & Longley 2016; Hausmann et al. 2017, 2018; Martin & Schuurman 2017;
Redi et al. 2017; Tenkanen et al. 2017; Fu et al. 2018; Hiippala et al. 2018). Satojen miljoonien kayttdjien
kokoiset sosiaalisen median verkostot tarjoavat suuren maaran tietoa, jonka saaminen perinteisilla
“kasimenetelmilla” olisi erittdin aikaa vievaa ja kallista. Sosiaalisen median suuren suosion syiksi on arveltu
olevan ihmisen erilaisten perustarpeiden tyydyttamisen (Leung 2013; Kellerman 2014; Sheldon & Bryant
2016) itsestadn selvien syiden, kuten helpon yhteydenpidon ystaviin ja perheesen lisaksi. Ndita tarpeita ovat
muun muassa itsensd toteuttaminen, itsetunnon parantaminen ja turvallisuuden hakeminen (Kellerman
2014). Esimerkiksi sisdllon tuottaminen sosiaaliseen mediaan, kuten kuvan julkaiseminen, voi tyydyttaa
kayttajan psyko-sosiaalisia tarpeita kuten huomion saamista, aggression purkamista, tunnustuksen saamista,
viihtymista ja kognitiivisten tarpeiden tyydytystd (Leung 2013). Osittain ndiden piirteiden takia tieteellinen
kiinnostus sosiaalista mediaa kohtaan on kasvanut (Martin & Schuurman 2017), silld sosiaalisen median
julkaisut ovat vapaaehtoisesti luovutettua tietoa kdyttdjiensd ajatuksista, kokemuksista ja tuntemuksista.
Koordinaattitietojen sisallyttdminen sosiaalisen median julkaisuihin, geoleimaaminen, tekee sosiaalisen
median aineistoista tavallaan vapaaehtoisesti tuotettua paikkatietoa. Tahan perustuen sosiaalisen median
eri alustojen tuottama massadata on mahdollistanut suurikokoisten laadullisten aineistojen hyddyntamisen,
johon ei olla ennen juurikaan ryhdytty nopeiden analyysimenetelmien ja tarpeeksi suuren

tietokonelaskentatehon puuttuessa (Martin & Schuurman 2017).

Sosiaalisen median paikkatietoja on tutkittu spatio-temporaalisesti eri mittakaavoista. On globaaleja ja
useamman vuoden tarkasteluja, seka selkedsti rajatumpia kaupunginosien tarkasteluja (Graham & Zook
2011; Stefanidis et al. 2013; Martin & Schuurman 2017; Fu et al. 2018; Hiippala et al. 2018) jopa tiettyihin
juhlapyhiin kohdistuvia tarkasteluja (Hochman & Manovich 2013). Kaupunkien dynamiikkaa ja sosiaalista
kayttaytymistda on tutkittu Instagram-kuvien seka Foursquare-aineistojen avulla muun muassa suurien
maailmankaupunkien vélilla (Silva et al. 2014). Kyseisessa tutkimuksessa luotiin ihmismassojen liikkumisesta

"kaupunkikuvia”, joissa eri aktiviteetteja ja niiden valilla tapahtuvia siirtymisia visualisoitiin matriisiin, jolloin
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kaupunkien viliset erot ihmismassojen vapaa-ajan tottumuksissa visualisoituivat yllattavan selkeasti. Silva ja
kumppanit (2014) saivat ndyttéa myos siitd, ettei sosiaalisen median alustalla ole vaikutusta
julkaisuaktiivisuuteen, tosin tdssa tapahtunee muutoksia eri alustojen suosioiden kasvaessa ja laskiessa ja
esimerkiksi alustojen suosiossa valtioiden valilld voi olla suuriakin eroja kulttuuristen tai poliittisten syiden
vuoksi. Instagramin lisaksi myds Flickr on kuviin keskittyva sosiaalisen median palvelu, jota on kaytetty
aineistona tutkimuksessa (Crandall et al. 2009). Flickr on kuitenkin kadyttdjamaarissd mitattuna selkeasti

pienempi sosiaalisen median alusta verrattuna Instagramiin (Statista 2018a).

Tekodlya ja koneoppimista hyddyntdavien menetelmien kehittyminen ja yleistyminen on mahdollistanut
laajojen sosiaalisen median aineistojen tutkimuksen. Esimerkiksi tekstid kasittelemalld kieliteknologisin
menetelmin siind ilmenevia aiheita ja sdvyja voidaan mallintaa ja visualisoida (Crandall et al 2009; Lansley &
Longley 2016; Martin & Schuurman 2017; Fu et al. 2018). Kuvajulkaisuja on analysoitu
koneoppimismenetelmin esimerkiksi siten, ettd pelkdstdan kuvan avulla on selvitetty jonkin kohteen
maantieteelliset koordinaatit ja siten lisatty se kartalle (Neuhold et al. 2017). Semanttista segmentointia
kdytetaan hyodyksi esimerkiksi avoimessa kartta- ja katundkymadapalvelussa, Mapillaryssa, jossa muun
muassa liikennevalot ja -merkit lisdtdan automaattisesti kartalle tekodlyn tunnistettua ne sille syotetyista

kuvasarjoista (Neuhold et al. 2017).

Pitkdaikaisten ja globaalien tarkastelujen lisdksi lyhyen aikavalin Instagram-kdyttaytymista on tutkittu muun
muassa Tel Avivin kaupungissa Israelissa tarkastelemalla julkaisuaktiivisuuden muutoksia muutaman viikon
aikana, jolloin Israelissa juhlitaan useampaa kansallista pyhapdivdd (Hochman & Manovich 2013).
Hochmanin ja Manovichin tutkimuksessa julkaisutahdissa Tel Avivissa tapahtui merkittava julkaisumaarien
putoaminen kaatuneiden sotilaiden muistopdivana, kun taas Israelin itsendisyyspadivana julkaisutahti kiihtyi
jatkuvasti aamusta iltaan nousten todella korkeaksi verrattuna tavanomaiseen julkaisutahtiin. Lisdksi
julkaisujen spatiaalisessa ja ajallisessa sijoittumisessa paljastui eroavaisuuksia kayttajien valilla.
Itsendisyyspdivaa seesteisemmin viettavat kayttdjat julkaisivat kuviaan aikaisemmin paivalla virallisen
seremoniapaikan lahettyvilla, kun taas railakkaammin juhlivat kayttdjat julkaisivat vapaamuotoisemmasta

juhlatapahtumasta my6hempaan illalla. Vain harva kadyttdja oli julkaissut molemmissa tapahtumissa, josta
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paateltiin kdyttdjakuntien muodostavan toisistaan erilldadn olevat yhteisot Tel Avivissa (Hochman &
Manovich 2013). Tapahtumilla on todettu olevan vaikutuksia myos eri paikoista tapahtuvaan
julkaisuaktiivisuuteen: esimerkiksi Belo Horizontessa jalkapallostadion korostui julkaisupaikkana vain niina

paiving, kun siella pelattiin jalkapallopeli (Silva et al. 2014).

Instagramin lisdksi Twitteristd louhittua aineistoa on kaytetty muun muassa eri aiheista keskustelemisen
spatiaaliseen mallintamiseen Lontoossa ja muualla (Jenkins et al. 2016; Lansley & Longley 2016; Fu et al.
2018). Kayttajien sosioekonomisella taustalla, idlld ja etnisyydellda todettiin olevan vaikutus julkaistujen
aiheiden valintaan, mutta myos fyysisen ympadristén todettiin vaikuttavan aiheisiin. Lontoolaisten
Twitter-julkaisujen aiheet vaihtelivat suuresti alueelta toiselle ja esimerkiksi urheilustadioneilta Iahetetyt
Twitter-julkaisut erosivat aiheiltaan esimerkiksi ostoskeskuksista tai metroasemilta |dhetetyista (Lansley &
Longley 2016). Vastaavanlaisia aihemallinnusta sosiaalisen median julkaisujen kanssa hyddyntavia
tutkimuksia on tehty myods kaupunginosittain (Martin & Schuurman 2017). Aihemallinnuksen lisaksi
sosiaalisen median julkaisuvirtojen reaaliaikaisella tekodlyavusteisella louhinnalla on todettu olevan melko
luotettavia eri kayttotarkoitusissa, esimerkiksi reaaliaikaisten liikenne- ja onnettomuustiedotuksien

laadinnassa (Liu et al. 2014; Xu et al. 2015; Zhou & Zhang 2016).
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2.0 Aineisto ja menetelmat

Tassa kappaleessa kuvaillaan kaytossd olevaa aineistoa ja menetelmid. Aineistona tdssa tydssda on
Instagramista louhitut julkaisut, erityisesti niiden kuvatekstit, vuosilta 2015 ja 2016. Jotta aineistosta
pystytddn luomaan aihemalleja ja kuvatekstien analysointi olisi ylipaataan mahdollista, sitd taytyy
esikasitellda huomattavan paljon. Esikasittelyyn sisaltyy julkaisujen kuvatekstien muokkaaminen
automaattiselle kielentunnistukselle sopivaan muotoon. Kun kuvatekstien kielet on tunnistettu, niista
valitaan suomen- ja englanninkielisiksi tarpeeksi suurella todennakoisyydelld tunnistetut kuvatekstit omiksi
aineistoikseen. Suomen- ja englanninkielisten julkaisujen kuvatekstien sanat muunnetaan niiden
perusmuotoon eli lemmatisoidaan, koska aihemallinnus tulkitsee saman sanan eri taivutusmuodot eri
sanoiksi. Lemmatisoinnin jalkeen kuvateksteista poistetaan informaatioltaan kéyhat sanat eli niin sanotut
hukkasanat (engl. stop words). Taman jalkeen siirrytddn varsinaiseen kasittelyyn, jossa tekstit muutetaan
numeeriseen esitysmuotoon aihemallinnukselle, jotta sen kdyttamat laskennalliset menetelmat olisivat
mahdollisia. Aihemallinnus ajetaan halutuilla asetuksilla molemmille kieliaineistoille ja lopputuotteena
syntyy taulukkoon koottu lista aiheista, aihekohtaisesti tarkeimpien sanojen ja koherenssipisteytyksen kera.
Taulukon lisdksi aiheet aggregoidaan aihekennoihin spatiaalisen esittdmisen mahdollistamiseksi, seka
aiheiden temporaalisia piirteita esitellddn kuvaajin. Aihemallinnus toteutetaan koko Helsingin
mittakaavassa, mutta myods kolmeen kaupunginosaan  keskittyen. Kaupunginosakohtaisessa
aihemallinnuksessa aihemallit rakennetaan kaikkien lemmatisoitujen sanojen lisaksi my6s pelkdstdaan
substantiiveja ja verbeja seka pelkastdaan adjektiiveja kayttden. Naista tuloksista pyritddn saamaan vastaus
tutkimuskysymyksiin, jotka ovat esitelty johdannon alussa. Suurin osa tyostd on tehty Python 3
-ohjelmointiymparistdssa Pandas-, GeoPandas- ja Gensim-kirjastoilla pois lukien yksittdinen suomenkielisen
aineiston esikasittelyn vaihe ja paikkatietoanalyysit, jotka ovat tehty avoimilla paikkatieto-ohjelmistoilla:
QGIS ja GeoDA. Tassd kappaleessa yleispiirteisesti kuvattua tyonkulkua on havainnollistettu kuvassa 3

olevaan vuokaavioon.
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Kuva 3. Vuokaavio tdman opinndytetyon tyonkulusta aineiston esikasittelyyn, aihemallinnukseen ja tuloksiin keskittyen.

Eri kielelld tehtyjen julkaisujen valisten erojen I6ytamiseksi Helsingistda mallinnettavia aiheita tarkastellaan
koko kaupungin mittakaavassa ja muutaman kohdealueen kautta. Kohdealueiksi tdssa tyossa valikoituivat
Suomenlinna, Tool6 ja Kallio. Toé6lo ja Kallio ovat Helsingin kaupunginosia, jotka ovat paasdantoisesti
asuinalueita, mutta niissa sijaitsee myos paljon kaupallista toimintaa sekd jonkin verran nahtavyyksia.
Suomenlinna on vastaavasti maailmanperint6- ja matkailukohde, mutta myds kaupunginosa, jossa asuu noin
800 asukasta. Kaikilla nailla alueilla tapahtuu Jan Gehlin hahmottelemia valttdmattémia, valinnaisia ja

sosiaalisia aktiviteetteja (taulukko 1), koska kaikilla alueilla on asuntoja, tyopaikkoja, palveluita ja vapaa-ajan
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kohteita. Tosin eroja aktiviteeteissa on todennakoisesti seka alueiden valilla, mutta myos alueiden sisalla

kieltenvalisesti, joten voidaan olettaa taman nakyvan myos mallinnettavista aiheista.

T66l6 on vilkkain liikenteeltdan ja kaupalliselta toiminnaltaan, johtuen Kampin keskuksen ja Rautatientorin
laheisyydestda sekd vilkkaasti liikenndidyistd kaduista. Toolo siten muistuttaa muiden lansimaisten
kaupunkien liikekeskustaa. Esimerkiksi Temppeliaukion kirkon ja Sibelius-monumentin my6ta T66l6n alueen
sisdlla on luultavasti ndiden osalta suurta vaihtelua Instagram-julkaisujen aiheissa suomen- ja
englanninkielisen aineiston valilla. Suomenkielisessa aineistossa on todenndkdisempda, ettd kirkko ja
monumentti eivat ndy yhtd selkedsti, koska ne lienevat vain yksi arkieldman ympadristdn piirre, kun taas
englanninkielisissd julkaisuissa ndhtdvyydet voivat olla tdrkeimpid syitd kdyda Toolon alueella. Kallio
puolestaan on vilkkaudeltaan hieman rauhallisempi, silla se on paasaantdisesti asuinkerrostalojen aluetta ja
kaupallinen toiminta rajoittuu katutason kivijalkaliikkeisiin, eikd aineiston aikajaksona Kalasatamaan
syyskuussa 2018 avattu kauppakeskus Rediad vield ollut olemassa rakennustydmaata lukuun ottamatta.
Kaupallinen toiminta myds eronnee To6lon toiminnasta tuotteiden ja palvelujen hieman alhaisempina
hintoina. Kallion alue koostuu kdyttdmassani rajauksessa Harjun, Linjojen ja Torkkelinmaen pienalueista.
Suomenlinna on naistd kahdesta selkedsti eroava alue, silla se on saaressa sijaitseva UNESCOn
maailmanperintokohteena toimiva linnoitus, ulkoilmamuseo ja pienimuotoinen asuinalue. Taman
tarkastelun puitteissa Suomenlinna on erityisen mielenkiintoinen, silla suurin osa tarkastelun alla olevasta
vdestOstd nimenomaan vierailee sielld, jonka vuoksi oletettavasti suuria eroja Instagram-julkaisujen aiheissa
ja sdvyissa ei ilmene ndiden ryhmien valilla.

2.1 Instagram-aineisto

Taman tyon pohja-aineistona toimii Helsingin Yliopiston Digital Geography Lab -tutkimusryhman
kehittamalla HUGOS-tyokalulla (Tenkanen 2017) keréatty Instagram-aineisto, jonka ajallinen kattavuus tdman
tyon osalta alkaa vuoden 2015 alusta ja paattyy vuoden 2016 toukokuuhun. Aikaraamin pysdahtyminen
vuoden 2016 toukokuuhun johtuu Instagramin rajapintapalvelun kayttooikeuksien muutoksista (Instagram
for Developers 2016). Vuoden 2018 alussa paljastuneen Cambridge Analyticaan liittyvdn skandaalin

seurauksena Instagramin rajapintapalvelun avoimuutta ja toimintoja on rajoitettu entisestaan.
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Kuva 4. Havainnollistus Instagram-julkaisusta ja siitd julkaisun osasta (punaisella ympyroity), johon tdssa tydssa
padsaantoisesti keskitytdaan. Esimerkkijulkaisun kuva on tdman tyon kirjoittajan itse ottama.

Aineisto on keratty kevaalla 2016 osana Helsingin yliopiston Social Media data for Conservation science
-hanketta varten, joka alkoi maaliskuussa 2016 ja paattyy helmikuussa 2020. Rajapinnasta noudettu aineisto
syotettiin PostGIS-tietokantaan, josta taman tyon aineisto valikoitiin paikkatietokyselylld ja tallennettiin
pistemuotoiseksi paikkatiedoksi avoimeen GeoPackage-tiedostomuotoon. Syy kyseisen tiedostomuodon
kayttoon geoinformatiikassa yleisesti kdytetyn Shapefile-tiedostomuodon sijasta juontaa juurensa shapefile
-tiedostomuodon rajoittuneisuudesta suurten tiedostokokojen ja pitkien tekstien kanssa. Shapefile ei pysty
esittdmaan yli 2 gigatavun kokoisia aineistoja, eika tekstikentat voi olla 254 merkkia pidempia, mutta
Instagram-julkaisujen kuvatekstit, joihin tdssd tyOssa paasaantoisesti keskitytddn (kuva 4) voivat olla
huomattavasti pidempida. Tama huomattiin kdytdnnossa tdssa tyossa, silld alun perin shapefileksi

tallennetusta aineistosta havisi suuri maara ominaisuustietoja ja pitkat kuvatekstit loppuivat kesken.

Kdytossa oleva Instagram-aineisto on rajattu Helsinkiin koko metropolialueen kattavasta aineistosta, koska
Helsinki sisdlsi selkedn ja silminndahtavan enemmistén koko aineistosta. Valitsemisessa kaytettiin noin 100
metrin puskurivydhykettd, silld yllamainitun sijaintien kohdepistesitoutuneisuuden vuoksi Helsingin rajojen

tuntumassa voi olla vahingossa esimerkiksi Vantaan puolelle lisdtty kohdepiste, jonka tulisi olla Helsingin
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puolella. Valikoitunut aineisto kattaa kaikki geoleimatut Instagram-julkaisut Helsingistd vuoden 2015 alusta
vuoden 2016 maaliskuun viimeiseen paivaan, jotka olivat kerdyspdivana avoimesti saatavilla. Osa aineistossa
nakyvistd julkaisuista on sittemmin voitu poistaa palvelusta, osa kayttdjistd voi myos olla poistanut
kayttajaprofiilinsa tai asettanut profiilinsa nakyvyyden yksityiseksi kerddamisen jalkeen. Nailld mainituilla
asioilla ei ole vaikutusta tdahan analyysiin. Geometrialtaan aineisto koostuu piste-muotoisista kohteista,
joiden ominaisuustietoina on Instagram-julkaisun tietoja kuten kuvateksti, aihetunnisteet (engl. hashtag) ja

kommenttien lukumaara.

2.1.1 Aineiston kuvaus

2.1.1.1 Kdyttdjdt, aihetunnisteet ja kohdepisteiden sijainnit

Helsingista keratty aineisto koostuu noin 854 000 Instagram-julkaisusta, jotka ovat 152 267 eri kadyttajalta.
Kasittelematonta aineistoa on visualisoitu kartalle kuvissa 11 ja 12. Selkea enemmisto julkaisuista sijoittuvat
Helsingin keskustan alueelle ja Helsingin ulkopuoliset keskittymat seurailevat melko vahvasti Helsingin
sisdisia pienempia ala-keskuksia. Aineistossa on ns. superkdyttdjia eli kayttajia, jotka ovat julkaisseet satoja
Instagram-julkaisuja aineiston kuvaaman aikajakson aikana, mutta selvalla enemmist6lla on vain muutama
julkaisu. Superkayttdjiksi voisi aineistosta kuvan 5 perusteella luokitella kaikki, joilla on yli 250 julkaisua, silla
taman jalkeen julkaisujen maara per kadyttdja lahtee eksponentiaaliseen nousuun. Superkayttijia on siis 98
kappaletta koko aineistossa, jolloin heiddan vaikutus analyysissd jadnee lahes olemattomaksi, silld heidan
maardansa on havidvan pieni verrattuna reiluun 150 000 uniikin kayttdjan maaraan. Kayttdjia, joilla on
enemman kuin nelja julkaisua aineistossa on hieman alle 24 % koko aineistosta, vain yhden julkaisun
kayttajia on perati 45% koko aineistosta. Aineistossa ei vaikuta olevan juurikaan sisdlt6a automaattisesti
luovia botteja, jotka ovat varsin yleisia esimerkiksi Twitterissa (Varol et al. 2017). Botit nakyisivat selkeina
piikkeina julkaisumaarissa, mutta superkayttdjien joukossa téllaisia piikkeja ei ole (kuva 5). Kenelldkdan
kayttajalla ei ole aineistossa yli 1000 julkaisua, suurin kdyttdjakohtainen julkaisumaara on 924. Yli 500
julkaisun superkayttdjia on vain 17 kappaletta koko aineistossa ja yli 100 julkaisun kadyttdjia on 682. Taman
jalkeen julkaisujen maaran pieneneminen kayttdajaa kohden pienenee tasaisesti loiventuen selkedsti kohti

alle 5 julkaisun maarid. 20 suurimmasta superkayttajasta vain yksi on yritys, erds kukkakauppa. Yrityksien ja
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erilaisten organisaatioiden vaikutuksen minimoimiseksi analysoitavaan aineistoon valikoidaan vain sellaiset
kayttajat, joiden kayttdjanimissa ei esiinny yrityksiin tai muihin ei-henkildihin viittaavia termeja. Naita
termeja ovat esimerkiksi: .fi, .com, shop, yhdistys, store ja kauppa -termit. Julkaisuja téllaisilta kayttajilta
aineistossa on hieman yli 25 000. Menetelma yrityksien poistamiseen on varsin mekanistinen, mutta
parantanee aihemallinuksen onnistumista kuitenkin jonkin verran siten, etta yksityishenkiléiden edustus

aineistossa paranee.

500 eniten julkaissutta kayttajaa
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Kuva 5. Kuvaaja 500 eniten julkaisseista kadyttdjista eli superkdyttajista. Aineistossa on vain noin sata henkil6a, jotka
ovat julkaisseet 2015-2016 valisena aikana 250 kertaa.
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100000
80000
60000
40000
20000
10000
8000
NSRRI A A D@D O DA™ S N &2
S §,§0§@®é@\§\6\$ %e,ﬁao'\\@&@@{z@ "’é@’\*é‘b P F &S
FEF TV LS TS T8 S @ T g T e
RERFS £ T F & N T
& NS (e) ) <
AN = &> > ¥

Kuva 6. Kaytetyimmat aihetunnisteet suomen- ja englanninkielisestad Instagram-aineistossa.

Aineistossa kaytetyt aihetunnisteet, voivat toimia erdanlaisena ennakkotietona mahdollisista julkaisujen
aiheista ja niiden kayttdd aihemallinnusta ohjaavana piirteena onkin kokeiltu (Hong & Davison 2010).
Kuvasta 6 on nahtdvissa varsin selvasti, ettd nelja yleisinta aihetunnistetta liittyvat joko Suomeen tai
Helsinkiin suoraan. Naiden lisdksi 19. yleisin aihetunniste on kyrillisin aakkosin kirjoitettu “Helsinki”. Tama
viestii venajan olevan yksi yleisimmistd Instagram-kielistd Helsingissd, erityisesti sen vuoksi, ettei 25
yleisimmassa aihetunnisteessa esiinny muita kielia englannin, suomen ja venajan lisdksi. Ensimmainen
ruotsiksi kirjoitettu aihetunniste on “Helsingfors” sijalla 48. Yleisimmistd aihetunnisteista muut kuin
maantieteellisiin sijainteihin liittyvat kasittelevat vuodenaikoja, matkustusta, tunnetiloja, vuorokaudenaikoja
sekd luontoa. Ei ole jarin yllattavasa, ettd Helsinkiin sidotuista Instagram-julkaisuista paljastuisi
aihemallinuksen jalkeen yhtena suurena aiheena Helsinki. Yleisimmissa aihetunnisteissa ei varsinaisesti ole
negatiivissdvytteisia aihetunnisteita, mutta selkedsti positiivissavytteisia on kuvan 6 listauksessakin
muutama (mm. love, happy ja friends), joka kertoo kayttdjien julkaisujen kasittelevan todennéakoisesti
enemman positiivisia ja neutraaleja asioita. Taten on odotettavissa, ettd aineistosta mallinnettavat aiheet

ovat myos positiivisiin ja neutraaleihin asioihin liittyvia. Lisdksi aihetunnisteissa esiintyvat sanat “vsco” ja
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“vscocam” liittyvat valokuvien editointiin erikoistuvaan mobiilisovellukseen, eivdtka taten liity suoraan

kaupunkitilaan tai ymparistéon vaan kyseisen julkaisun kuvaan ja siina kaytettyihin tehosteisiin.

Aihetunnisteiden lisdksi julkaisuissa esiintyvat suosituimmat kohdepisteet (kuva 7) voivat syventaa kuvasta 6
johdettua ennakkokasitysta julkaisuista mahdollisesti 16ytyvista aiheista. Yleisimmat mainitut paikannimet
aineistossa ovat yllatyksettomasti  Helsinki, Suomenlinna ja Hartwall Arena. Yleisimmista
kahdestakymmenesta mainitusta sijainnista perati kuusi liittyvat paikkoihin, joissa jarjestetdaan suuria
tapahtumia: Hartwall Arena, Messukeskus, Kaapelitehdas, Tavastia-klubi, Helsingin jaahalli ja
Olympiastadion. Tapahtumapaikkojen lisaksi vapaa-ajan kohteita on mainituimpien paikkojen listalla nelja:
Senaatintori, Linnanmaki, Kiasma ja Kauppatori. Tama kielii mahdollisesti Instagram-kayttdjien
taipuvuudesta tehdéa julkaisuja normaalista arjesta poikkeavina (kenties positiivisina) hetkina. Voikin olla,
ettd Instagram-aineistot sopivat melko hyvin erilaisten tapahtumien tarkasteluun, kuten myds muualla on

todettu (Hochman & Manovich 2013).
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Kuva 7. Kasitteleméattéman aineiston 15 yleisimmin mainittua sijaintia.

Toisaalta kuvasta 7 on ndhtdvissd myds aineiston kohdepisteisiin perustuvan spatiaalisen rakenteen

ongelman. Yleispiirteisesti nimettyihin kohdepisteisiin, kuten “Helsinki” ja “Helsinki, Finland”, on sidottu
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erittdin suuri maara julkaisuja. Esimerkiksi Helsinki-sijaintiin sidottu julkaisu voi olla tehty mistd tahansa
Helsingin alueelta. Lisdksi samaa paikkaa tarkoittavia kohdepisteitd on useampi: Helsinki ja Suomenlinna
esiintyvat ainakin kahdessa eri kirjoitusasussa mainituissa kohdepisteissa (kuva 7). Kun selvittda, missa
“Helsinki”-nimiseen kohdepisteeseen sidotut julkaisut sijaitsevat, paljastuu aineiston toinen ongelmallinen
piirre: samalla nimelld esiintyva piste voi sijaita useassa eri paikassa. Samanlainen ongelmallinen rakenne
paljastuu tarkastellessa myos “Helsinki, Finland” -nimeen sidottuja julkaisuja sekd muita yleisimpia
kohdepisteitd. Syy tdahan lienee kayttdjien itse tekemat sijainnit, jolloin samannimisia pisteitd voi olla

useassa paikassa.

Kayttdjat pystyivat jakamaan tarkkoja sijaintitietoja luomalla omia paikkoja Instagramiin, mutta omien
paikkojen luomisen mahdollisuus poistettiin Instagramista vuoden 2016 aikana, kuten ylempana mainittiin.
Todenndkoisesti omien paikkojen lisddminen paattyi Facebookin paatdksestd harmonisoida
kohdepistetietokantansa Facebookin ja Instagramin valilla (Cvetojevic et al. 2016). Taman vuoksi aineistossa
on lukuisia kayttdjien itse lisdédamia vain kerran tai muutamia kertoja mainittuja sijainteja, joihin kuuluvat
muun muassa “Huipulla”, “Kotona”, “Oma sanky” ja “Helvetti”. Naiden lisdksi “Koti” mainitaan sijaintina
aineistossa noin 500 kertaa. Nama erikoiset sijainnit eivat ole yllattavia Helsinkiin keskittyvassa
Instagram-aineistossa, silld samankaltaisia geoleimauksia on todettu my6s useasta muusta kaupungista
ympari maailmaa (Hochmair et al. 2017). Virallisten paikannimien lisaksi alueiden kutsumanimia nakyy
aineistossa, sekad sellaisia paikannimid, joita Helsingistda kerdtyssd aineistossa ei uskoisi olevan kuten
Stockholm (22 kpl), New York (15 kpl) ja Kuopio (12 kpl). Ndma saattavat olla kayttdjien tahallaan lisdamia
vaaria paikannimia, joilla kenties pyritaan kommentoimaan milta Helsinki ndyttaa tai tuntuu. Taustalla voi
my0s olla taysin vilpittomasti lisatty vaara paikannimi. Esimerkiksi turisti voi jostain syysta luulla olevansa
Tukholmassa tai Kuopiossa Helsingin sijaan ja lisdtd siten tdman nimisen paikan Instagramiin omaan
sijaintiinsa ja geoleimaamalla julkaisunsa tdhdn luomaansa pisteeseen. Paikannimien lisdksi julkaisu
sijaintimainintoja on luotu tapahtumien ymparille kuten Flow Festival (2253 kpl), Weekend Festival (1036

kpl) ja Naisten Kymppi (45 kpl).
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Kohdepisteisiin perustuvan sijaintirakenteen kanssa on tdrkeda huomioida, ettd maininta sijainnista
julkaisussa ei valttamatta tarkoita sita, etta julkaisu kasittelee mainittua sijaintia tai etta julkaisu tehdaan silla
hetkelld kohdepisteen ldheisyydessd. Kohdepistettd ei valttamattd ole luotu oikealle sijainnilleen, josta
esimerkkina toimii Helsingin Kauppatorilta 16ytyvd muutama julkaisu, joiden kohdepisteen nimi viittaa eri
sijaintiin, kuin missa kohdepiste oikeasti sijaitsee: Tukholmaan ja Kuopioon. Mikdan ei mydskdan esta
kayttajaa tekemasta Instagram-julkaista tapahtumasta jalkikdteen ja tdysin eri sijainnista, jolloin esimerkiksi
tammikuussa lisatty julkaisu voi liittyd useamman vuoden takaiseen kesdtapahtumaan toisella
paikkakunnalla. Tama aineistopiirre vastaa erittdin hyvin Rosen (2017) ja Maleckin (2017) kuvailua
digitaalisesta kaupunkitilasta paradoksaalisena: kayttdja sijaitsee fyysisesti jossain, han on yhteydessa
digitaaliseen kaupunkitilaan fyysisesti olemassa olevan verkkoinfrastruktuurin kautta, han surffaa verkossa
joka on samanaikaisesti l1dsna kaikkialla ja ei missaan, seka tekee Instagram-julkaisun edellisen vuoden Flow

Festival -tapahtumasta kotoaan, joka sijaitsee esimerkiksi Oulussa.

Paradoksaalinen luonne on osa sosiaalisen median aineistoja (Bendler et al. 2014), eika sen aiheuttamaa
vaikutusta ole tdssd tydssa siten pyritty minimoimaan. Paradoksaalisen luonteen lisdaksi omien paikkojen
luomisen mahdollisuus on keino, jolla kdyttdjat pystyvat ottamaan haltuun digitaalista kaupunkitilaa ja
antamaan sille omia merkityksidan, kuten saattaa olla esimerkiksi Helsingistd |oytyvien New York
-paikkamainintojen kanssa. Tosin uusia paikkoja ei voi lisatda Instagramiin enaa, joten digitaalisen
kaupunkitilan “haltuunottoa” ei pysty enda tailla tavoin tekemddn. Tastda Instagram-aineiston
paikkamainintojen ristiriitaisesta piirteesta huolimatta, huomattava enemmisté Instagram-julkaisuista on
todettu tehtdvan varsin ldahelld mainittua sijaintia (Cvetojevic et al. 2016), joka on tarkea taman tyon
kannalta ja minimoi ylla mainittua epavarmuutta. Lisdksi anakronistiset julkaisut eivat valttamatta tee
aineistosta epédluotettavampaa vaan paljastavat piirteitd kayttajiensad ajatusmaailmasta, esimerkiksi keskella
talvea tehty kesaan liittyva julkaisu voi kertoa kdyttdjan muistelevan sind johonkin paikkaan liittyvaa

mennytta hetkea tai hdanen toivovan kesan saapuvan nopeasti tai mahdollisimman hitaasti.
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2.1.1.2 Ajallinen rakenne
Ajallinen tarkastelu on tarkeaa tamankaltaisessa tyossa, silla julkaisuaktiivisuuden huiput ja laaksot kertovat
aineiston luonteesta ja palvelun kayttdjien aktiivisuusajoista. Instagram-alustan suosion kasvun ja laskun
visualisoimisen ajassa lisdksi, aikaelementti on tarkea tdssa tydssa, kun raa’asta aineistosta muodostetaan
kokonaiskuvaa ja erityisesti tyon tuloksena syntyvia aiheita tarkastellessa. Esimerkiksi osa aiheista saattavat
olla vahvasti sidoksissa johonkin kellonaikaan, viikonpaivaan, kuukauteen tai vuodenaikaan. Aikatarkastelu

mahdollistaa teoriakirjallisuudessa mainitun kaupungin pulssin tarkastelun (Batty 2010).

Tarkastellessa Instagram-aineiston ajallista jakaumaa seuraavista kuvista 8-12, aineistosta paljastuu
mielenkiintoisia piirteitd. Julkaisemisessa on selked padivittdinen ja viikoittainen rytmiikka, sekd pidemman
aikavalin tarkasteluilla on selkedsti nahtavissa julkaisujen maaran kasvu, joka kielii Instagramin suosion
kasvusta sosiaalisen median alustana. Kuvan 8 kuvaaja nadyttdaa Instagram-julkaisujen rytmiikkaa
viikonpaivittdin, josta paljastuu mielenkiintoinen piirre: viikon alku on hiljaisinta Instagram-julkaisuaikaa,
mutta aktiivisuus kasvaa tasaisesti perjantaihin asti, jonka jalkeen aktiivisuudessa saavutetaan selkea huippu
lauantaina ja hieman matalampi, mutta edelleen perjantaita suurempi, huippu sunnuntaisin. Aikaisemmin
kuvista 6 ja 7 huomatun aihetunnisteiden ja kohdepisteiden vapaa-aikakytkdksen lisdksi tdma ajallinen piirre
vahvistaa kasitysta Instagram-aineistosta vapaa-ajan asioihin keskittyvana sosiaalisen median alustana. Kun
tahan viikonpaivittdiseen tarkasteluun tuo lisdulottuvuuden ja katselee julkaisuaktiivisuutta eri viikonpaivan

ja kellonajan mukaan, aktiivisuudesta paljastuu jalleen uusi rytmiikan piirre, kuten kuvasta 9 on nahtavissa.
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Kuva 8. Instagram-julkaisuaktiivisuus viikonpaivittain.
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Kuva 9. Helsingista keratyn Instagram-aineiston ajallista jakautuminen eritelty viikonpdivan ja kellonajan mukaan, josta
on selkeasti huomattavissa paivittainen julkaisurytmiikka.

Kuvaa 9 tarkastelemalla vaikuttaa siltd, ettd kellonajan mukaan mitattuna julkaisuaktiivisuudessa on selkea

ja saanndllinen rytmi, joka toistuu samankaltaisena ldahes jokaisena viikonpdivdana. MyoOhdisen yon ja



44
aikaisen aamun tunteina julkaisuaktiivisuus on varsin yllatyksettémasti erittdin alhainen lapi viikon. Arkisin
kello 6 ja viikonloppuisin kello 7 aktiivisuus alkaa kasvaa saavuttaen ensimmadisen huippunsa kello 11
aikoihin, josta se laskee ldahes yhtd voimakkaasti kuin nousikin kello 13 asti. Kello 13 jdlkeen aktiivisuus
kasvaa ja saavuttaa padivittdisen huippunsa kello 17 aikaan, jonka jdlkeen tapahtuu toinen notkahdus
paatyen kello 19 aikoihin. Tasta aktiivisuus nousee vielda hieman muodostaen piikin kello 21 aikaan muina
paivind perjantaita ja lauantaita lukuun ottamatta, joiden korkeampi aktiivisuuspiikki saavutetaan kello 22
aikaan. Taman jalkeen aktiivisuus tippuu alhaisimmalle tasolleen kello 3 ja 6 véliseksi ajaksi. Sunnuntai-illan
vaikutus nakyy aktiivisuuden putoamisena, silld on oletettavissa, ettd suuri osa kdyttdjistd menee hieman
aikaisemmin, jotta maanantaina jatkuvaan arkeen olisi saanut nukuttua tarpeeksi. Viikonlopun vaikutus
nakyy myds aamuisin, jolloin julkaisuaktiivisuus on pienempaa kuin arkena. Vapaa-ajan painottuminen
julkaisuajoissa nayttaytyy aktiivisuudessa viikonlopun piikin lisdksi my0s yleisind ruokailuaikoina, klo 11, 17

ja 21-22. Tama ei yllata silld, yksi kaytetyimpia aihetunnisteita on “food”, kuten kuvasta 5 on nahtavissa.

Instagram-kuvista suuren osan on todettu kasittelevan ruokaa, joten tama ei sinansa ole yllattavaa, mutta
havainto on mielenkiintoinen ja Instagram-aineistoja onkin hyddynnetty tutkittaessa kayttdjien
ruokailutottumuksia eri puolilla maailmaa (Coary & Poor 2016; Chung et al. 2017). Kuvan 9 rytmiikkaa
muistuttava rytmiikka on todettu my6s Suomi24 -keskustelufoorumilla (Lagus et al. 2016).
Julkaisuaktiivisuuden keskittyminen viikonloppuun ja perinteisten ruokailuaikojen yhteyteen entisestaan
vahvistaa kasitystd Instagram-alustasta vapaa-aikaan liittyvien julkaisujen sosiaalisena mediana, joka on
huomattu myds muualla (Silva et al. 2014). Vaikka kellonaikakohtaisessa tarkastelussa paljastunut yleisten
ruoka-aikojen suosio julkaisumaadrien osalta on selkedsti havaittavissa, ajallinen rakenne vaikuttaa
paapiirteittdin seurailevan tavallista vuorokausirytmia, joten Instagram-aineiston ajallinen luotettavuus
vaikuttaa olevan varsin hyvalla tasolla, mika ei ole itsestdan selvaa kaikkien sosiaalisen median aineistojen

kanssa (Bendler et al. 2014).
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Kuva 10. Instagram-julkaisujen maaran kehitys kuukausittain. Kehitys on nousujohteista aineiston ajallisen kattavuuden
aikana, mutta Instagram-alustan suosio on jatkanut kasvuaan myos aikajakson jalkeen (Statista 2018a).

Pidemman aikavalin julkaisuaktiivisuuden tarkastelussa on vahemman mielenkiintoisia piirteita.
Kuukausittainen aktiivisuus (kuva 10) nadyttda Instagramin suosion kasvun julkaisujen maarissa. Ero vuosien
2015 ja 2016 tammikuiden valilld on ldhes kolminkertainen (ks. myos Hiippala et al. 2018). Kysymyksia
herattda vuoden 2015 heina-elokuun vaihteessa tapahtuneen dakillisin kayttajamaaran kasvu. Se nadyttaa
ajoittuvan juurikin niihin aikoihin, kun Facebook osti Instagramin (Cvetojevic et al. 2016) ja on hyvin
mahdollista, ettd noihin aikoihin useat Facebookin kayttdjat siirtyivat kdyttdmaan myos Instagramia. Marras-
ja joulukuun julkaisuaktiivisuudessa tapahtuu notkahdus, joka saattaa johtua vuodenaikaan osuvista
juhlapyhista. Tosin vapaa-aikaan vahvasti keskittyvana alustana juhlapyhien luulisi pikemminkin lisddavan kuin
laskevan julkaisutahtia, vaikkakin juhlapyhien on todettu tiputtavan julkaisuaktiivisuutta tiettyjen
kansanryhmien osalta (Hochman & Manovich 2013; Manovich & Idaco 2017). Tama notkahdus on erittdin
selkedsti nahtavissa kuvasta 11 kahtena alaspain suuntautuvana piikkina seka koko aineistossa, ettd suomen-
ja englanninkielisiin julkaisuihin rajatuissa pienemmissa aineistoissa. Hieman kummastusta herattdaen
notkahduksien paivdat ovat marraskuun 24. ja 25. paiva, seka joulukuun 18. pdaiva. Aluksi erityisesti
marraskuun 24. ja 25. pdivien osalta tdma naytti aineistossa olevalta aikaleimavirheelt3, jolloin joulukuun
24. ja 25. paiva olisivat siirtyneet kuukauden verran taaksepdin, mutta notkahduspaivien kuvateksteja
tarkastellessa niistd ei paljastunut mitdan ilmiselvida virheitd eikd anakronistisuuksia, mitkd viittaisivat

aineiston aikaleimauksen epdonnistuneen. Tallaisia olisi olleet esimerkiksi kyseisten paivien julkaisujen
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kuvatekstien keskittyminen jouluaattoon ja jouluun ylipdatddn, mutta ndin ei aineistossa ole kaynyt.
Jouluaaton ja joulupaivan paivamaarien kohdalla aktiivisuudessa ei tapahdu muista paivista poikkeavaa
notkahdusta. Sama notkahdus on myds havaittavissa kasittelemattomassa PostGIS-tietokannan aineistossa,
johon aineisto on alun perin keratty, joten kyseessa voi olla esimerkiksi huoltokatkosta johtuva aktiivisuuden
tippuminen tai aineiston kerayksessa tapahtunut virhe, jolloin kyseisilta paivilta ole saatu kaikkia julkaisuja

kerattya. Tama virhe-elementti ei vaikuttane tyohon ja tuloksiin merkittavasti.

Paivittainen julkaisuaktiivisuus
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Kuva 11. Instagram-julkaisujen maarda paivittdin 2015-2016. Vuoden 2015 loppupuoliskolla nakyy selked putous
julkaisuaktiivisuudessa, joka osuu marraskuun kohdalle. Kuvaajasta ndakyy myds Instagramin suosion kasvu vuodesta
2015 vuoteen 2016.

Julkaisun aiheen, ajan ja paikan kytkeytyminen todellisuuteen voi muodostua ongelmalliseksi tietyissa
tapauksissa. Instagramissa julkaistava kuvat ei valttamatta ole julkaisuajankohtana otettu tai edes liity niihin
koordinaatteihin, joissa kadyttdja julkaisuajankohtana on (Hochman & Manovich 2013; Jenkins et al. 2016,
Hochmair et al. 2017). Tosin kadyttdja voi korjata tdméan geoleimaamalla kuvan siihen liittyvdan paikkaan
myos jalkeenpdin. Nama ongelmalliset piirteet ovat kuitenkin osa digitaalista kaupunkitilaa kuvaavissa
aineistoissa, koska digitaalinen kaupunkitila on luonteeltaan paradoksaalinen ja monimuotoinen (Rose 2017;

Kellerman 2014, 2015).
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2.1.1.3 Alueellinen rakenne
Kasittelemattomasta aineistosta paljastuu varsin mielenkiintoisia piirteita pelkastaan visuaalisen tarkastelun
myotd. Julkaisut nayttavat keskittyvan erityisesti alueille, joiden asukastiheys on korkea, kuten Helsingin
keskustan alueelle ja pienempiin keskuksiin liikenteen solmukohtiin. Kun julkaisut aggregoidaan
kuusikulmioista muodostuvaan 250 m x 250 m kennostoon (kuva 12), siitd on nahtavissa julkaisujen selkea
keskittyminen Helsingin keskustan alueelle. Kuusikulmioista koostuvan kennoston kayttdminen,
perinteisemman ruutupohjaisen ruudukon sijaan, johtuu kuusikulmaisen kennoston polygonien
pienempdan reunavaikutukseen, levinneisyyden todellisten muotojen selkedmpi valittyminen ja solujen
topologisen naapuruuden yksinkertaisempi maarittely kuin neliskulmaisessa ruudukossa (Birch et al. 2007;
ESRI 2018). Kennoja kadytetdan myos kaupunginosakohtaisessa aihevertailussa aihekennoina, joissa kenno

luokittuu yleisimman aiheen mukaan.

Kuten kuvassa 12 nakyvista julkaisumaaristd on nahtavissa, Helsingin ydinkeskusta muodostaa oman ison
kokonaisuutensa ja sen pohjoispuolelle muodostuu hieman irrallinen Kallion kokonaisuus. Korkeimpien
julkaisumaarien kennot ovat ydinkeskustan lisaksi Hartwall Arenan ja Suomenlinnan kohdilla. Pienempia
julkaisumaarien keskittymia on siellda tdalla, kuten Malmilla, Herttoniemessa, Itakeskuksessa ja
Lauttasaaressa. Kuvassa 12 julkaisut muodostavat suuren keskittyman ydinkeskustaan, josta lahtee ulospain
suuntautuvia sormimaisia spatiaalisia rakenteita. Selkeimmat sormet ovat Himeentietd/Lahdenvaylas ja
Itavaylaa seurailevat julkaisutihentymia. Kuvissa 12 ja 13 nakyy myds muutamia julkaisuja vesialueiden
paalld, jotka saattavat olla veneessa tai saaressa tehtyja julkaisuja. Vesialueille sijoittuneet julkaisut voivat
olla my6s "vaarin” sijoittuneita kayttdjien luodessa kohdepisteitd. Kun kayttdjat viela pystyivat luomaan
omia paikkoja aineistoon, paikan tarkka sijainti tallennettiin joko alylaitteen GPS-laitteen avulla tai
sovelluksen kartasta valitsemalla, jolloin paikannus- ja sijaintivirheet ovat mahdollisia. Esimerkiksi rannikolta
tallennettu sijainti voi olla paikannusvirheen vuoksi siirtynyt jopa 20 metria ja siten sijaita meressa. Kuvasta
12 ei suoraan nae, ettd julkaisuja olisi kertynyt mihinkaan tiettyyn kohdepisteeseen suunnattomia maaria.
Ylempana kuvasta 7 kuitenkin voi huomata, ettd muutamien tietyn nimisten kohdepisteiden alle on sidottu

suuret maarat julkaisuja. Tosin samalla nimelld esiintyy useita kohdepisteitd, jotka sijaitsevat useassa
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paikassa eri puolilla Helsinkid, joka vahentaa tata julkaisumaarien erityisen suurta kertymaa yhteen tiettyyn

kohdepisteeseen.
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Kuva 12. 250 metrin kuusikulmaiseen kennostoon aggregoitu kasittelematdn Instagram-aineisto paljastaa julkaisujen
spatiaalisen jakautumisen. Luokittelumenetelmad on luonnollinen hajonta, silld se tuo aineiston sisdisen vaihtelun
paremmin esille.

Vihaisten julkaisumairien alueita ovat selkedsti Ostersundom, Paloheinin pohjoispuoli, mutta myds osa
saarista kuten Villinki, Vallisaari ja Pihlajasaari. Naista saarista tosin Vallisaarta ei oltu vielad avattu yleisélle,
vaan se oli Puolustusvoimien hallinnoima saari. Vallisaaren avaaminen kesalla 2016 nakyisi todennakdisesti
yhtakkisena kesaisena julkaisupiikkind saaren alueelta. Saarien lisdksi mereisilla alueilla ei juurikaan ole
julkaisuja, joka ei ole yllattavaa Instagramin kohdepisteisiin perustuvan geoleimauslogiikan huomioon
ottamisen jalkeen. Suurin aukko julkaisuissa sijaitsee Ostersundomissa, joka ei mydskaan yllata, silla alue on
vahvasti metsa-, pelto- ja pientalovaltainen kaupunginosa. Ostersundomin lisaksi useat luontoalueet kuten
Keskuspuisto, Viikinranta, Kivinokka ja Uutela ovat alhaisten julkaisumdarien alueita. Pohjois-Helsingissa
Paloheindn pohjoispuolella on nahtadvissa selked aukko Keskuspuiston alueella julkaisujen alueellisessa

rakenteessa kuvassa 12, joka kielii siitd, ettd Instagramin kdyttdjat tekevat melko vahan julkaisuja
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Keskuspuistossa verrattuna urbaaneihin alueisiin. Toinen selked aukko hieman eteldampanéa on Viikinrannan
alueella, jossa sijaitsee Viikin arboretum. Toisaalta aukot voivat olla ndenndisia, silla samaan
kohdepisteeseen voidaan liittdd useita julkaisuja ja suurien viheralueiden, kuten Keskuspuiston, osalta

Instagramissa voi olla vain yksi kohdepiste koko alueelle.

Taulukkoon 2 on laskettu tilastollisia muuttujia kuvan 12 kennostoon aggregoiduista julkaisuista, joista
selvida, etta kaikki Helsingin Instagram-julkaisut sisaltyvat 3402 kennoon eli noin 84,5 nelidkilometrin
alueelle. Julkaisuja on keskimaarin noin 244 per kenno vaikkakin suurin yksittdinen joukko on yhden
julkaisun kennot (469 kpl). Solujen mediaani on 15 ja hieman alle puolet kaikista kennoista pitaakin sisallaan
10 tai pienemman maardn julkaisuja. Keskihajonta on todella suuri, joka kertoo julkaisujen suuresta
maarallisesta vaihtelusta soluittain.

Taulukko 2. Kuusikulmioiseen kennostoon (kuva 10) aggregoitujen julkaisumaarien tilastollisia muuttujia.

Lkm

Summa

Keskiarvo

Mediaani

Keskihajonta

Minimi

Maksimi

3402

828579

243,56

15

1163,04

1

28208

Kohdepisteisiin spatiaalisesti perustuva aineistorakenne voi haitata aineiston ja tulosten analysointia jonkin
verran, kuten ylempana tdssa tekstissa mainittiin. Kuvassa 7 nakyneet 20 suosituinta kohdepistetta ja
erityisesti niistd suosituimmat voivat harmillisesti aiheuttaa pienid ongelmia lopputulosten erittelyyn, silla
esimerkiksi “Helsinki” tai “Helsinki, Finland” nimisten kohdepisteiden sijainteihin on sidottu yhteensa reilu
50 000 julkaisuja. Toisaalta, ylempana mainittu samannimisten kohdepisteiden sijainnillinen hajautuneisuus
ei tee kohdepisterakenteesta niin suurta ongelmakohtaa, kuin mita se voisi olla. Kohdepisteiden
yleispiirteiset nimet, kuten “Helsinki”, tuovat kyseisiin julkaisuihin sijainnillisen virhetekijan mukaan myos
siind mielessa, etta esimerkiksi kyseiseen kohdepisteeseen sidottujen julkaisujen todellinen sijainti voi olla
missd pain Helsinkia tahansa. On julkaisun lisdanneesta kayttajasta kiinni, mita han pitda Helsinkia hyvin
kuvaavana kohdepisteend, jonka lisdksi kyseiset julkaisut eivat valttdmatta lahelld sitd sijaintia, missa
julkaisun kohdepiste sijaitsee. Tdma voi hieman vaikeuttaa aiheiden spatiaalista tarkastelua ja heikentaa eri

alueille syntyvaa “aiheprofiilia”. Hyva esimerkki tastd kohdepisterakenteesta on Korkeasaari, joka nayttaa
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kuvan 13 kartan oikeassa ylanurkassa vain muutaman julkaisun paikalta, mutta alueen pisteisiin on sidottu

lahes 4000 Instagram-julkaisua.

Kuten vylempdna mainittiin, mikali aineiston ajallinen kattavuus kattaisi vuoden 2016 kokonaan,
Suomenlinnan kaakkoispuolella sijaitseva Vallisaari olisi varmasti kerdannyt Instagram-julkaisuja. Kuvassa 12
Vallisaari on alue, jolta ei ole tehty lainkaan julkaisuja. Vallisaari avattiin yleisolle kesalla 2016
samantapaisena ulkoilmamuseona ja retkikohteena kuin viereinen Suomenlinnan saariryhma, joka
puolestaan on varsin suosittu Instagram-julkaisujen alue. Ennen avaamistaan Vallisaari oli ollut
Puolustusvoimien hallinnoima saari, jonne oli padsy kielletty ilman Puolustusvoimien hyvaksyntaa.
Sosiaalisen median julkaisujen alueelliset rakenteet reagoivat siis varsin nopeasti oikeassa fyysisessa
maailmassa tapahtuviin muutoksiin ja tdten melko varmasti myos heijastavat fyysisessa kaupunkitilassa
tapahtuvia muutoksia. Esimerkiksi vuoden 2018 kesalla Helsingin keskustaan avattiin uusi taidemuseo, Amos
Rex, jonka nakyvyys sosiaalisen median julkaisuissa nousi varmasti avajaispaivana ja -viikolla. Tama piirre

vahvistaa aineiston sopivuutta digitaalisen kaupunkitilan tarkasteluun ja analysointiin.

Kuvan 13 kartasta voi nahda Helsingin katuverkon rakennetta ja johtaa johtopaatoksia vilkkaimmista alueista
Instagram-julkaisujen maaran ja spatiaalisen levinneisyyden avulla, katuverkon rakenne on erityisen hyvin
nahtdvissda Kampin, Kaartinkaupungin ja Punavuoren vdliselld alueella. Kuva 13 on hyva esimerkki siit3,
kuinka Instagram-aineiston kautta ndkyva digitaalinen kaupunkitila heijastaa fyysistd kaupunkitilaa
spatiaaliselta rakenteeltaan huolimatta kohdepisteisiin perustuvasta rakenteestaan. Tama entisestdaan
vahvistaa aineiston sopivuutta digitaalisen kaupunkitilan tutkimiseen. Katuverkon paljastuminen aineistosta
on kiintoisaa, silla se tarkoittaa myds sita, ettd kohdepisteet sijoittuvat katujen varsille melko “orgaaniseen”
tapaan eivatka pelkdastdaan rakennusten tai alueiden laskennallisiin keskipisteisiin, joka tekee aineistosta
sijainnillisesti luotettavampaa. Pelkdstdadan laskennallisiin  keskipisteisiin  sidotut sijainnit tekisivat

aluekohtaisen tarkastelun tuloksista kappaleessa 3.3.2 hankalasti tulkittavan.
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Kuva 13. Tarkempi katsaus raakaan pistemuotoiseen aineistoon Helsingin keskustan alueelta, joka on
julkaisumaaraltaan Helsingin tihein digitaalinen kaupunkitila. Aineistosta erottuu selkedsti fyysisen kaupunkitilan
piirteita, kuten katuverkkoa ja kortteleiden rajoja.

Visuaalisesti tarkasteltuna suurin julkaisukeskittyma kuvassa 13 on Kampin ja Kluuvin vdlinen alue, joka
sisdltdd muun muassa Helsingin rautatieaseman ja Kampin ostoskeskuksen, jotka ovat erittdin vilkkaita arki-
ja vapaa-ajan liikkkumisen solmukohtia. Ydinkeskustan ulkopuolelta erottuvia visuaalisia keskittymia nayttavat
olevan Kaapelitehdas Ruoholahdessa, Lansiterminaali Jatkdsaaressa ja Hietalahden torin vieressa sijaitseva
Sinebrychoffin puisto. Etu-T60l6n alueella pisteet nadyttavat olevan varsin tasaisesti levittaytyneitd. Muita
tdssa mittakaavassa erottuvia keskittymid on suurien vaylien, kuten metroraiteen, varrella. Metroraiteen

varrelta korostuvat erityisesti Herttoniemi, Itdkeskus ja Vuosaari. Muita selkeitd keskittymia ovat
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Lauttasaaren itdranta ja Malmi. Arabianrannan varrelle muodostuu selked Instagram-julkaisujen sormi.

Toinen vastaavanlainen sormi muodostuu Taka-To6l6sta Meilahteen.
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[ ] Kallio

[_] Suomenlinna
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Kuva 14. Lahempadn tarkasteluun valitut alueet ovat korostettu tdssa kuvassa punaisena hehkuvin reunoin.
Kasittelemattdman Instagram-aineiston mukaan T6616ssd on noin 100 000 Instagram-julkaisua, Kallion alueella on noin
39 000 julkaisua ja Suomenlinnassa on noin 20 000 julkaisua. Taustan satelliittikuva on Google Earth -palvelusta.

Kuvan 14 kartassa on nahtavissa tdssa tyossa ldhemmassa tarkastelussa olevat kohdealueet: T6616, Kallio ja
Suomenlinna. Kohdealuepohjainen tarkastelu tuonee kieliryhmien véliseen aihevertailuun teravyytts, joka ei
koko Helsingin mittakaavassa tapahtuvassa yleispiirteisemmassa tarkastelussa paase nakyviin. T66106 valittiin
kohdealueeksi sen perusteella, ettd se on pitkdlti asuinalue, jossa sijaitsee my6s Helsingin tarkeimpia
nahtavyyksia, jonka myota kieliryhmien valisia eroja voisi olettaa syntyvan. Kallion valitsemisen taustalla on
samankaltainen syy, mutta alueelta puuttuu selkedt nahtdvyydet ja voisi olettaa alueen olevan hieman
enemman suomea julkaisuissaan kayttdvien suosiossa. Suomenlinna on taas alue, joka on harvalle arkinen
asuinymparist®, joten kieliryhmien vialiset erot eivat liene taalla yhta selkeita kuin Toolossa tai Kampissa.
Taulukkoon 3 koostetut julkaisumaarat suomeksi ja englanniksi tehdyistd julkaisuista tukevat

ennakkokasitysta kieliryhmien jakautuneisuudesta. Maarat ovat esikasittelyn ja kielentunnistuksen jalkeen
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jaljelle jaaneet julkaisut, eivat kasittelemattomat julkaisut. Englanti on julkaisumaarallisesti tarkasteltuna
suurempi kieli To66l6ssa ja Suomenlinnassa, mutta Kalliossa suomi on maarallisesti vahvempi. Tama voi
viestid siitd, ettd Kallio on vahvemmin suomenkielelld julkaisevien suosiossa eika siten ndy yhta vahvasti
kansainvalisemmalla kielelld. Tosin on epavarmaa, johtuuko suomenkielisten julkaisujen suurempi maara
Kalliossa mainitusta selkeiden turistinahtavyyksien puutteesta.

Taulukko 3. Valikoitujen kaupunginosien Instagram-julkaisujen maara kieliryhmittain.
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Kuva 15. Kolme standardoitua scatterplot-matriisia julkaisujen lukuméaaran seka YKR-ruudukon (SYKE 2016)
asukasmadaran, tuloluokkien ja tyopaikkatyyppien mukaan. Ylarivi: vaki, naiset ja miehet yhteensa. Keskirivi: pieni-,
keski- ja hyvatuloiset yhteensa. Alarivi: Tyopaikat alkutuotannossa, jalostuksessa ja palvelusektorilla. Kuvaajien
ylapuoliset numerot ovat Pearsonin korrelointiarvoja. Tilastollinen merkitsevyys on ilmoitettu tahdilla: yksi * (p < 0.05)
seka kaksi ** (p < 0.01).
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Kuvassa 15 tarkastellaan julkaisumaarien korrelointia alueellisiin  vaestdmuuttujiin 250 metrin
YKR-ruudukossa. Korrelaatio on tilastollisesti merkittavaa kaikkien muuttujien osalta, mutta positiivisesti
keskivahvaa ainoastaan palvelusektorin tyopaikkojen kohdalla. Tama viestii Instagram-julkaisujen olevan
vahvemmin kytketty alueisiin, joilla sijaitsee palveluja, kuin varsinaisiin asuin- tai teollisuusalueisiin. Toisin
sanoen, Instagram-julkaisut tapahtuvat palveluihin painottuvilla alueilla kuten liikenteen solmukohdissa ja
lilkekeskustoissa, sekd ovat lienevat kytkoksissa johonkin vapaa-ajan aktiviteettiin, esimerkiksi ruokailuun

ravintolassa.

2.2 Aineiston kasittely
Jotta Instagram-aineistoa voi hyoddyntda aihemallinnuksessa, julkaisujen kuvatekstit taytyy esikasitelld

huolellisesti. Esikasittelyssa aineisto ja erityisesti kuvatekstit paatyvat sellaiseen muotoon, jossa tekstien
monimuotoisuutta on yksinkertaistettu. Yksinkertaistetut tekstit soveltuvat paremmin kielentunnistukseen,
silla niissa on silloin vahemman tunnistuksen todennakoisyytta heikentavia elementteja. Kielentunnistuksen
jalkeen aineistosta valikoidaan englanniksi ja suomeksi kirjoitetut julkaisut omiksi ala-aineistoikseen ja
niiden kuvatekstit lemmatisoidaan. Lemmatisoinnissa teksteja yksinkertaistetaan edelleen, jotta ne
soveltuisivat vektorisoitaviksi, jonka jalkeen LDA-aihemallinnus tulee mahdolliseksi. Aineistoille ajetaan
LDA-aihemallinnus eri aluetasoilla, sekd pelkdstdadan substantiiveja ja verbeja sekd pelkdstdan adjektiiveja

hyodyntaen. Aihemalleja syntyy siis yhteensa kaksikymmentéa kappaletta eli kymmenen per kieli.

2.2.1 Esikasittely

Instagram-julkaisujen kuvatekstien esikasittely on erittdin tirked ja aikaa vieva vaihe tdssa tyoOssa.
Esikdsittelyd on taméan tydon vaiheissa kahdessa vaiheessa: ennen kielentunnistusta ja ennen
aihemallinnusta. Kuvatekstit ovat sellaisenaan erittdiin monimuotoisia kadytettyine kielineen, sanoineen,
emojineen, hymidineen ja aihetunnisteineen. Esimerkiksi osa kuvateksteistd on pelkastadan emojeita seka
aihetunnisteita. Naiden lisaksi vdlimerkkien kdyttd on vapaamuotoista ja aineistossa onkin esimerkiksi useita
perakkadisia huutomerkkeja ja kysymysmerkkeja. Kuvateksti voi myos olla kirjoitettu samaan julkaisuun

usealla eri kielellda esimerkiksi “Hyvaa joulua! Merry Christmas! Frohe Weihnachten!”. Ndiden piirteiden
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vuoksi kuvateksteja taytyy yhdenmukaistaa esikasittelylld, jotta ensiksi automaattinen kielentunnistus ja

toiseksi aihemallinnus onnistuisivat mahdollisimman hyvin (Jauhiainen et al. 2018).

Ennen kuvatekstien kasittelya aineistosta voi kuitenkin suodattaa yksinkertaisella menetelmalla julkaisuja,
jotka todenndkoisesti ovat mainoksia tai kilpailuja, joita useat yritykset jarjestavat sosiaalisessa mediassa.
Tyon tarkoitus on selvittda digitaalisen kaupunkitilan eroja suomen- ja englanninkielisissa julkaisuissa
Instagramissa, joten edelld mainittujen kayttdjien suodattaminen pois aineistosta tdssa vaiheessa on
perusteltua. Edelld mainittujen tahojen julkaisut rajattiin aineistosta hyddyntamalld kdyttdjanimissa
esiintyvia sanoja kuten kauppa, store ja shop (taulukko 4). Talld mekanistisella suodatuksella aineistosta
poistui hieman yli 25 000 julkaisua.

Taulukko 4. Suodatukseen kaytetyt sanat ja julkaisumaarat.

Helsinki | Finland | Suomi fi event shop store kauppa radio | scandin | forum
avia
13649 4812 2184 2582 118 859 436 569 589 41 144

Ylla mainitun suodatuksen jalkeen esikasittelyssa keskitytdan seuraavaksi itse kuvateksteihin ja niiden
esikasittelemiseen. Kuten ylempana mainittiin, jotta kielentunnistus onnistuisi mahdollisimman hyvin,
kuvateksteja tulee yhdenmukaistaa ja niistd poistetaan tunnistusta ja aihemallinnusta haittaavat osat
(Jauhiainen et al. 2018), kuten hymiot, emojit, liialliset vdlimerkit, maininnat ja aihetunnisteet (taulukko 5).
Taulukon 5 kuvatekstit perustuvat oikeisiin kuvateksteihin, mutta ne ovat anonymisoitu Markhamin (2012)
ohjeiden mukaisesti siten, ettei niista pysty tunnistamaan alkuperaisia kayttdjia, mutta ne kuitenkin kantavat
mukanaan “heijastuksen” oikean kuvatekstin luonteesta. Aihetunnisteet voisivat sisdltda paljon aiheisiin
liittyvaa hyodyllista tietoa, mutta niiden sisallytys on ongelmallista kirjoitusasunsa vuoksi. Mikali
aihetunnisteet olisivat vain yksittdisia sanoja, niiden sisadllyttaminen olisi mutkatonta, mutta ongelmaksi
muodostuu erittdin pitkdt, useista sanoista muodostuvat aihetunnisteet, erilaiset kirjoitusasut, kielen
vaihtuminen ja Kkirjoitusvirheet. Yksittdisten sanojen irrottamiseen pitkistd aihetunnisteista eli

aihetunnisteiden segmentointiin hyvalla onnistumistarkkuudella on melko monimutkainen prosessi ja siihen
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on kehitetty menetelmia englannille (Srinivasan et al. 2012; Celebi & Ozgur 2017), mutta suomelle ei. Naista

syista aihetunnisteiden segmentointia ei hyddynneta tassa tyossa.

Mikali kuvateksteja kaytettdisiin myos savyanalyysiin, emojien ja hymididen sisallyttaminen olisi erityisen
arvokasta, silld ne sisaltavat paljon tekstin ja julkaisun savyyn liittyvaa tietoa. Savyanalyysia ei kuitenkaan
tdssa tyossa tehdd, sillda suomenkielisia savymalleja ei ole avoimesti saatavilla ja sellaisen luominen tyota
varten on taman tyon mittakaavan ylittava pyrkimys. Lisaksi savymallin taytyy sopia kayttétarkoitukseen,
esimerkiksi tuote- tai elokuva-arvostelujen perusteella luotu savymalli ei valttamatta sovellu kovinkaan hyvin
sosiaalisen median julkaisujen sdvyjen ja subjektiivisuuden analysoimiseen (Taboada et al. 2011).
Kuvatekstien yhdenmukaistamisen jalkeen julkaisujen kuvateksteissd kdytetyt kielet tunnistetaan, niista
valitaan englanniksi ja suomeksi kirjoitetut kuvatekstit, jonka jalkeen valitut kuvatekstit lemmatisoidaan ja
lopulta lemmatisoitujen kuvatekstien perusteella luodaan LDA-aihemallit.

Taulukko 5. Esimerkkeja kuvitteellisista kuvateksteistd muokkaamattomina ja esikasitellyssa asussa, jossa ne syotetaan
automaattiseen kielentunnistukseen. Esikasitellyista kuvateksteista on poistettu aihetunnisteet, maininnat, emojit ja
hymiot.

Kuvateksti Esikasitelty kuvateksti

Uusi vuosi, uudet verkkarit ja perhe! #uusivuosi
#2016 #newyear #love #family #fun #perhe
#rakkaus #baby uusi vuosi, uudet verkkarit ja perhe!

... ja vuoden eka lenkki (% #malmi #airport ja vuoden eka lenkki
#Lokki syd hanhenmaksaa ja huutelee tarjoilijalle [sy6 hanhenmaksaa ja huutelee tarjoilijalle
Thanks guys we had a great time! @sportsteam

#nyrillataan thanks guys we had a great time!

Fireworks.. It's selfie time! & #winter2015
#Helsinki #newyear2016 #NewYearsEve #party
#selfie #socialmedia #time #brunettes #girls fireworks it's selfie time

fanatic = someone who will not change his mind [fanatic someone who will not change his mind or the
or the subject #mykindofbeer subject

2.2.1.1 Automaattinen kielentunnistus

Menetelman kuvaus

Automaattinen kielentunnistus on kieliteknologinen menetelma, joka pyrkii tunnistamaan tekstissa kaytetyn
kielen (Jauhiainen et al. 2018). Tahan tyohon kaytettdvissd olevia kielentunnistuskirjastoja oli kolme:

fastText, CLD2 ja langid. Naiden tarkkuudessa ja nopeudessa on selkeitd eroja. Facebookin kehittdma
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fastText on osoittautunut parhaimmaksi tarkkuudeltaan ja nopeudeltaan tdman tyon kaltaisessa
tutkimuksessa (Hiippala et al. 2018), joten se valikoitui siten myds tdhan tyoéhon. Edella mainitun kaltaisesti
puhdistetut tekstit (taulukko 5) syotetdan fastText-kirjastolle, joka luokittelee tekstit kuvatekstikohtaisesti
jollekin kielelle. Kieliluokittelun lisaksi luokitukseen tallentuu my6s tunnistuksen todenndkoisyys ja
tunnistamiseen kaytetyn tekstisyotteen pituus, johtuen tdssa tyossa kdytetysta Hiippalan ja muiden (2018)
kehittamasta fastText-kirjastoa hyddyntavasta tydkalusta. Ndin ollen yhdesta kuvatekstista voidaan tunnistaa
useampia kielia, mikali eri virkkeet on kirjoitettu eri kielillda. Saman virkkeen sisdinen kielen vaihtelu
pudottaa tunnistamisen varmuutta, eika sita siis tunnisteta kahdeksi eri kieleksi. Esimerkiksi teksti “After
watching Napapiirin Sankarit film we went for a few delicious beers, kippis!” luokittuisi englanniksi mutta
heikommalla todenndkoisyydelld kuin tdysin englanniksi kirjoitettu kuvateksti. Kun taas teksti “Hieno

auringonlasku merella! Nice sunset at sea!” luokittuisi suomeksi ja englanniksi.

Automaattinen kielentunnistus ei ole tdysin virheeton menetelma ja sosiaalisen median julkaisujen kirjavan
slangin-, kielenkdyton ja kielten vaihtelun myo6ta tunnistusvirheiden mahdollisuus lienee selkeasti suurempi
kuin esimerkiksi viranomaistekstin kanssa (Carter et al. 2013, Jauhiainen et al. 2018). N&in ollen aihemallin
tulosten parantamiseksi luotiin suodatin kriteerit julkaisujen valintaan: kielentunnistuksen jalkeen vain ne
suomen- ja englanninkieliset julkaisut valikoituivat, joiden kielen tunnistuksen todennakaisyys oli yli 70 % ja
sybtteen pituus enemman tai yhta suuri kuin 8 merkkia. 70 % varmuus ei ole liian tiukka, mutta joka
kuitenkin selkedsti hylkda sellaiset julkaisut, jotka ovat lilan epdvarmasti tunnistettuja sekd ne, jotka ovat
kirjoitettu puoliksi yhdella kielelld ja puoliksi toisella kielelld. Kaytetty 8 merkin raja perustuu Hiippalan ja
muiden (2018) hyvéaksi toteamaan rajaan heidan vertaillessa eri automaattisia kielentunnistusmenetelmia,
vaikkakin tdma raja ei todenndkoisesti ole yleistettavissa koskemaan automaattista kielentunnistusta
yleispiirteisesti (Jauhiainen et al. 2018). Tallad tavalla minimoidaan lyhyiden kuvatekstien mukana tulevan
virheen vaikutus, silla lyhyillda kuvateksteilld automaattiset kielentunnistusmenetelmat ovat varsin
epdvarmoja. Esimerkiksi useassa kielessd samassa kirjoitusasussa olevat sanat vaikeuttavat tunnistusta
automaattista kielentunnistusta kaytettdessa. Lyhyiden kuvatekstien kuten “Noni”, “Hei” ja “Auto” kieli

voidaan tunnistaa vadrin niin automaattisesti, mutta myds manuaalisesti (ihmisvoimin) annotoidessa.



58
Esimerkiksi Auto-sana esiintyy sellaisenaan lukuisissa eri kielissd, joten pelkdstddan sen perusteella on
mahdotonta sanoa mitd kieltd kuvatekstissa on kaytetty. Samankaltainen luokittelun kannalta epaselva
tilanne tulee vastaan myos paikannimien, esimerkiksi sanan “Helsinki”, kanssa kuten Hiippala ja muut (2018)
ovat todenneet. Tamankaltaisten virheiden minimoimiseksi kyseinen suodatin otettiin kdytt66n aineiston

valinnassa.

Kielentunnistus Instagram-aineistolle

Automaattisessa kielentunnistuksessa kielid tunnistettiin onnistuneesti 659 323 julkaisun osalta, kun
kokonaismaara julkaisuja on 828 588 kappaletta. Julkaisuista, joista tunnistettiin kieli (659 323), vain yhta
kieltd kaytettiin 93,9 % julkaisuista (619 078) ja kahta tai useampaa kieltd vain 6,1 % julkaisuista. Kielen
vaihto tunnetaan kielitieteessa koodinvaihtona (engl. code switching) ja julkaisujen sisdlla se ei vaikuta
olevan kovin yleista tdssa Instagram-aineistossa. Tosin kielten vélilld vaihtelu tallentuu tdssd menetelmassa
ainoastaan silloin, jos eri kielillda kirjoitetut virkkeet ovat erotettu toisistaan valimerkein. Mikali yhden
virkkeen sisdlla kaytetddan useampaa kieltd, kielen tunnistamisen todennakdisyys alentuu ja vieraskielinen
sana jaa lauserakenteeseen. Yksittdisten vieraskielisten sanojen siivoaminen aineistosta on kaytdnnossa
mahdotonta, silla se vaatisi kattavan ja kontekstiriippuvaisen sanalistan, jonka muodostaminen on
kdytdnnossa mahdotonta. N&in ollen esimerkiksi ldhes tdysin suomeksi kirjoitetussa kuvatekstissa olevat
muutamat englantilaiset sanat tiputtavat menetelman luokituksen varmuutta, prediktiota, vain hieman. 660
000 kielitunnistetussa julkaisussa on muutamia ylla mainittuja epavarmuustekijéitd mukana, joiden vaikutus

pyrittiin minimoimaan tydssa merkki- ja tunnistusvarmuusrajalla.

Lemmatisointia varten kielitunnistetusta aineistosta valittiin ne julkaisut, joiden tunnistukseen kadytetyn
tekstin pituus oli 8 tai enemman merkkia, koska lyhyiden tekstien kielentunnistamisen varmuus on varsin
heikkoa (Jauhiainen et al. 2018). Taman myota kielitunnistetusta aineistosta valikoitui 87 % eli 574 482
kappaletta. Kun ndistéa valikoiduista suodatettiin pois alle 70 % varmuudella tunnistetut julkaisut,
kielitunnistetusta aineistosta on jaljellda 61 % eli 403 095 julkaisua. Toisin sanoen, alkuperdisesta noin 828
000 julkaisun aineistosta yli puolet rajautuu pois tdman tutkielman kannalta kdyttdkelvottomina

esikasittelemisen ensimmaisessa vaiheessa. Aineiston puolittuminen on harmillista, silld analyysin kattavuus
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karsii, mutta asetettujen laatukriteerien lapaissyt reilun 400 000 julkaisun aineisto on silti huomattavan
suuri. Tasta suodatetusta aineistosta valittiin suomen- ja englanninkieliset julkaisut omiksi erillisiksi
aineistoikseen kuvatekstien lemmatisointia varten. Suodatuksen jalkeen kavi ilmi, ettd jaljelle jaanyt
suomenkielinen aineisto on maarallisesti suurempi kuin jaljelle jadnyt englanninkielinen aineisto:
suomenkielinen aineisto sisaltda noin 180 000 ja englanninkielinen 162 000 julkaisua. Suomeksi tehtyjen
julkaisujen nousun taustalla lienee virkkeen sisdistd koodinvaihtoa sisdltdaneet kuvatekstit. Tama kertoo
mahdollisesti siitd, ettd padasiallisesti suomeksi kirjoitettuihin kuvateksteihin ei sekoiteta muita kielia yhta
voimakkaasti kuin pd&aasiallisesti englanniksi kirjoitettuihin kuvateksteihin. Aineiston vaiheittainen
pieneneminen esikasittelemisen ja suodatuksen myota on koostettu taulukkoon 6. Esikasittelyssa
kuvatekstien pituus lyhentyi noin keskimaarin noin 50 % molemmilla kielilld aihetunnisteiden, mainintojen,
emojien ja muiden elementtien poistamisen myota.

Taulukko 6. Taulukkohavainnollistus aineiston vaiheittaista rajautumista esikasittelyssd ja automaattisen
kielentunnistuksen jalkeen. Ylempi luku kuvaa julkaisujen maaraa ja alempi luku osuutta alkuperdisesta aineistosta.

Alkup. aineisto  |Tunnistettu kieli |Yksi kieli Suomi Englanti Suomi (p >=0.7) |Englanti (p >=0.7)
828 588 659 323 619 078 219 797 304 690 180 032 162 189
100% 79.57% 74.71% 26.53% 36.77% 21.73% 19.57%

Automaattisessa kielentunnistuksessa kaytettyyn menetelmaan voisi saada lisda tarkkuutta, mikali siina
pystyisi huomioimaan saman kadyttdjan muut julkaisut, jonka my6ta ristiriitatilanteissa aikaisemmin kadytetyt
kielet saisivat suuremman painoarvon (Carter et al. 2013). Esimerkiksi jos kdyttdja A on kaikissa muissa
julkaisuissaan kayttanyt joko suomea tai englantia kielenaan, niin han tuskin kayttdd naista poikkeavaa
kieltd, kuten baskia tai arameaa yhdessa virkkeessaan. Tallaisen kontekstia hyodyntdavdan menetelman
puuttuessa vaarin tunnistettuja virkkeitd jaa auttamatta aineiston ulkopuolelle seka sisaltyy aineistoon. Tosin
julkaisuja, joissa on fastTextin mukaan kaytetty useampaa kuin yhta kieltd, on melko vahan: vain 40 245
kappaletta. Naista reilusta 40 000 vain hieman alle 10 000 on yli 70 % varmuudella tunnistettuja eli kovin
suuresta virhe-elementista ei varmaan ole kyse. Naissa julkaisuissa on kdytetty yhta tai useampaa fastTextin

tunnistamaa kielta.



60
2.2.1.2 Kuvatekstien lemmatisointi

Menetelman kuvaus

Lemmatisoinnissa sanan taipunut muoto muutetaan sen perusmuotoon. Tamad on havainnollistettu
esimerkein taulukossa 7. Lemmatisointi on tdrked edellytys aihemallinnuksen tuloksien onnistumisen
kannalta, joka korostuu morfologisesti rikkaiden kielien (May et al. 2016), kuten suomen, kanssa.
Morfologisesti rikas kieli tarkoittaa kieltd, jossa sanoilla on useita taipuneita muotoja. Taipuneet sanat
tekevat suomenkielisesta tekstista hankalan tekstin aihemallinnuksen kannalta, silla aihemallinnus ei
automaattisesti ymmarra sanojen taipuneita muotoja samaksi sanaksi, vaan kasittelee ne erikseen silla
oletuksella, ettd ne tarkoittavat eri asioita, vaikka todellisuudessa néin ei ole. Tama tuo aineistoon suuren
maaran “halinda”, kuten samojen sanojen taipuneita muotoja ajassa ja eri persoonissa, ja tekee sellaisen
aineiston aihemallinnuksen tuloksen kadytannossa kayttokelvottomaksi. Esimerkiksi koti-sanan taipuneita
muotoja (“kotiin”, “kodista”, “kotimme”) kasiteltdisiin tdysin eri sanoina, joita aihemallinnus ei osaa
luokitella samaksi sanaksi. Lemmatisoimattomien tekstien kanssa on ldhes varmaa, ettd suuri osa aiheista,
jotka muuten lemmatisoidun tekstin aihemallissa nousisivat selkeasti esille, jaavat nakymattémiin kielen
morfologisen rikkauden vuoksi. Taman vuoksi erityisesti suomenkielisen tekstin lemmatisoiminen on

erityisen tarkeaa aihemallinnuksen kannalta.

Englannin osalta lemmatisointi ei ole yhta valttdmaton toimenpide, koska morfologinen rikkaus englannissa
on varsin vahaistda esimerkiksi suomeen tai vendjaan verrattuna (May et al. 2016). Tastd piirteesta
huolimatta on erittdin suositeltavaa, ettda myds englanninkieliset tekstit lemmatisoidaan, silla se
vhdenmukaistaa aineistoa sisdisesti ja tekee tuloksista paremmin vertailukelpoiset suomenkielisen aineiston

kanssa.
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Taulukko 7. Esimerkkeja lemmatisoinnin lopputuloksista erilaisille kuvitteellisille kuvateksteille suomeksi ja englanniksi.
Kuvateksti Esikasitelty + Lemmatisoitu

Uusi vuosi, uudet verkkarit ja perhe! #uusivuosi
#2016 #newyear #love #family #fun #perhe
#rakkaus #baby uusi vuosi uusi verkkari ja perhe

... ja vuoden eka lenkki (% #malmi #airport ja vuosi eka lenkki
#Lokki syd hanhenmaksaa ja huutelee tarjoilijalle [sydda hanhenmaksa ja huudella tarjoilija

Thanks guys we had a great time! @sportsteam
#nyrillataan thank guy we have a great time

Fireworks.. It's selfie time! & #winter2015
#Helsinki #newyear2016 #NewYearsEve #party
#selfie #socialmedia #time #brunettes #girls firework it be selfie time

fanatic = someone who will not change his mind [fanatic someone who will no change he mind or the
or the subject #mykindofbeer subject

Hyvin suunniteltu lemmatisointimenetelma tai -tyokalu ottaa lemmatisoinnissa huomioon tekstissa
esiintyvien sanojen kontekstin. Konteksti muodostetaan lemmatisoinnin kanssa samanaikaisesti
tapahtuvasta sanojen sanaluokkajasennyksesta (engl. part-of-speech tagging), joka huomioi tietyn maaran
lemmatisoitavaa sanaa edeltdvida ja seuraavia sanoja, jotta mahdolliselta virheelliseltd lemmatisoinnilta
valtytdan. Tama on hyodyllistd esimerkiksi silloin kun useampi eri sana voi olla ulkoasultaan identtinen.
Yleinen esimerkki moniselitteisestd suomenkielisesta sanasta on kuusi, joka voi tarkoittaa numeroa, puuta ja
Kuuta (2. persoonan omistusliitteelld). Lisaksi sana voi my0s olla polyseeminen, jolloin se on merkitykseltdan
laheinen, mutta tarkoittaa kadyttoyhteydessa eri asioita (Tieteen termipankki 2018), kuten menna-verbin
kanssa: “mennéa hyvin” ja “menna kotiin”. Sama ilmio esiintyy englannin kielessa. Esimerkiksi meeting-sanan
kanssa, joka voi tarkoittaa sekd kokous-substantiivia (a meeting) tai tavata-verbin infinitiivia (to meet).
Sanaluokan jasennystd voi myos hyodyntaa siten, ettd suuresta madrasta teksteja voi irrottaa esimerkiksi
kaikki verbit tai adjektiivit, kuten tassd tyossd tehddan substantiivi-verbi- ja adjektiivi-aihemallinnuksien
kanssa. Naiden seikkojen vuoksi lemmatisointi on mekanistisempia yksinkertaistusmenetelmia, kuten

stemmausta, parempi tapa esikasitelld tekstid ennen aihemallinnusta.

Lemmatisointi Instagram-aineistolle
Tassd tyossa lemmatisointiin kdytettiin kahta tydkalua, FinnPOS:ia (Silfverberg et al. 2016) ja spaCy:a
(ExplosionAl 2018), joiden kayttotapa ja -vaikeus olivat toisistaan selkedsti erottuvat. FinnPOS on avoin

tyokalupaketti suomenkielisten tekstien lemmatisointiin ja sanaluokan leimaukseen. SpaCy on
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Python-ohjelmointikielelle suoraan rakennettu luonnollisen kielen prosessoinnin tyokalukirjasto, jonka
kayttd ja ohjeistus ovat erittdin selkeitd ja helppoja. FinnPOS:n kayttamisen vaikeus johtui pitkalti sen
vaatimasta Linux- tai OS  X-kdyttojarjestelmastd, jonka myota  tyokalun  kdyttdminen
Windows-kadyttojarjestelmdssa ei ollut mahdollista.  Tamadn vuoksi suomenkielisten kuvatekstien

lemmatisointi toteutettiin etayhteydelld CSC:n Taito-superklusterissa.

2.2.2 Aihemallinnus LDA-menetelmalla

Menetelman kuvaus

Aihemallinnus on kieliteknologinen menetelma suurten tekstimassojen analyysiin (Blei 2012a; Martin &
Schuurman 2017). Eras yleisimmin kaytetyistd aihemallinnusmenetelmistd on vuonna 2003 kehitetty Latent
Dirichlet Analysis eli LDA-malli, joka on ohjaamaton todennakdisyyksiin perustuva luokittelumalli (Blei et al.
2003a; Blei 2012a, 2012b; Lansley & Longley 2016). Aihemallinnus voi tuoda huomattavia helpotuksia
kvalitatiivisen paikkatiedon analyysin ja visualisointiin, silld se on huomattavasti nopeampaa verrattuna
kdsin tehtavaan tekstien aiheiden luokitteluun (Blei et al. 2003a; Lau et al. 2011; Blei 2012a; Martin &

Schuurman 2017).

LDA-aihemallinnuksessa malli kdy sille annetun kokoelman tekstidokumentteja eli korpuksen, tdssa
tapauksessa julkaisujen kuvatekstit, l1dpi useaan otteeseen vertaillen dokumenteissa esiintyvda sanastoa ja
sanojen kaytt6a, sekd mallintaen naiden valisista suhteista esiin nousevia piilevia eli latentteja aiheita (Blei
2012a, 2012b; Fu et al. 2018). Aiheet muodostuvat dokumenteissa esiintyvien uniikkien sanojen
esiintymistiheyksien ja levinneisyyksien perusteella. Esimerkiksi usein samassa dokumentissa esiintyvat
sanat alkavat mallin “rakentuessa” muodostamaan aihekokonaisuutta. Ndita aihekokonaisuuksia
muodostetaan kayttdjan maaritteleman maaran verran. Kun Instagram-julkaisuja, eli aihemallille annettuja
dokumentteja, luokitellaan aiheisiin todennakdisyyksien perusteella, tulee huomioida, ettd dokumentti voi
kuulua useampaan aiheeseen. Esimerkiksi julkaisun kuvateksti voi mallin mukaan kuulua 70% aiheeseen 1 ja
30% aiheeseen 15. Dokumentin kuuluessa useaan aiheeseen sen aiheluokituksen todennakdisyys laskee,
kuten taulukon 8 alimmassa kohdassa tapahtuu. Joissain tapauksissa dokumentti ei kuuluu mihinkdan

mallinnettavaan aiheeseen varsinaisesti, jolloin sen todennakoisyys kuulua kaikkiin mallinnettaviin aiheisiin
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on yhtd suuri LDA-mallinnuksen oletusasetuksilla. Talloin esimerkiksi viiden aiheen aihemallissa kuvatun
kaltainen dokumentti saisi kaikkien aiheiden osalta 0.20 todennadkdisyyden, eika siten ole erityisesti minkaan
aiheen “oma”. Sosiaalisen median julkaisut antavat myds oman haasteensa aihemallinnukselle lyhyen

pituutensa kautta (Hong & Davison 2010).

Aihemallinnus vaatii sanojen muuntamista numeeriseen muotoon, jolloin tekstille tehtavat matemaattiset ja
tilastolliset  toimenpiteet mahdollistuvat.  LDA-aihemallinnus  kdyttda sanaston  bag-of-words
-vektorirepresentaatioita, joissa jokainen uniikki sana saa sitd vastaavan tunnusluvun ja frekvenssiarvon
kokonaislukuna, joka kuvaa kuinka vyleinen kyseinen sana on koko korpuksessa (Rehurek 2018).
LDA-aihemallinnuksen perusoletuksena on, ettd mallille annettavien dokumenttien tekstit sisaltavat useita
aiheita ja aiheet muodostuvat dokumentissa usein esiintyvien sanojen levinneisyyksien perusteella (Blei et
al. 2003a; Blei 2012a, 2012b). Kuva 16 havainnollistaa mallin toimintaperiaatetta. Lopputuloksena
gensim-kirjaston LDA-aihemallinnusmenetelma tuottaa kayttdjan maaritteleman lukumadran aiheita sen

lapikdymasta korpuksesta seka jokaiselle aiheelle kayttdjan maaritteleman maaran tarkeimpia sanoja.

Menetelmd ei nimea mallintamiaan aiheita termein kuten autoilu, viihde ja ruoka vaan pelkastaan
numeroin. LDA-aihemallien aiheiden nimedminen on ollut ongelmallista aihemallinnuksessa (Lau et al.
2011; Blei 2012a; Aletras et al. 2014). Kirjallisuudessa on ollut kdytantona nimetd aihe subjektiivisesti
kymmenen aiheelle tarkeimman sanan avulla helpottamaan ja havainnollistamaan tuloksia lukijalle (Lau et
al. 2011; Aletras et al. 2014), eikd niinkdan osoittamaan tieteellisesti, ettd jokin nimi kuvaa jotain aihetta
tilastollisesti  merkittavalla tasolla. Tama heikentdad aihemallinnuksen toistettavuutta, mutta
havainnollistamisen kannalta nimedminen on ldhes valttdmatonta. LDA-mallista on tosin kehitetty myos
muunnoksia, jotka yrittavat luoda aiheille nimid automaattisesti (Lau et al. 2011; Aletras et al. 2014; Martin
& Schuurman 2017) seka puhtaasti tekstidokumenttien aiheiden nimedmiseen kehitettyja tyokaluja (Maiya
et al. 2013), mutta joko ne eivat vaikuta kayttokelpoisilta sosiaalisen median tekstiaineistoille, vaativat

jatkokehittamista tai ne eivat ole vapaasti kdytettavissa (Lau et al. 2011; Maiya et al. 2013).
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Aiheiden lukumaaran maarittely riippuu aihemallille annettavasta aineistosta (Blei 2012a; Aletras et al.
2014). Esimerkiksi Lansleyn & Longleyn artikkelissa (2016) hyvaksi aiheiden lukuma&araksi suurkaupungin
kokoluokan analyyseissa todettiin 20, kun esikasittelyn jalkeen geoleimattuja Twitter-julkaisuja oli jaljella
noin 1,3 miljoonaa. Kaytdssa oleva Instagram-aineisto on sisall6ltdan melko homogeeninen, lukumaaraltaan
pienempi (suomenkieliset julkaisut noin 180 000 ja englanninkieliset noin 160 000) ja maantieteellisesti
pienemmaltad alueelta verrattuna Lansleyn ja Longleyn (2016) Twitter-aineistoon, joten pienempi aihemaara
soveltunee tahan tyohon ja talle aineistolle paremmin. Lisdksi suuri mallinnettavien aiheiden maara
vaikeuttaa tuloksien tulkintaa ja havainnollisuutta (Fu et al. 2018), jonka vuoksi mallinnettavien aiheiden
maara pyritddan pitamaan melko alhaisena. Pienen aihemaaran mukana tulkinnallisuus paranee, mutta
aiheiden erityisyys heikkenee jolloin mallintuneet aiheet ovat todennakdisemmin yleispiirteisia. Esimerkiksi
pienelld 10 aiheen aihemaaralla muodostettu aihemalli saattaa muodostaa yksittdisen vyleispiirteisen

” u

“ruoka”-aiheen, kun taas 300 aiheen aihemallilla “aamiainen”,

” u

ruokakauppa”, “sushi” ja “pizza” voisivat olla
omia aiheitaan. My06s spatiaalisen mittakaavan on todettu vaikuttavan aiheiden yleispiirteisyyteen, jolloin
samalla aihemaaralla mutta kahdella toisistaan selkedsti eroavalla mittakaavatason tarkastelulla aiheiden
yleispiirteisyys nousee suurien aluetarkasteluiden kanssa ja laskee kun tarkastellaan pienia alueita (Jenkins

et al. 2016).

Taulukko 8. Latent Dirichlet Allocation -menetelman toimintaperiaatteesta yleisesti kaytetty havainnollistus, jossa
viidesta dokumentista mallinnetaan kaksi aihetta (Chen 2011).

Lauseet Aihe 1 Aihe 2

Tykkdan sydda parsakaalia ja banaania 100 % 0%
S6in banaanin ja smoothien aamiaiseksi 100 % 0%
Chinchillat ja kissat ovat sOpoja 0% 100 %
Siskoni adoptoi kissanpennun 0% 100 %
S6po hamsteri syo parsakaalia 60 % 40 %

Kaikkia kuvatekstien sanoja hyodynnetdan kaikissa aihemallinnuksissa, mutta aihemallinnus ajetaan
erikseen myods pelkdstadn kuvatekstien adjektiiveille sekd kuvatekstien verbeille ja substantiiveille

kaupunginosatarkastelussa. Adjektiivien aihemallinnuksella kokeillaan erittdin kevyen sdvyanalyysin

toteuttamista, jonka perusteella mahdollisesti saadaan kasitys siitd, miten eri sawyilla tehdyt

Instagram-julkaisut jakautuvat kohdealueilla. Tosin adjektiivien vahva painottuminen

positiivissavytteisyyteen todenndkoisesti tekee tuloksista yllatyksettémia ja syntyvien “sdvyaiheiden”
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semanttisesta erottelusta ja mahdollisesta pisteytyksestd mahdotonta. Verbien ja substantiivien
mallinnuksella pyritddn saamaan selkeyttd aiherakenteeseen, jota adjektiivien sisallytys voi sekoittaa, silla
adjektiivit liittyvat vahvemmin sdvyyn kuin aihesisdltoon, mutta my6s tuomaan julkaisujen aktiviteetit
paremmin havaittaviksi. Ndin parhaimmassa tapauksessa muodostuva “kolmitahoinen” (aiheet, savyt ja
aktiviteetit) kuva digitaalisesta kaupunkitilasta saa hieman syvyyttd, jota ei voisi saavuttaa pelkastdan
yhdelld aihemallilla. Aiheita, savyja ja aktiviteetteja voisi kdyttdad Jan Gehlin (2011) luoman laatukehikon
(taulukko 1) kautta ympariston laadun arvioimiseen digitaalisen kaupunkitilan kautta. Nain ollen alueet,
joilla valinnaiset ja sosiaaliset aiheet ovat selvdssd enemmistossd, voivat merkitd laadukasta
kaupunkiympadristdéa, joka havaitaan digitaalisen kaupunkitilan kautta. LDA-analyysi toteutetaan koko
Helsingin kattavalle aineistolle hyédyntden julkaisujen kuvateksteja kokonaisina sekd rajatuille kolmelle
kohdealueelle, joihin sovelletaan my6s mainittua adjektiivi- sekd verbi/substantiivimallinnusta.
Kohdealueiden aihemallinnuksella pyritddan saada spatiaalisesti rajattuja ja aiheellisesti keskittyneempia
aihekokonaisuuksia kuin koko Helsingin aihemallinnuksella, jonka voisi olettaa olevan melko yleispiirteinen

lopputulokseltaan aikaisempien tutkimuksien valossa (Jenkins et al. 2016).

Dokumentit Aiheet Sanat

Kuva 16. Havainnollistus LDA-aihemallinnuksen toimintaperiaatteesta. Dokumentteja kasitellddn kokoelmana sanoja ja
samanaikaisesti kaikkien dokumenttien sanoja kasitelldan dokumenteista irrallisina objekteina. Aiheet muodostuvat
dokumenttien ja sanojen tilastollisista suhteista toisiinsa. Sama sana ja dokumentti voi kontribuoida yhteen tai
useampaan aiheeseen saman mallin sisalld, kuten taulukosta 8 selvida.
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Aihemallinnus Instagram-aineistolle
Kappaleessa 2.2.1 esitellyn esikdsittelemisen jalkeen molempien aineistojen kuvatekstien sanat
tokenisoidaan, joka tarkoittaa sanojen kasittelyd erillisind objekteina eikd yhtend merkkijonona tai
kokoelmana kirjaimia. Tokenisoinnin jalkeen tokenisoidut sanat muunnettiin bag-of-words -vektorin
mukaiseen numeeriseen muotoon LDA-aihemallia varten. Muodostetuista sanastoista poistettiin kaikki
sanat, jotka esiintyvat vain kerran koko aineistossa ja vain 1-2 kirjaimesta koostuvat sanat. Lisdksi sanoista
hylattiin ne sanat, jotka esiintyvdt vain 2 julkaisussa seka sanat jotka esiintyvat yli 50 % kaikista
kuvateksteistd. Suodatus pyrkii parantamaan aihemallin tarkkuutta: harvoin esiintyvat sanat eivat heikenna
muodostuvien aiheiden vahvuuksia, eivatkd usein esiintyvdt sanat dominoi aiheita ja siten peitd muita

aiheita nakymattomiin.

Suomenkielisissa julkaisuissa (180 032 kappaletta) on yhteensa 925 791 kappaletta sanoja, jota koostuvat 36
733 uniikista sanasta. Toisin sanoen suomenkielisessad aineistossa uniikit sanat esiintyivat keskimaarin 25
kertaa. Englanninkielisten julkaisuissa (162 189 kappaletta) on yhteensd 741 286 sanaa, jotka koostuvat 21
197 uniikista sanasta eli uniikit englanninkieliset sanat esiintyivat aineistossa keskimaarin 35 kertaa. Tassa
yhteydessa uniikki sana ei tarkoita vain kerran aineistossa esiintyvda sanaa vaan niitd sanoja, joista
julkaisujen kuvatekstit muodostuvat. Esimerkiksi sana ‘auto’ on uniikki sana, joka voi esiintya aineistossa
noin 5 000 kertaa useassa julkaisussa, kun taas sana ‘automekaanikko’ on uniikki sana, joka voi esiintya
aineistossa vain kerran yhdessa julkaisussa, jonka myo6td sitd ei sisallytetd aihemalliin ylld kuvatun

suodatuksen vuoksi. Aihemallinnuksien tulokset esitetdaan taulukoin, kuvaajin ja kartoin.
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Taulukko 9. Koko Helsingin kattavalle suomenkieliselle aineistolle luodut LDA-aihemallit, joiden perusteella aineistolle
sopivimmat parametrit valittiin. Mukana on my6s samalta alueelta toteutettu pelkdstdadn substantiiveihin ja verbeihin
keskittyva aihemalli, jossa kaytetdan iteraatio- ja lapikdyntivertailuissa hyviksi todettuja parametreja.

Iteraatiovertailu

Aiheita 10 10 10 10
Iteraatioita 200 900 1400 10000
Lapikaynteja 5 5 5 5
Koherenssi (C,) 0.25 0.28 0.29 0.29

Lapikayntivertailu

Aiheita 10 10 10 10
Iteraatioita 1400 1400 1400 1400

Ldpikéyntejd 20 30 50 90
Koherenssi (C,) 0.26 0.31 0.28 0.29

Subs-verb. Adjektiivit Subs-verb. Adjektiivit

Aiheita 10 10 10 10
Iteraatioita 1400 1400 1400 1400

Lapikdynteja 30 30 60 60
Koherenssi (C,) 0.26 0.39 0.25 0.59

Koko Helsingin alueelle luotaville suomen- ja englanninkielisille LDA-malleille annettiin ohjeeksi mallintaa 10
aihetta. Liian suuret aihemaarat vaikeuttaisivat tuloksena syntyvien aiheiden nimedmista niitd kuvaaviin
termein sekd aiheiden erottamista toisistaan (Fu et al. 2018). Jotta lopputuloksena syntyva aihemalli
onnistuisi mahdollisimman hyvin, aihemallin muodostamista kokeiltiin useaan otteeseen eri parametreilla,
jolloin aineistolle sopivimmat parametrit |6ytyisivat (taulukko 9). N&itd parametrejda ovat tdssa tyossa
iteraatiot (engl. ijterations) ja lapikdaynnit (engl. passes), joiden optimaaliseksi maardksi koko Helsingin
kattavassa aineistossa 10 aiheelle osoittautui 30 lapikdyntiad ja 1400 iteraatiota, jonka jalkeen niiden maarien
lisddminen ei enda parantunut koherenssipisteitd. Myos suuri aihemaara nostaa koherenssipisteitd, mutta
samalla se hankaloittaa aiheiden tulkintaa, silla toisiaan ldhekkain olevien aiheiden semanttinen erottelu on
haastavaa. Erottelun vaikeus korostuu tdssa tyossd Instagram-aineiston vuoksi, joka kuvien 33 ja 34
sanapilvien mukaisesti on varsin positiivissavytteistd. Koherenssipisteytys arvioi mallin tuloksien

koherenttiutta ihmisen nakokulmasta ja on hyva keino arvioida aihemallinnuksen onnistumista (Deshpande
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2018), aihemallin onnistumista voi myds arvioida perpleksisyysarvolla, mutta se ei ole valttdmatta kovinkaan
luotettava (Fu et al. 2018). Valituilla parametreilla luotujen lopullisten aihemallien muodostaminen vei
keskimaadrin 40 minuuttia koko Helsingin kattavia aineistoja kohden ja noin 30 minuuttia yhteensa

kohdealueittain.

Kohdealuekohtaisessa mallinnuksessa kaytettiin hieman muokattuja parametreja, koska alueet ovat pienia ja
sisdltavat huomattavasti pienemman maaran julkaisuja kuin koko Helsingin sisaltava aineisto.
Aluekohtaisissa malleissa ldpikdayntien maara kaksinkertaistettiin, aiheiden maara tiputettiin viiteen ja
mallinnus tehtiin myos pelkdstdaan adjektiiveille sekd pelkdstdaan substantiiveihin ja verbeihin tiivistetyista
kuvateksteistd. Pelkdstddan substantiiveihin ja verbeihin keskittyvassd mallinnuksessa pyrittiin
samanaikaisesti louhimaan aineistosta julkaisuihin liittyvida aktiviteetteja ja minimoimaan lukuisten
positiivisten adjektiivien vaikutus aiheiden luomisessa. Esimerkiksi aihe, joka koostuisi pelkdstddan sanoista
“ihana”, “hyva” ja “lounas” voisi olla vaikea erottaa aiheesta, joka koostuu pelkdstdan sanoista “upea”,
“mahtava” ja “ruoka”. Mallien muodostamisen kestoon vaikutti erityisen paljon lapikdyntien maara, kun taas
iteraatioiden maaralla ei ollut huomattavaa vaikutusta mallien muodostamisen kestossa. Taulukossa 9
esitelty 90 lapikdynnin mallin muodostaminen kesti Idhes kaksi tuntia. Mallien muodostamisessa voi kayttaa
myds muita parametreja, kuten niin sanottuja esiparametreja, alphaa ja betaa. Niiden kaytolla voi parantaa
mallia, mutta vaatii melko hyvaa ennakkokasitysta aineistossa esiintyvista aiheista ja niiden jakautumisesta
dokumenttien vililld ja sisalla. Ilman tdta tietoa poikkeaminen alphan ja betan oletusasetuksista ei ole

suotavaa (Axelbrooke 2018). Tassa tyossa kaytettiin alpha- ja beta-oletusasetuksia.
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3.0 Analyysi

3.1 Kielentunnistuksen tulokset

Kielentunnistuksen tuloksia tarkastellessa pelkdstddn aineistosta paljastuu mielenkiintoisia piirteitda kuten
kaytettyjen kielten hierarkia ja muutokset siind ajassa, sekd esimerkiksi suomen ja englannin alueellinen
dominanssi. Naita tuloksia on eritelty tdssa kappaleessa siten, ettd yleispiirteisista tuloksista siirrytaan kohti

yksityiskohtaisempia englannin ja suomen kielilla tehtyja julkaisuja.

Pelkastdaan yhdella kielelld tehtyja julkaisuja tarkastellessa kymmenen yleisimman osuudet ovat nahtavissa
kuvassa 17. Englanti ja suomi ovat ylivoimaisesti suurimmat kieliryhmat, jonka jdlkeen venaja on
kolmanneksi yleisin, ruotsin ollessa vasta neljds. Pelkdstdan suomeksi tai englanniksi tehtyja julkaisuja oli
yhteensa 524 487, joista 304 690 oli englanninkielisia (49,2 %) ja 219 797 suomenkielisia (35,5 %). Suomen
jalkeen seuraavaksi suurimmat yksittaiset kielet olivat venaja (28 337), ruotsi (10 482), saksa (6445) ja japani
(6295). Vendjan lahes kolminkertainen vyleisyys liittynee suomenvenéldisiin ja Venajaltd tulleisiin
matkailijoihin, eikd suomenruotsissa ole tavatonta sekoittaa suomea ja ruotsia keskendan, jonka myota on
mahdollista, ettd osa naista julkaisuista on taten rajautunut yhdella kielella tehtyjen julkaisujen aineiston

ulkopuolelle.

Yksittéisten kielten osuus Instagram-postauksissa

1.0%
Ruotsi

Englanti

Kuva 17. Kuvaaja yksittdisten kielten osuuksista. Japanin jdlkeen tulevat nimedamattomat kielet ovat
suurusjarjestyksessa: italia, espanja, ranska, portugali ja viro.
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Suurin ryhma, jossa kaytettiin kahta tai useampaa kielt3, oli suomea ja englantia sekoittava ryhma (13 471),
jonka jalkeen tapahtui jyrkka julkaisumaarien putoaminen seuraavaan kielid sekoittavaan ryhmaan, joka oli
yllattava: suomi ja italia (1802). Suomea ja ruotsia sekoittava ryhma oli yllattavan pieni, vain 596 julkaisua,
eli neljanneksitoista yleisin useampaa kuin yhta kieltd kdyttdnyt ryhma. Nain ollen on mahdollista, etta
suomenruotsalaiset Instagram-kayttdjat tekevat julkaisuja kdyttden vain yhta kielta julkaisua kohden tai
koodin vaihto on jaanyt nakymattomiin, mikali virkkeen sisdlla tapahtuu kielen vaihtelua. Tallaisissa
tilanteissa automaattinen kielentunnistus tunnistaa vain yhden kielen ja alhaisella varmuudella. Tata

piirretta voisi kdyttda menetelmana kahta- tai useampaa kielta kayttavien julkaisujen 16ytamiseen.

Yleisimmat kielet Instagram-kuvateksteissa
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Kuva 18. Kielitunnistetun aineiston 11 suosituimman kielen julkaisut koko aineiston kattavassa aikajarjestyksessa.
Kaikkien kielten osalta nayttda tapahtuneen maarallistd nousua, joka kielii Instagramin suosion kasvusta aineiston
kattamalla aikavalilla. Nelja suosituinta kieltd ovat sailyttaneet asemansa koko tarkasteluvalilld, tosin japani nousi
ruotsin kanssa lahes tasoihin elokuussa 2015.

Kielien hierarkkista asemaa aikasarjana tarkastellessa (kuva 18), voi huomata, ettd kaikkien kielien osalta
tapahtuu maarallista kasvua ja muutamia muutoksia hierarkkisessa asemassa. Kuvan asteikko on
logaritminen, koska muuten muutokset suomea ja englantia pienemmissa kielissa jaavat nakymattomiin.
Kaikilla kuvassa nakyvilld kielilld tehtyjen julkaisujen maarallinen kasvu kertoo Instagram-alustan suosion

kasvusta. Maarallinen kasvu on suurinta julkaisuissa, jotka ovat tehty englanniksi ja suomeksi.
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Mielenkiintoista kielien hierarkian kannalta on, ettd aikasarjassa kolme yleisinta kielta sailyttavat asemansa
koko aikasarjan lavitse. Ruotsi pysyy pitkdan neljanneksi yleisimpana kielena, tosin japani paasee lahelle
ruotsia elokuussa 2015, mutta lopulta saksa ohittaa ruotsin maaliskuussa 2016 muutamalla kymmenella
Instagram-julkaisulla. Italia on aikasarjan alussa viidenneksi yleisin, mutta putoaa lopussa seitsemanneksi.
Vendja ja japani ndyttavat ailahtelevan aikasarjan aikana eniten, joka on huomattu my6s muissa Helsinkiin
keskittyvissa sosiaalista mediaa hyédyntavissa tutkimuksissa (Hiippala et al. 2018). Ailahtelun syyksi on
arveltu olevan vendjan kielen osalta Ukrainan konfliktista kumpuavat Vendjan valtion vastaiset

talouspakotteet ja japanin osalta mobiililaitteiden erittdin suuri yleisyys (Hiippala et al. 2018).

Yleisimmat kielet Istagram-kuvateksteissa
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Kuva 19. Yleisimpien Instagramissa Helsingin alueella kdytettyjen kielien suhteellinen osuus aineistossa vuoden 2015
tammikuusta vuoden 2016 maaliskuun loppuun.

Tarkasteltaessa eri kielilla tehtyjen julkaisujen suhteellisia osuuksia Helsingin alueen Instagram-aineistosta
paljastuu uusia piirteitda (kuva 19). Vaikka julkaisujen maara on ollut jatkuvasti kasvussa, englannin ja
suomen suhteellisissa osuuksissa ei ole juurikaan tapahtunut muutoksia: englanti on pysytellyt noin 50 %
osuudessa kaikista julkaisuista koko aineiston kattavan aikavalin ajan, suomen osuus kasvoi aivan alussa,
mutta on sen jdlkeen pysytellyt 38 % osuudessa ldpi aineiston. Pienimmissa Instagram-kielissd taas on

tapahtunut suhteellisia muutoksia, esimerkiksi vendjan osuus on pienentynyt vuoden 2015 alusta
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joulukuuta lukuun ottamatta jatkuvasti. Syyna saattaa olla Vendjan valtion vastaiset talouspakotteet, joihin
myo6s Suomi on osallistunut. Japanin suhteellinen osuus on sahannut edestakaisin, saavuttaen korkeimman
osuutensa tarkastelujakson keskivaiheilla kesa-syyskuussa 2015. Saksan osuus on pysytellyt samana, 1 %

|ahettyvilld, mutta nousi maaliskuussa 2016 ylospain lukemiin 1,6 %.

Yleisimmat kielet Instagram-julkaisuissa
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Kuva 20. Yleisimmat Instagramissa kdytetyt kielet Helsingin alueella viikonpaivittdin.

Kun yleisimpia Instagram-kielid visualisoidaan viikonpaivittdin aineistossa ei ndy suuria muutoksia. Lahes
kaikki kielet pitavat hierarkkisen asemansa lukuun ottamatta saksaa ja ranskaa. Saksa nousee lauantaisin
ruotsin jalkeen viidenneksi yleisimmaksi kieleksi japanin ohi. Japanin ohittaa viikonloppuisin myds italia.
Ranska ohittaa lauantaisin espanjan. Tama piirre liittynee pitkalti viikonloppumatkoihin Helsinkiin naista
Euroopan maista, mutta myds osittain siihen, ettd viikonloppu on ylipdatdan aktiivisinta
Instagram-julkaisemisen aikaa (kuvat 8 ja 9). Japani on ainoa selkeasti ei-eurooppalainen kieli, joka kielinee
matkailun vaikutuksesta. Ei ole yllattavaa, etta japaniksi tehtyjen julkaisujen maara pysyy samana lapi viikon,
silla esimerkiksi Japanista ei todennakdisesti lahdetd Helsinkiin lyhyelle viikonloppumatkalle vaan

pidemmaksi ajaksi, jolloin viikonlopun merkitys ei korostu.
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Kuva 21. Tunnistettujen kielten maarat eli kielellinen rikkaus visualisoituna YKR-ruudukkoon. Kielellinen rikkaus nayttaa
seuraavan Helsingin yhteiskuntarakennetta.

Kun aineistosta tunnistetut kdytetyt kielet koostetaan yleisesti kdytossa olevaan 250 x 250 metrin
YKR-ruudukkoon kartalle (kuva 21) on nahtdvissd, ettd kielellisesti rikkaimmat alueet keskittyvat
ydinkeskustaan, Kallioon, Suomenlinnaan, Hartwall Arenaan ja Lauttasaareen. Matalampia kielellisen
rikkauden keskittymia on nahtéavissa itdisen metroradan varrella, Arabianrannassa, Pukinmaen ldhettyvilla ja
Munkkiniemessa. Kielimaarien alueellista rakennetta voi selittdd sen linkittyminen alla olevaan
yhteiskuntarakenteeseen. Korkeat kaytettyjen kielten maarat voivat myos viestia siitd, mitka alueet ovat
kansainvalisesti nakyvia alueita Helsingissa ja mitka eivat. Hieman yllatyksettémasti, keskustasta etdammalla
olevat alueet eivat juurikaan nadyttdydy kansainvalisind alueina verrattuna hyvin saavutettavissa oleviin

alueisiin, jotka sijaitsevat hyvien kulkuyhteyksien varrella.

Kielellisen rikkauden spatiaalista autokorrelaatiota tarkastellessa kuvasta 22 Helsingin kantakaupunki
erottuu selkedana korkean kielellisen rikkauden klusterina. Klusterointi on laskettu paikallisella Moranin

indeksilla, kdyttden  Queen-naapuruutta ja  0.05:n  merkitsevyystasoa. Klusterointi  kertoo
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Instagram-julkaisuissa nakyvdsta digitaalisen kaupunkitilan kielimaiseman spatiaalisesta rakenteesta.
Kantakaupungin muodostaman suuren klusterin ulkopuolella sijaitsevia korkeiden kielimaarien klustereita
ovat Itdkeskus, Lauttasaari, Suomenlinna ja Hartwall Arenan ldhialueet. Isoja pienien kielimaarien klustereita
on lahinnd Pohjois-Helsingissa, joissa julkaisujen maarat ovat muutenkin pienid, mutta myds Mellunkylan
alueella Ita-Helsingissa, seka Jatkdsaaren eteldkarjessa. Muuten pienet kielimaarat vaikuttavat muodostavan
yksittaisia klustereita, jotka ovat toisistaan erillddn. Ymparoivista soluista selkedsti poikkeavia arvoja
(Korkea-Matala tai Matala-Korkea) on melko vahan ja ne seurailevat pitkdlti isompia klustereita. Tosin
Kumpulan ja Arabianrannan alueella on poikkeuksellinen solujoukko, jossa kyseiset solut pitdvat sisalldan
korkean maaran kielid, mutta ymparoivat sisaltdavat pienen maaran kielid. Taman taustalla saattaa olla
alueella sijaitsevat korkeakoulukampukset, joissa opiskelee ja tyoskentelee melko suuri maara

ulkomaalaistaustaisia henkil6ita sekd matkailijoita houkutteleva Arabian outlet-myymala.

@

Kuleszer

| Ketefenoita o Rl © ¢« Klusteroituminen
i Korkea-Korkea
Korkea-Matala

0 b Matala-Matala
. Matala-Korkea

B Naapuriton

0 2 4 6 8 10 km

I
I

1
T 1

Kuva 22. Kaytettyjen kielien m&aran klusteroituminen paikallisella Moranin I:1l4. Klustereiden muodostamisessa
kadytettiin Queen-naapuruutta ja nakyvien klustereiden tilastollinen merkittavyys on 0.05.
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Kaytettyjen kielien madarien klusterointi ei varsinaisesti yllatd, mutta Itdkeskus ja Lauttasaari ovat
mielenkiintoisia pienempia klustereita. Itdkeskuksen korkea kielimaaraa selittanee suurien ostoskeskuksien
sijaitseminen alueella ja se, ettd itdinen metrorata haarautuu Itdkeskuksesta itdan pdin, muodostaen siita
liilkenteen solmukohdan. Suuret ostoskeskukset ja liikenteen solmukohdat ovat usein alueita, joilla liikkuu
suuri maara ihmisia. Lisdksi itdinen Helsinki on hieman vahvemmin ulkomaalaistaustaisten asuttama kuin
muut osat Helsinkid. Lauttasaaren klusteri on hieman vaikeampi selittdd, mutta sekin on erdanlainen
lilkenteen solmukohta Helsingin ja Espoon vililla. Pienen kielellisen rikkauden klustereita vaikuttaa olevan
pitkalti pientalovaltaisilla alueilla kuten Vartioharjussa, Paloheindssa ja Siltamaessa. Lisaksi vahaisen

kaytettyjen kielten lukumaarien alueita on myds luonnonalueilla kuten metsissa ja merelld, joka ei ole

yllattavaa.
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Kuva 23. Kaksi standardoitua scatterplot-matriisia kielten lukumaaran ja usean YKR-ruudukon (SYKE 2016) muuttujan
kanssa. Matriisista on nahtavissa, ettda Pearsonin korrelaatiot ovat heikkoja, mutta tilastollisesti merkittavia (p < 0.01).
Ylemmalla rivilla ruudussa asuvien miesten lukumaara korreloi vahvimmin kaytettyjen kielten maaran kanssa.
Alemmalla rivilla hyvatuloisiksi luokitellut korreloi vahvimmin kaytettyjen kielten maaran kanssa.

Tarkastellessa kuvaa 23, nakee kielten lukumadran korreloivan heikosti asukasmdaaran ja tuloluokkien

kanssa. Nama tulokset eivat yllata, silld julkaisujen lukumaarat eivat korreloineet juuri lainkaan vaestollisten
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muuttujien kanssa kuvassa 15. Hieman mielenkiintoisempia havaintoja saadaan, kun julkaisuissa kaytettyjen

kielten lukumaaraa verrataan muihin YKR-ruudukon muuttujiin, kuten on tehty seuraavaksi kuvassa 24.
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Kuva 24. Kolme standardoitua scatterplot-matriisia kdytettyjen kielten ja usean YKR-ruudukon muuttujan kanssa.
Ylimmalla rivillda on asuntoihin liittyvid muuttuja, keskimmaisella rivilla koulutustasoon liittyvida muuttujia ja alimmalla
tasolla talouksien tyyppien lukumadaria. Kaikki Pearsonin korrelaatiot, asumisvaljyytta lukuun ottamatta, ovat
tilastollisesti merkittavia (p < 0.01).

Kuvasta 24 on nahtdvissa hieman mielenkiintoisempia korrelaatioita, kuin kuvasta 23. Esimerkiksi
asumisvaljyys (sumte_as_v) ja asuntojen keskipinta-ala (sumra_as_k) eivdt korreloi kaytettyjen kielten
maaran kanssa juuri lainkaan. Kuvan 22 kartan antaman kuvan mukaisesti ei ole yllattavaa, etta
pientaloasuntojen lukumaarélld (sumra_pt_a) on heikkoa negatiivista korrelointia kaytettyjen kielten
lukumaaran kanssa. Kerrostaloasunnoilla (sumra_kt_a) on keskinkertaista positiivista korrelointia ja
tyopaikkojen (sumtp_tyop) maaralla on vahvempaa keskinkertaista korrelointia kielten lukumaéaran kanssa.
Koulutustasoa katsellessa ylemman korkeakoulututkinnon suorittaneiden maara (sumko_yl k) korreloi
kaytettyjen kielten lukumaaran kanssa vahvimmin, mutta sekin keskinkertaista heikompana. Taloustyyppien

lukumaaria ja kaytettyjen kielten maaria vertaillessa vahvimmin korreloi nuorten yksinasuvien talouden
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(sumte_nuor) ja nuorten lapsettomien perheiden taloudet (sumte_eil). Lapsiperheet (sumte_laps) eivat
juurikaan korreloi kadytettyjen kielten maaran kanssa, myos eldkeldisten taloudet (sumte_elak) korreloivat
heikosti kadytettyjen kielten lukumaaran perusteella. Naiden tulosten valossa kadytettyjen kielten lukumaaraa
ei vaikuta olevan kytkoksissa kovin voimakkaasti julkaisualueen sosioekonomisiin muuttujiin. Kaytettyjen
kielien lukumaaraa ei siis voi kovin vakuuttavasti selittdaa nailla muuttujilla, mutta niilla voi olla jonkinlainen
keskivahva kytkos joka tapauksessa. Korkea koulutusaste ja nuorten ihmisten taloudet vaikuttavat olevat
parhaiten korkeiden kielimaarien kanssa korreloivia alueellisia muuttujia, joka ei sindnsa ole yllattavaa silla

Instagram on erityisesti nuorten aikuisten suosima sosiaalisen median palvelu (Greenwood et al. 2016).
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Kuva 25. Suomenkieliset Instagram-julkaisut Helsingin alueella. Suurin keskittyma on Helsingin ydinkeskusta, yksittaisia
keskittymia ovat myos Hartwall Arenan ldhettyvilla Vallilan ja Eteld-Haagan valissa.

Pelkdstdaan suomenkielisia Instagram-julkaisuja tarkastellessa kuvasta 25 on nahtavissa selked keskittyminen
Helsingin ydinkeskustan ja Kallion alueille, vaikkakin yksittdisia piikkeja on nahtavissa pohjoisempana
Hartwall Arenan ja Pasilan Messukeskuksen lahettyvilld. Hartwall Arenan ndakyminen ei ole yllattavaa, silla se

oli neljanneksi mainituin sijainti koko aineistossa (kuva 8). Muuten nayttaisi siltd, ettd julkaisujen maara
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seurailee asukasmaaria melko selkeasti, tosin tilastollista naytt6a talle “seurailulle” on vain heikosti (kuva

27).
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Kuva 26. Englanninkielisten Instagram-julkaisujen alueellinen levinneisyys Helsingissa.

Englanninkielisten Instagram-julkaisujen osalta kuvassa 26 on nahtavissa samankaltaista alueellista
rakennetta kuin suomenkielisen aineiston kanssa (kuva 25), tosin Hartwall Arena ei ole yhtad selkea
keskittyma englanninkielisissa julkaisuissa. Selkedand erona ovat myds kantakaupungin ulkopuoliset alueet,
joilla ei ole yhtd paljon julkaisuja englanniksi kuin suomeksi. Suomenlinna on my6s englanninkielisessa
aineistossa selkeampi, ydinkeskustan kaltainen keskittyma kuin suomenkielisessa aineistossa.
Englanninkielisissa julkaisuissa on mahdollisesti enemman matkailuun liittyvda aihesisaltoa, joka selittaisi
melko hyvin Suomenlinnan ja eteldisen ydinkeskustan selkedmpda nakymistd tdssa aineistossa verrattuna

suomenkielisiin aineistoon.
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Kuva 27. Standardoitu scatterplot-matriisi suomeksi ja englanniksi tehdyista julkaisuista seka YKR-ruudukon
vakimaaraan liittyvista muuttujista. Pearsonin korrelaatiot ovat tilastollisesti merkittavia (p < 0.01), mutta heikkoja.
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Kuva 28. Standardoitu scatterplot-matriisi suomeksi ja englanniksi tehdyistd julkaisuista seka YKR-ruudukon
koulutukseen liittyvistd muuttujista. Kummallakin kielella julkaisujen Pearsonin korrelaatio koulutukseen liittyvien
muuttujien kanssa ovat tilastollisesti merkittavia (p < 0.01), mutta heikkoja.
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Kuva 29. Standardoitu scatterplot-matriisi suomeksi ja englanniksi tehdyistd julkaisuista seka YKR-ruudukon
kotitalouksiin liittyvistd muuttujista. Pearsonin korrelaatiot ovat tilastollisesti merkittavia (p < 0.01), mutta melko
heikkoja.
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Kuvia 27, 28 ja 29 tarkastellessa huomaa, ettd suomenkieliset ja englanninkieliset julkaisut korreloivat
heikoimmin samojen YKR-muuttujien kanssa, joiden korrelaatiota testattiin kdytettyjen kielten lukumaaran
kanssa (kuvat 23 ja 24) ja julkaisujen kokonaismaaran kanssa (kuva 16). Heikommista korreloinneista
huolimatta ne ovat tilastollisesti merkittdvid ja pitavat sisalladn samaa logiikkaa kuin kadytettyjen kielten
maarien korrelaatiot: korrelaatio on vahvinta korkeasti koulutettujen ja nuorten talouksien alueilla. Kuvien
22 - 28 tarkasteluista paljastuneet piirteet tukevat ennakkokasitysta siita, ettd Instagram-alustalla tapahtuvat
julkaisut keskittyvat positiivisen ja henkilokohtaista menestysta viestivan sisallon lisdaksi myos alueille, joilla
on paljon palveluita ja korkeat nelidhinnat. Samankaltaisia havaintoja Instagram-julkaisuista ja kdyttajista on

tehty my6s muualla (Sheldon & Bryant 2016; Keipi et al. 2018).
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Kuva 30. Taysin suomeksi ja englanniksi tehtyjen postauksien dominanssin spatiaalinen rakenne yhden kilometrin
kennostossa. Suomen kieli dominoi ydinkeskustan ulkopuolisia alueita, erityisesti Kalliota, kun taas englannin kieli on
vahvempaa ydinkeskustassa.
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Suomen- ja englanninkielisten julkaisujen valisid eroja tarkastellessa alueellisesti Helsingin digitaalisen
kaupunkitilan kieleen perustuva rakenne alkaa hahmottua. Kuvasta 30 on nahtdvissa englannin- ja
suomenkielisten julkaisujen lukumaariin perustuva alueellinen dominanssi Helsingissa, jossa ilmoitetaan,
kuinka paljon enemman kyseisellad kielella julkaisuja on yhtd kennoa kohden. Kennot ovat yhden kilometrin
kennoja eli vastakkaisten sivujen etdisyys toisistaan on kilometri. Yleispiirteisesti spatiaalisesta kuvioinnista
voi todeta englanninkielisten julkaisujen keskittyvan rannikoiden laheisyyteen, kun taas suomenkieliset
julkaisut vaikuttavat tapahtuvan vahvemmin sisimaassa. Kielellistd dominanssia on mitattu muualla my6s
useilla ekologiasta perdisin olevilla indekseilld, kun tarkastelussa on ollut useita eri kielid (Peukert 2013),

mutta kahden kielen valiseen vertailuun absoluuttisiin lukuihin perustuva vertailu lienee riittava.

Suomen kieli dominoi eteldisen keskustan ulkopuolisia alueita ja taulukossa 3 todettu suomenkielisten
julkaisujen yleisyys Kalliossa ndakyy myos kartalla. Suomen kielen suosioon Kallion alueella syyna voi olla
esimerkiksi tunnetuimpien turisteja puoleensa vetavien Helsingin ndahtavyyksien sijaitseminen paaasiallisesti
eteldisessa kantakaupungissa. Kallion keskittyman lisdksi toinen vahvin suomen kielen dominanssialue on
Hartwall Arenan ja llmalan alueella. Hakaniemen, Kapyldn ja Taka-To6l6n muodostama alue sisaltdad nama
vahvat suomen kielen dominanssikennot ja on samalla alueellisesti suurin yhtendinen samaan luokkaan
kuuluva suomen kielen dominanssikennojen alue. Ydinkeskustan alueella englanti muodostaa suurimman
dominanssikeskittymansa eikd silla juurikaan ole muita selkeita isoja keskittymia, vaan pelkastaan
yksittdinen Suomenlinnan kenno. Pienempia englannin kielen keskittymia on Pukinmaessa, Malmin
lentokentéllad ja Lautta- sekd Seurasaaressa. Saman verran julkaisuja molemmilla kielilla on vain hajanaisesti
ja lahinna alueilla, joilla ei ole suuria julkaisumaaria. Todlonlahden eteldapuolinen Helsinki vaikuttaa siis
olevan pdasaantoisesti englanninkielisten julkaisujen dominanssialuetta, kun taas suomenkielisten

julkaisujen dominoima alue alkaa Hakaniemiesta ja To6l6nlahden pohjoispuolelta.
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Kuva 31. Englannin- ja suomenkielisten Instagram-julkaisujen lukumé&arat ja osuudet jaoteltuna vuoden 2016
CORINE-maankayttéluokittain.

Kuvasta 31 on selkedsti nahtdvissa julkaisujen keskittyminen rakennetuille alueille luonnonalueiden sijaan.
Suurin maankayttéluokka julkaisuja kohden on teollisuus- ja palvelualueiden maankayttéluokka. Havainto on
yhtéladinen kuvassa 22 todetun alueellisen korrelaation kanssa. Seuraavaksi suurimmat ovat tiivis asuinalue,
lilkennealue, urheilu- ja vapaa-ajan alue seka harvapuustoinen alue. Pienimmat maankayttoluokat ovat jarvi,
laidunmaa, maa-ainesten ottoalue, jotka eivat ole yllattavia, silla naitd on Helsingissa todella vahan.

Luonnonalueista suurimmat ovat havumetsat, meri ja sekametsa.

70 % tai suuremmalla varmuudella tunnistetuista julkaisuista enemmistd on suomeksi tehtyja, jonka vuoksi
suomi on yleisempi julkaisukieli useimmissa luokissa. Englanti on suositumpi kieli vain kuudessa
maankayttoluokassa 23:sta: harvapuustoinen alue, kaatopaikka (vain 1 julkaisu), kalliomaa, lentokenttdalue,
meri ja satama-alue. Lentokenttd- ja satama-alueiden vahvempi englanninkielisyys vahvistaa
englanninkielisten julkaisujen kytkosta matkailuun. Kaatopaikka-maankayttoluokan yksittdinen englanniksi
tehty julkaisu ei todennakoisesti ole merkittavd, joten se sivuutetaan epaolennaisena poikkeamana. Suomi

on selkedsti englantia yleisempdd muutamassa maankayttoluokassa: joki, jarvi, pienipiirteinen
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maatalousmosaiikki, rakennustydomaa, rantahietikko tai dyyni, sekd urheilu- ja vapaa-ajan alue. Nama
maankayttéluokat liittyvat maatalousmosaiikkia ja rakennustyomaita lukuun ottamatta melko selkeasti
vapaa-aikaan vahvistaen suomenkielisten julkaisujen vahvaa kytkeytymistd vapaa-aikaan ja heikompaa
kytkeytymistd tyoskentelyyn. Kuvan 31 kuvaajaa tarkastellessa tulee muistaa Instagram-aineiston
kohdepisteisiin perustuva sijaintirakenne, jonka vuoksi maankdyttomuotoihin luokitelluissa julkaisumaarissa

voi olla pienia virheita.
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Kuva 32. Suomen- ja englanninkielisen aineiston julkaisuaktiivisuus kellonajan mukaan.
Kuvasta 32 voi huomata Instagram-aineiston suomen- ja englanninkielisten kielien julkaisujen noudattavan
keskenadan samankaltaista rytmiikkaa, tosin englanninkielinen julkaisuaktiivisuus on suurempi kuin
suomenkielinen muina hetkina kuin iltapaivalla kello 13 - 15 valisena aikana. Lisdksi englanti on selkeasti
suomea suositumpi julkaisukieli myohaisillasta. Englannin suurempi suosio iltaisin voi viestia kielen olevan
suomea vahvemmin kytkoksissa vapaa-aikaan. Kuvasta nakyva kolmipiikkinen julkaisuaktiivisuuden rakenne

on tuttu koko Instagram-aineiston julkaisurytmiikkaa havainnollistavasta kuvasta 9.

Naiden tulosten perusteella ndkee Helsingin Instagram-julkaisujen olevan vahvasti sidottu rakennettuun

ymparistoon ja siten myos digitaaliseen kaupunkitilaan. Palvelualueiden yleisyys vahvistaa entisestadn
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Instagram-aineiston kytkeytymistd vapaa-aikaan. Myos kaupunkiluonto on edustettuna maankayttoluokissa
erityisesti meren, havu- ja sekametsan osalta, joten julkaisut kattavat fyysistda kaupunkitilaa metsineen ja
merenrantoineen varsin hyvin. Maankayttoluokkatarkastelun perusteella Instagram-aineistolla vaikuttaa
olevan vahva side urbaaneihin maankayttoluokkiin, joka antaa sille varsin hyvdn mahdollisuuden kuvata
digitaalista kaupunkitilaa, vaikkakin vain Instagram-alustalta nahden. Suomenkielisissa julkaisuissa nakyy
lisdksi kytkds arkiseen tydelamaan maankayttomuotojen kautta, jota puolestaan englanninkielisissa

julkaisuissa ei yhta selkeasti nay.

3.2 Lemmatisoinnin tulokset

Lemmatisointi onnistui ongelmitta, pois lukien aineistoihin jaaneet yksittdiset vieraskieliset sanat, joita
kaytetyt lemmatisointimenetelmat eivdat osanneet lemmatisoida, sekd muutaman sanan puhekieliset
kirjoitusasut. Suomenkielisid lemmatisoitavia kuvateksteja oli 180 032 kappaletta ja ne koostuivat 36 733
uniikista sanasta. Vastaavasti englanninkielisia lemmatisoituja kuvateksteja oli 162 189 kappaletta ja ne
koostuivat 21 197 uniikista sanasta. Kaikkien sanojen lemmatisoinnin lisdksi lemmatisoinnin tuloksista
irrotettiin erillisiksi tekstiaineistoiksi lemmatisoidut adjektiivit sekd substantiivit ja verbit. N&in ollen
lemmatisoiduista kuvateksteistd on kolme versiota: kaikki lemmatisoidut sanat, lemmatisoidut substantiivit
ja verbit sekd kolmantena lemmatisoidut adjektiivit. Tama tehtiin ensimmaisen aihemallinnuksen jalkeen,
kun huomattiin, ettd aiheiden tulkintaa voisi helpottaa pelkastddn substantiiveihin ja verbeihin keskittyva
aihemallinnus sekd kun paatettiin kokeilla, mikali pelkdstdan adjektiiveihin keskittyva aihemallinnus voisi
toimia erddnlaisena “sdvyanalyysina”. Substantiivi-verbi aihemallinnus ja adjektiivi aihemallinnus
toteutetaan vain valituille kaupunginosille eikda koko Helsingin aineistolle. Lemmatisoinnin jdlkeen
aineistoista luotiin kaksi sanapilvea (kuvat 33 ja 34), joissa sanan yleisyytta visualisoidaan kirjasinkoolla: mita
yleisempi sana aineistossa on, sitd suuremmalla kirjasinkoolla se kirjoitetaan sanapilveen. Sanapilvien
sanastosta on poistettu hukkasanat. Sanapilvet ovat hyodyllinen tyokalu, jolla saadaan eraanlainen
ennakkokatsaus tekstuaalisen aineiston sisdltoon yleisimpien sanojen kautta. Sanapilvissa nakyy muutama
erikielinen sana, joka johtaa juurensa automaattisen kielentunnistuksen toimintalogiikasta.

Suomendkielisesta aineistosta olisi voinut poistaa my6s englanninkieliset hukkasanat.
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Kuva 33. Sanapilvi 200 yleisimmasta sanasta suomenkielisessa Instagram-aineistossa. Yleisimmat sanat antavat
pehmean kasityksen niista aiheista, mitd aihemallinnus tuottanee.
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Kuva 34. Englanninkielisen aineiston lemmatisoiduista kuvateksteista rakennettu sanapilvi. Mita yleisemmin sana
esiintyy aineistossa, sitd suuremmalla fontilla se on kirjoitettu.
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3.3 Aihemallinnuksen tulokset

Aihemallin parametrit valittiin kokeilemalla useita eri iteraatio- ja lapikayntiarvoja, kunnes hyvat arvot
|oytyivat. Taman jdlkeen samoja arvoja kokeiltiin pelkdastaan lemmatisoituja verbeja ja substantiiveja
sisaltavalle korpukselle, mutta koherenssipisteytys putosi huomattavasti, jonka vuoksi sen kayttod
aihemallinnuksessa hylattiin koko Helsingin kattavalle aineistolle. Kohdealuekohtaisessa mallinnuksessa
lapikdayntien maaraa lisattiin ja aiheiden maaraa tiputettiin, silla kohdealueilla oli huomattavasti pienemmat
julkaisumaarat kuin koko Helsingissd, mutta mallinnus toteutettiin lemmatisoitujen tekstien lisdksi niista

irrotetuille adjektiiveille kevyena sdvyanalyysind ja substantiiveille sekd verbeille aktiviteettianalyysina.

Mallien onnistumista mitattiin luomalla aihemalliin perustuva koherenssimalli, joka kertoo kuinka
koherentteja (tai ymmarrettavia) luodut aiheet ovat ihmiselle (Deshpande 2018). Koherenssipisteiden arvot
laskettiin C,-pisteytykselld, joka on nollan ja yhden vélilld esiintyvé arvo, jossa koherentimpi aihe tai malli
saa ldheltd arvoa yksi olevan pisteytyksen. Aiheiden lukum&aran nostaminen nostaa myos koherenssipisteita
huomattavasti, mutta talléin aiheiden erottaminen semanttisesti toisistaan vaikeutuu, joka on erityisesti
tdmankaltaisessa aineistossa ongelmallista, koska kuvatekstit ovat sanastoltaan ja savyltdaan samankaltaisia

(kuvat 33 ja 34).

Ndiden tulosten valossa kaikki lemmatisoidut sanat sisaltdva aineisto tarjosi parhaan alustan Helsingin
alueelle muodostettaville malleille, sekd seuraavat parametrit osoittautuivat parhaiksi Instagram-aineiston
mallintamiselle: 10 aihetta, 1400 iteraatiota ja 30 lapikdyntia. Kohdealuekohtaiset mallinnukset toteutettiin
5 aiheella, 1400 iteraatiolla ja 60 lapikaynnilla. Samoja parametreja kaytettiin molemmille kieliaineistoille.
Aihemalli ei osaa luokitella pientd osaa julkaisuja mihinkddn tiettyyn aiheeseen, jonka vuoksi se antaa
julkaisulle yhtd suuren mahdollisuuden kuulua kaikkiin aiheisiin, esimerkiksi kymmenen aiheen aihemallissa
tallainen julkaisu saisi 10 % todenndkdisyyden kuulua kaikkiin aiheisiin. Jostain syystda nama
aiheluokitukseltaan epavarmat julkaisut luokittuvat ensimmaisen aiheen alle. Taman vuoksi aihemallin

tuloksia suodatettiin siten, ettd kymmenen aiheen mallissa hyvaksyttiin vain yli 10 % varmuudella
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onnistuneet ja viiden aiheen alueellisissa malleissa vain yli 20 % varmuudella onnistuneet luokitukset. Tama

suodatti Iahes jokaisessa aihemallissa hieman yli tuhat julkaisua pois aiheen epaselvyyden vuoksi.

Aiheiden mallintamisen jalkeen tapahtuva nimedaminen on pitkalti tutkijan itsensa kasissa, jolloin se on
varsin subjektiivinen prosessi. Aiheiden nimedmisen on todettu olevan hankalaa ja subjektiivista myds
aikaisemmissa tutkimuksissa (Zhao et al. 2011; Lansley & Longley 2016). Aiheiden nimedmisessd apuna voi
kayttaa tilastollisia tarkasteluja aihefrekvensseistd ajassa sekd karttatarkasteluja, joissa katsotaan ovatko
esimerkiksi uiminen-aiheen alle luokitellut julkaisut sijoittuneet lahelle merta, jarvia, rantoja ja uimahalleja.
Suoranaista tilastollista menetelmaa aiheiden nimedmisen onnistumiseen ei ole ja sellaisen kdyttaminen
voisi olla ongelmallista, koska nimedaminen on pitkdlti subjektiivinen prosessi, jonka myo6td aiheisiin
kytkettavat taustamuuttujat voivat muuttua tulkinnan muuttuessa. Sanojen moniselitteisyys ja polysemia
voivat vaikeuttaa omalta osaltaan aiheiden nimeamista, koska sanoilla ja lauseilla voi kontekstista riippuen
olla useita merkityksid, joiden havaitseminen vaikeutuu Iemmatisoinnin ja aihemallintamisessa
muodostuvien aiheelle tarkeiden sanojen listauksen myotda. Naistda ongelmista johtuen aiheiden
nimedamisessa ja nimedmisen onnistumisessa on hyoddynnetty yllda kuvatun kaltaisia frekvensseihin ja
alueellisiin tarkasteluihin liittyvia keinoja. Esimerkiksi aiheen nimedamista jouluksi voi tukea kyseisen aiheen
kuukausittaisen esiintymisfrekvenssin tarkastelu, jossa aiheen frekvenssissd on selked julkaisupiikki
joulukuussa. Vastaavasti urheilu-aiheen onnistumista voi tukea esimerkiksi se, ettd aiheen julkaisut ovat

ldhelld tunnettuja urheilupaikkoja ja esimerkiksi urheilutapahtumien aikoina.

3.3.1 Helsingin alueen tarkastelu

Molemmista aineistoista mallinnettiin 10 aihetta, jotka ovat eriteltynd alempana taulukoissa 10 ja 11.
Suomendkieliselld aineistolla aiheiden mallintaminen onnistui hieman paremmin, silla koherenssiarvot ovat
korkeammat kuin englanninkieliselld aineistolla. Tama todenndkoisesti kertoo siita, ettd suomeksi tehdyt
julkaisut ovat kohdistetumpia aiheiltaan koko Helsingin mittakaavassa ja todellisten aiheiden maara
suomenkielisessda aineistossa on pienempi kuin englanninkielisessa aineistossa, silla mallinnettavien
aiheiden lukumaaraa nostamalla voi parantaa aihekohtaisia koherenssipisteita. Tama koherenssipistetulos

on hieman yllattava, silla aihemallinnukselle syotetty suomenkielinen aineisto oli noin 20 000 julkaisua
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suurempi kuin englanninkielinen aineisto ja molemmat mallit luotiin samoin parametrein. Voisi olettaa, etta
lukumaaraltddan suuremmassa aineistossa olisi suurempi aiheiden kirjo pienempaan aineistoon verrattuna.
Tata tulosta voi selittdad jo mainittu seikka siita, ettd suomenkielisissa julkaisuissa esiintyvat aiheet saattavat
olla lukumaaraltddn rajatumpia jostain syystad. Toisena selityksend voisi olla suomenkielisessad aineistossa
esiintyva sanastollisesti vdihemman kirjava kielenkaytto, jonka my6ta muodostuvat aiheet saavat paremman
koherenssipisteytyksen, mutta ndin todennakoisesti ei ole silla suomenkielisessa aineistossa oli selkeasti
enemman uniikkeja sanoja englanninkieliseen aineistoon verrattuna. Kuten vylempana mainittiin,
suomenkielisessa aineistossa yksittdinen sana esiintyi keskimaarin 25 kertaa kun taas englanninkielisessa
aineistossa yksittdinen sana esiintyi keskimaarin 35 kertaa.

Taulukko 10. Suomenkielisen aihemallinnuksen tulokset taulukossa. Taulukossa on aihekohtaisesti kymmenen tarkeinta

sanaa tarkeysjarjestyksessa ylhaaltd alas. Sanojen jalkeen on aiheesta tehtyjen julkaisujen maard, kyseisen aiheen
koherenssipisteytys (C,) sekd aihetta kuvaava termi.

Ahel Aihe2  Aihe3  Aihe4 Aihe5  Aihe6  Aihe7  Aihe8  Aihed  Aihe 10
-joulu paiva ilta kayda paras kesa menna aurinko pikkujoulu
- ihana kaynti aamu kiva ruoka helsinki ldhted syoda kuva
- alkaa with treeni |6ytya seura suomi pitaa valo voida
- itsenadisyys
viikonloppu kuvaus vihdoin festari ystava eka ottaa lounas paiva
- kahvi the paikka matka rakas keikka ostaa lahja vaha
- koti juttu mieli messut kohta hieno jaada huomen kylma
- tytto huikea fiilis kunnia lapsi syksy kuva paistaa loma
- nainen alkaa peli nahda terveiset joulukuu kaa talo osata
- puhua duuni mahtava perjantai  konsertti sup kiittaa tarina kausi
-téhti avaus juhla maanantai sunnuntai linna saada ihana kauppa
16727 17677 17157 19425 17440 18448 17669 18817 16742 15676
0.38823 0.23238 0.28762 0.31775  0.33812 0.26586 0.32497 0.42434 0.24282 0.21360
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Taulukko 11. Englanninkielisten julkaisujen aihemallinnuksen tulokset taulukossa. Taulukossa on aihekohtaisesti
kymmenen tarkeinta sanaa tarkeysjarjestyksessa ylhaalta alas. Sanojen jalkeen on aiheesta tehtyjen julkaisujen maara,
kyseisen aiheen koherenssipisteytys (C,) sekd aihetta kuvaava termi.

 Aihel  Aihe2  Aihe3  Aihe4  Aihe5  Aihe6  Aihe7  Aihe8  Aihe9  Aihe 10
- helsinki night year finnish start finally good day time
- light work love fun great winter thing morning christmas
- evening lovely happy team party girl friend good ready
- coffee sunday place game people wait guy finland summer
- city friday helsinki snow office find house photo week
- design saturday food art today sea birthday feel life
- will well yesterday  play work drink live helsinki december
- church white meet experience season autumn happen today awesome
- school christmas  picture lot book man stuff perfect long
- tomorrow  sky visit rain hard delicious music cool training
16302 14958 14325 17620 13712 14447 14014 14787 19899 14590

0.26224 0.25674 0.22171 0.35458 0.2989 0.33889 0.21307 0.34801 0.27047 0.26959

Taulukoista ja 11 on nahtdvissd koko Helsingin alueen Instagram-julkaisujen kuvatekstien
aihemallinnuksen tulokset. Aiheiden numeroiden alla on kymmenen aihekohtaisesti tarkeintd sanaa
tarkeysjarjestyksessa ylhaalta alas. Sanojen jalkeen on julkaisujen maara, jotka kuuluvat kyseiselle aiheelle.
Julkaisumaddrien alla on aiheen onnistumista kuvaava koherenssipisteytys esitettyna C -arvona valilld 0-1,
joissa lahelld nollaa oleva pisteytys kertoo aiheen koherenssin olevan heikkoa ja ldhella yhta oleva pisteytys
kertoo aiheen koherenssin olevan vahvaa. Minkddn aiheen koherenssi ei ole kovin suurta, joka ei yllata, silla
kymmenen aiheen mallinnus kattaa koko Helsingin alueen ja koko aineiston aikavalin, jolloin muodostuvat
kymmenen aihetta ovat vakisinkin varsin yleispiirteisia molemmilla kielilla. Parhaiten onnistuneet aiheet
ovat arkielama suomen- ja uusivuosi englanninkielisessa aihemallissa. Huonoimmin onnistuneet mallit ovat
juhlapyha suomen- ja talvi englanninkielisessa aihemallissa. Aiheiden lukumaaran nostaminen myds nostaisi
koherensseja, silla talldin yleispiirteisten aiheiden tilalle muodostuisi tarkempia aiheita, mutta aiheiden
lukumaaran noustessa niiden semanttinen erottelu ja nimedminen vaikeutuvat. Myos alueellinen ja/tai
ajallinen rajaaminen nostaisi aiheiden koherensseja. Alueelliset aihemallit on kappaleessa 3.3.2, ajassa

rajattuja aihemalleja ei tdssa tydssa tehty.

Aiheita tarkastellessa on selvda, ettd aiheet ovat samankaltaisia keskendan englannin- ja suomenkielisissa

Instagram-julkaisuissa: ruokailu esiintyy molemmissa sekd sosiaalinen kanssakaynti, ystavat, vierailu ja
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juhlinta ovat semanttisesti varsin |dhekkaisia aiheita. Ruokailu-aiheiden sanastot myds viittaavat
ravintoloissa ja sosiaalisissa tilanteissa tapahtuvaan ruokailuun, jonka voisi ndhda normaalista arjesta
poikkeavana ruokailutapahtumana. My0s selkeitd eroja 16ytyy: esimerkiksi vain suomenkielissa aiheissa on
vahvasti arkeen liittyvia aiheita, kuten tyo, arkielama ja urheilu. Arkeen suoranaisesti liittyvid aiheita ei
englanninkielisissa aiheissa ole. Suomenkielisissa aiheissa on vuodenajoista kesa, englanninkielisissa talvi.
Englanninkielisissa aiheissa on Helsinki ja suomalaisuus omina aiheinaan, joita ei suomenkielisista aiheista
I6ydy. Suomeksi kirjoitettujen julkaisujen aiheissa on myo6s vahvasti kulttuurisidonnaisia juhlia mainittu

juhlapyhé-aiheen alla kuten itsenaisyyspaiva ja pikkujoulut.

Aiheita kuvaavien termien maarittely on hankalaa, erityisesti niissd tapauksissa, joissa tarkeimmat sanat
eivat vaikuta johdonmukaisilta toisiinsa ndahden. Aiheiden maarittelyn hankaluus ei ole yllattavaa, silla
koherenssipisteet ovat heikkoja. Toisaalta esimerkiksi taulukon 10 aihe 8 on onnistunein aihe
koherenssipistein mitattuna, mutta sille merkittdavimmat sanat tekevat aiheen nimedmisestd varsin
hankalaa. Sanoja tarkastelemalla arkielama lienee osuvin nimi aihe 8:lle. Taulukossa 11 vastaavanlainen
vaikea nimeaminen on aiheella 4, silla aiheelle merkittdvimmat sanat tuovat mieleen yleisen hyvan
uudenvuoden toivotuksen, mutta muut sanat liittyvat ruokaan, tapaamiseen ja Helsinkiin. Aiheen 4
kolmessa tarkeimmassa sanassa olivat sanat “happy” ja “year”, jotka tuovat mainitun yleisen uudenvuoden
toivotuksen mieleen. On huomautettava, ettd “new”-sana on englanninkielinen hukkasana, joten sita ei ole
luettu mukaan aihemalliin eika siten ndy aiheissa. Aihe 4 voi olla onnistuneesti nimetty uusivuosi-aiheeksi,
mikali silla on selked julkaisupiikki vuodenvaihteessa, joka silld on (kuva 39). Tastd huolimatta se pitaa
sisdlladn varmasti my0s uuteenvuoteen suoranaisesti liittymattomia julkaisuja. Taman kaltaisia
ongelmatilanteita voisi vahentda jatkossa esimerkiksi liittamalla useasta erillisestd sanasta koostuvat
kasitteet yhteen jollain merkilld. Aiheet voivat pitda sisallaan myos toisilleen ndenndisesti vastakohtaisia
sanoja, esimerkiksi taulukon 10 viimeinen aihe, joulu, sisadltda sanan summer. Tama sanojen anakronistisuus
ei kerro aiheen epdonnistumisesta, silla esimerkiksi julkaisussa voidaan toivottaa hyvaa joulua, mutta

samalla toivoa kesdn pikaista saapumista.
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Sanojen epaselvien aiheyhteyksien, anakronistisuuden ja muiden mahdollisten vastakohtaisten sanojen
vuoksi aiheiden nimeaminen on taman tyén aihemallien vaikeimpia ja subjektiivisimpia vaiheita, mutta oli
odotettavissa teoriakirjallisuuden perusteella (Batty 2010; Graham & Zook 2011; Kellerman 2014, 2015;
Malecki 2017; Rose 2017). Aihemallin tuloksena syntyneiden aiheiden nimeaminen on tutkijan “kasityoksi”
jaava tehtdva, jonka vuoksi aiheille annetut nimet ovat subjektiivisia ja siksi niihin tulee suhtautua
varauksella sekd kriittisesti. Aiheiden nimedaminen tekee kuitenkin tuloksien tarkastelusta
ymmarrettavampad, vaikka se onkin subjektiivista ja periaatteessa valinnaista. Molemmissa aineistoissa
esiintyvia aiheita ovat joulu, eri vuodenajat ja sosiaalinen kanssakdayminen. Englanninkielisessa aineistossa
esiintyy mielenkiintoisesti aiheena suomalaisuuden kokeminen, joka lienee osa sita eksotiikkaa, mita taalla
vierailevat turistit haluavat kokea, mutta voi myos viestid suomalaisten “kotipaikkaylpeydestd”, jota he
viestivat kansainvalisesti laajasti kdytetylla kielelld, englannilla.

3.3.1.1 Aiheet ajassa

2000

1500

1000

500

0o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23
== Ty == Joulu Aloittaminen Urheilu Vierailu == Sosiaalinen kanssakaynti

Kesd == Arkielama == Ruokailu == Juhlapyha

Kuva 35. Suomenkieliset aiheet tunneittain, josta on nahtavissa yleiset ruokailuajat selkedsti, joka on myds nahtavissa
kuvassa 9 ylempana. Aiheiden esiintymistiheydet seuraavat melko tiiviisti toisiaan ja oikeastaan vain urheilu- ja
juhlapyhaaiheet erottautuvat muista aiheista silminnahtavasti.

Suomen- ja englanninkielisten aiheiden ajallista jakaumaa (kuvat 35 ja 36) tarkastellessa kellonajan mukaan

paljastuu samoja piirteitd, joita paljastui aikaisemmin koko kasittelematontd aineistoa visualisoidessa
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kellonajan mukaan kuvassa 9. My6s aiheiden kellonaikatarkasteluissa aamuyd on hiljaisinta julkaisuaikaa ja
kolme julkaisupiikkida ~muodostuu yleisten ruokailuaikojen kohdille. Suomenkielisten aiheiden
vuorokausirytmista paljastuu arjen lasndolo seuratessa aiheiden suosion hierarkiaa esimerkiksi aamupaivat
alkavat urheiluaiheella, keskipaiva tayttyy arkielamasta ja illalla urheilu sekd sosiaalinen kanssakaynti
nousevat arkielamaa yleisemmiksi aiheiksi Instagramissa. Arkikytkdsta vahvistaa tydaihe jo itsessdaan, mutta
sen ajallinen luonne vaikuttaa varsin loogiselta, silla tyopaivan paatteeksi aiheen yleisyys putoaa eika
muodosta kolmatta piikkia muiden aiheiden tavoin. Kellonaikaan perustuva tarkastelu on muutaman aiheen
kuten joulun, kesan ja juhlapyhan osalta hieman omituista, mutta kuukausiin perustuvassa visualisoinnissa

(kuva 39) kyseisten aiheiden tarkastelu ja nimet tuntuvat huomattavasti jarkevammilta.
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500

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

== Ruokailu == Helsinki Viikonloppu Uusivuosi Suomalaisuus == Juhlinta
Talvi == Ystavat == Aamu == Joulu

Kuva 36. Englanninkieliset aiheet tunneittain, josta myos on ndhtavissa selkeasti yleiset ruokailuajat. Suomenkielisesta
aineistosta poiketen kolme aihetta erottuu kellonajallisesti yleisimpina aiheina.

Englanninkielinen aineisto pitaa sisalladan selkedmmin massasta erottuvia aiheita kuten ruokailu, uusivuosi ja
aamu. Aamu-aihe on nimetty melko osuvasti, silld se on aamuisin selkedsti suurin aihe, mutta kello 11
eteenpdin aamu alkaa menettdd suosiotaan, mutta pysyy suosituimpien aiheiden joukossa lavitse koko
vuorokausitarkastelun. Aamu-aiheen ldhes yhta korkeat piikit julkaisumaarissd aamu- ja iltapdivalla viestii

aiheen yleispiirteisyydesta ja osittaisesta nimeamisen epaonnistumisesta. Kyseiselle aiheelle morning -sana
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on yksi tarkeimpia sanoja, mutta aiheen muut sanat eivat liity suoraan nimenomaan aamuun vaan lukuisiin
muihin asioihin. Myds uusivuosi-aihe on yleisimpid aiheita vuorokausitarkastelussa, mutta senkin osalta
nimedamisen onnistuminen on hieman kyseenalaista. Uusivuosi-aihe pitda sisallaan lukuisia sanoja, jotka
eivat valttamatta liity uuteen vuoteen, jonka vuoksi julkaisut jotka eivat liity uuteenvuoteen, mutta sisaltavat
muita aiheelle tarkeitd sanoja luokittuvat aiheen alle. Tastd nimedmisen hankaluudesta huolimatta
uusivuosi-nimi on aihetta melko hyvin kuvaava, kun huomioi yllamainitun useasta sanasta muodostuvien
kasitteiden kasittelyn vaikeuden ja kuvan 40 kuukausitarkastelun perusteella aiheelle annettu nimi on silti
sitd melko hyvin kuvaava. Ruokailu-aihe on my6s muista englanninkielisista aiheista yleisyydelldan erottuva
aihe ja se nouseekin toiseksi vahvimmaksi kello 12 ja vahvimmaksi kello 16, jotka eivat ole yllattavia aikoja,
silla naihin aikoihin usein ruokaillaan. Uusivuosi-aihe nousee yleisimmaksi aiheeksi tasan kello 17 ja kello
21-22 valisina aikoina. Myd6s englanninkielisessa aineistossa suurin piikki on kello 17 aikaan ja myohaisillan
piikki on paapiirteittdin suurempi kuin aamun piikki kaikilla muilla aiheilla paitsi aamu-aiheella.
Englanninkielisistd aiheista on vaikea erottaa yhtd selkedd pieninta aihetta kellonajan mukaan tosin

suomalaisuus ja viikonloppu ovat useaan otteeseen pienimpina.

Tunneittain molempia aineistoja toisiinsa vertaillessa huomaa, ettad aineistoissa esiintyy samankaltainen
rakenne julkaisupiikkien muodossa, mutta englanninkielisessa aineistossa on selkedsti vahvemmin erottuvia
yksittadisia aiheita. Toisin sanoen suomenkielinen aineisto on aiheiden maarien suhteen yhdenmukaisempi ja
tasaisempi kuin englanninkielinen aineisto. Suomenkielisessa aineistossa nakyi myos arkiseen elamaan
kytkoksissa olevien aiheiden yleisyyden ja niiden rytmiikan noudattavan yleisid vuorokausirytmeja: urheilua
harrastetaan usein aamuisin ja iltaisin, arkielama tapahtuu paivalla ja ty6-aiheen putoaminen kello 17
jalkeen vastaa pitkalti yleisesti kdytossa olevan 9 - 17 tydajan paattymista. Englanninkielisessa aineistossa oli
hieman enemman vyleispiirteisid aiheita, jonka vuoksi muutaman aiheen, uudenvuoden ja aamun, nimi
kuvaa aihetta vain sumeasti. Molemmissa aineistoissa oli yksi aamuisin yleinen aihe, joka pitkalti sailytti
korkean yleisyytensa lapi eri kellonaikojen. Ylipaataan temporaalinen rytmiikka paljastaa Helsingin pulssin
(ks. myos Batty 2010), joka on suomeksi ja englanniksi kirjoitetuissa julkaisuissa samankaltainen kuin

kaikkien julkaisujen pulssi (kuva 9).
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Suomenkieliset aiheet viikonpaivittain
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B Tyo M Joulu Aloittaminen Urheilu Vierailu M Sosiaalinen kanssakaynti
Kesd M Arkielama M Ruokailu M Juhlapyha

Kuva 37. Suomenkielisten aiheiden esiintymistiheys viikonpaivittdin esitettyna. Kaikkien aiheiden esiintymistiheys
nousee viikonloppua kohti, mutta useassa tapahtuu notkahduksia. Viikonlopusta lauantai on selvasti vilkkain paiva
kaikkien aiheiden osalta.

Aiheiden ajallinen jakauma viikonpaivittdin (kuvat 37 ja 38) paljastaa samankaltaisen rakenteen kuin
tunneittain tarkasteltuna: suomenkielinen aineisto on vaihteluiltaan tasaisempaa ja englanninkielisessa
aineistossa on selkedsti muista aiheista erottuvia aiheita. Molemmissa tarkasteluissa on ndhtavissa
kaupungin pulssi (Batty 2010), jonka korkein kohta on viikonloppuisin. Suomenkielisista aiheista sosiaalinen
kanssakdynti on ainoa, joka kasvaa jatkuvasti lapi viikon ja myo6s viikonloppuna lauantaista sunnuntaihin.
Yleisimpina aiheina suomenkielisessa aineistossa vuorottelevat urheilu ja arkieldma koko viikon, kunnes
arkielama tippuu viikonlopun tullessa ja sosiaalinen kanssakdynti nousee urheilun rinnalle lauantaina, mutta

jatkaa kasvuaan tullen suvereenisti yleisimmaksi aiheeksi sunnuntaisin.
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Englanninkieliset aiheet viikonpaivittain
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Kuva 38. Englanninkielisten aiheiden viikonpdivittdinen esiintymistiheys. Kolme péivittdin yleisintd aihetta pitavat
asemansa miltei lapi viikon, mutta viikonloppu-aihe nousee erittdin selkeadsti perjantaisin ja on yleisimpia aiheita
lauantaisin ja sunnuntaisin. Lauantai on kaikkien aiheiden osalta vilkkain viikonpaiva.

Englanniksi kirjoitettujen julkaisujen aiheissa (kuva 38) ei ole samaa aiheiden vilistd yhtalaisyytta
viikonpaivittdin kuin suomeksi kirjoitetuissa aiheissa. Hieman omituisesti osa aiheista lopettaa maarallisen
kasvunsa tai putoaa dkisti perjantaisin, jonka jalkeen ne nousevat jyrkasti lauantaina. Taman taustalla voi
olla viikonloppu-aiheen erittdin selked nousu perjantaisin. Lahestulkoon kaikki aiheet laskevat maarallisesti
lauantaista sunnuntaihin, joka vastaa aikaisempia havaintoja kdytossa olevasta Instagram-aineistoista (kuvat
8 ja 9), mutta uusivuosi, ruokailu ja suomalaisuus kasvavat myos lauantaista sunnuntaihin. Taysin
nousujohteinen viikko aiheista on ruokailulla. Aiheista kolme yleisinta pitdvat asemansa lahes koko viikon,
mutta perjantaina suuren osan viikkoa pienimpana aiheena ollut aihe, viikonloppu, nousee kolmanneksi
suurimmaksi perjantaisin ja lauantaisin. Viikonloppu-aiheen suosio viikonloppuisin ei ole yllattavaa, mutta se
vahvistaa nimedmisen onnistumisen ja on siksi mielenkiintoinen havainto. Uusivuosi-aiheen nousu lapi
viikon ei varsinaisesti eroa myds muilla aiheilla ndkyvista kasvutrendeista viikonloppua kohden, mutta tama
viikonpaivittdinen tarkastelu asettaa aiheen nimedmisen onnistumisen varsin kyseenalaiseksi. Muiden

aiheiden valilla ei tapahdu kovin suuria muutoksia, mutta suomalaisuus-aihe vaikuttaa olevan muihin
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aiheisiin verrattuna erilainen, silla se saavuttaa kaksi piikkid viikon aikana: tiistaisin ja sunnuntaisin. Naille
piikeille ei ole mitdaan ilmeista syyta, mutta aiheen huomioiden se voi liittyd mahdollisiin matkailijoiden
tekemiin julkaisuihin. Vapaa-ajan matkustuksessa viikon sisdinen tavallinen arjen ja viikonlopun vilinen

rytmitys ei ndy yhta voimakkaasti, joka voisi selittda tiistaisin tapahtuvaa piikkia.

Suomenkieliset aiheet kuukausittain
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Kuva 39. Suomenkielisten julkaisujen maara niiden aiheisiin jaoteltuna ja esitettyna kuukausittain. Aiheissa on kolme
selkeda piikkia: kesd-aihe elokuussa 2015, urheilu-aihe lokakuussa 2015 ja tammikuussa 2016 seka joulu-aihe
joulukuussa 2015.

Kun aiheiden ajallista kehitystd tarkastelee kuukausittain |dpi koko aineiston ajallisen kattavuuden vuoden
2015 tammikuusta vuoden 2016 maaliskuuhun saakka (kuvat 39 ja 40), aineistojen valillda on nahtavissa
samankaltaisia piirteita julkaisumaarien muutoksissa mutta myos aikaisemmin huomatut piirteet nakyvat.
Suomendkielisissd aiheissa yhtd hallitsevaa aihetta ei ole, tosin pisimpdan yleisimpana aiheena on kesa
toukokuusta elokuuhun ja samalla se on talvisin pienimpia aiheita, joka vahvistaa nimedamisen onnistumista.
Tama yleisimman aiheen vaihtelu voi kertoa suomenkielisten julkaisujen olevan jossain maarin
vuodenaikasidonnaisia. Kesan jalkeen urheilu on yhteensa kolme ja arkielama kaksi kuukautta yleisimpina
aiheina. Urheilu-aihe kay lapi kaksi piikkia, joista toinen on lokakuussa ja toinen tammikuussa. Tammikuisen

piikin taustalla lienee yleinen tapa aloittaa urheilun harrastaminen uudenvuodenlupauksien tekemisen
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myota, lokakuisen piikin taustasyy ei ole yhtd ilmeinen. Joulu-aiheella on piikki joulukuussa, joka vahvistaa
aiheen nimedmisen onnistumista. Useilla suomenkielisilla aiheilla on kaksi piikkia: elo- ja lokakuussa 2015.
Elokuinen piikki liittynee Instagramin siirtymisestd Facebookin omistukseen ja siitd alkunsa saaneeseen
suureen kayttdjamaaran kasvuun (Cvetojevic et al. 2016). Tama elokuinen kasvupyrahdys ndkyy myos
englanninkielisessa aineistossa. Lokakuisen piikin aiheuttajasta ei ole varmuutta, mutta Helsingissa

jarjestetdaan lokakuisin Viini- ja ruokamessut, joka voi selittda lokakuista piikkia.

Englanninkieliset aiheet kuukausittain
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Kuva 40. Englanninkielisten julkaisujen maara niiden aiheisiin jaoteltuna ja esitettyna kuukausittain. Kolme aihetta
erottautuu kuvassa selkedsti muista suuremmilla maarilladan: aamu, uusivuosi ja ruokailu.

Englanninkielisessa aineistossa on muutama aihe, jotka ovat selvasti yleisempia lapi koko aineiston, kun taas
suomenkielisessa aineistossa suurimman aiheen asema vaihtelee useaan otteeseen. Kenties
englanninkielinen aineisto ei ole aiheiltaan yhtd vuodenaikasidonnainen kuin suomenkielinen aineisto.
Toisaalta myds englanninkielisessa aineistossa nakyy vuodenaikoihin liittyvid aiheita kuten talvi joulu, joista
joulu esiintyy myos suomenkielisessa aineistossa. Englanninkielisistd aiheista ylivoimaisesti yleisin on aamu,
joka dominoi koko ajanjaksoa vuoden 2016 tammikuuta lukuun ottamatta. Mielenkiintoisena lisshuomiona
aamu-aiheen etdisyys seuraavaksi suurimpaan aiheeseen vaikuttaa pysyvan samankaltaisena kuukaudesta

toiseen. Aamu-aiheen lisdksi englanninkielisissd aiheissa aihemassasta erottuvat uusivuosi- ja
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ruokailuaiheet. Uusivuosi-aihe muodostaa selkedn piikin tammikuussa 2016, mutta myos lokakuussa 2015.
Tammikuinen piikki vahvistaa uusivuosi-aiheen muuten ongelmalliseksi todetun nimen nimedmisen
onnistumista hieman. Ruokailu on toiseksi suosituin englanninkielinen aihe helmikuussa 2015 ja elokuussa
2015, mutta mitdan ilmeistd syyta naille suosion hetkille ei ole. Myds englanninkielisen aineiston joulu-aihe
muodostaa selkedan piikin vuoden 2015 jouluna, tosin suomenkielinen vastine muodostaa huomattavasti
korkeamman piikin ollen kyseisen aikajakson ylivoimaisesti suosituin aihe. Joulun aikana englanninkielisessa
aineistossa kaikki muut aiheet laskevat vuoden 2015 joulukuussa paitsi joulu-aihe, kun taas

suomenkielisessa aineistossa joulun lisdksi juhlapyha nostaa yleisyyttdaan selkeasti.

Ajallisesti tarkasteltuna aiheet, kuten julkaisuaktiivisuuskin, ovat painottuneet vapaa-ajalle ja viikonloppuun,
joka kertoo kaupungin pulssin Instagram-aineiston kautta nahtyna olevan vahvasti vapaa-aikasidonnainen.
Ajallinen tarkastelu toi aiheiden nimedmiseen lisdd varmuutta muutaman aiheen kohdalla, kun taas
muutaman muun aiheen osalta aikatarkastelu toimi samanaikaisesti nimeamista tukevasti, etta sita vastaan.
Ylipdataan aiheiden aikatarkastelu paljasti mielenkiintoisia piirteita molempien kielien aineistosta.
Vuorokausitarkastelussa julkaisuaktiivisuuden kolmipiikkinen temporaalisuus saa syvyyttd, kun eri aiheiden
yleisyys muuttuu aamusta iltaan mentaessa. Suomenkielisesta aineistosta on nahtavissa sen kytkeytyminen
arkielamaan arkisten aiheiden kautta. Esimerkiksi tyé ja arkielamd, jotka ovat Jan Gehlin luokittelun
mukaisesti pakollisia aktiviteetteja, ovat yleisimpia aiheita huolimatta siitd, mita aikavalia kayttaa
tarkasteluun. Englanninkielisessa aineistossa taas ei varsinaisesti ole pakollisia aktiviteetteja ole ja sen
myota aiheissa nakyy vahvemmin vapaaehtoisiin aktiviteetteihin nojaavat aiheet kuten ruokailu, juhlinta,

uusivuosi, joulu ja ystavat.
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3.3.1.2 Aiheet spatiaalisesti
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Kuva 41. Suomenkielisen aineiston aiheiden levinneisyys aggregoituna YKR-ruudukkoon. Aineistosta ei ole erotettavissa
selkeda alueellista rakennetta, vaan rakenne nayttaa paallepadin satunnaiselta. Hakasuluissa solujen lukumaara.

Kuvan 41 karttaan on visualisoitu suomenkieliset mallinnetut 10 aihetta, jotka ovat aggregoitu 250 x 250
metrin YKR-ruudukkoon, siten ettd ruudussa oleva yleisin eli dominoiva aihe on merkitty eri varein.
YKR-ruudukkoon visualisoituja aiheita on vaikea tulkita, silla talld tarkastelutasolla kuviointia ja klusterointia
on melko vaikea havaita nopeasti, mutta maltillisella tarkastelulla spatiaalisia piirteita pystyy

havainnoimaan.

Suomendkielisista aiheista selkeda klusteroitumista voi havaita esimerkiksi tyo- ja vierailu-aiheilla. Ty6-aihe
klusteroituu jonkin verran Kallion alueella, Kampissa ja Lahdenvayldn varressa keskustasta koilliseen.
Vierailu-aihe vaikuttaa klusteroituvan Hartwall Arenan ymparistossa. Kesd-aihe on klusteroitunut erityisen
vahvasti Suomenlinnan alueelle sekda Kapylan eteldapuolelle suurin piirtein Kumpulan siirtolapuutarhan

alueelle. Lisdksi sosiaalisen kanssakdaynnin aihe on keskittynyt keskusta-alueelle Kampin ja Kallion valille.
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Taman lisdksi urheilu-aiheella on muutamia mielenkiintoisia spatiaalisia piirteitd kuten Olympiastadionin
ympadristd, Eiranrannasta Kaivopuistoon kulkeva suora Eteld-Helsingissa, Kumpulanlaaksossa sijaitseva
klusteri sekd Lapinlahden alueella Kampin ja Lauttasaaren valissa. Kaikissa sijainneissa on suosittuja
lenkkeilypolkuja ja Lapinlahden vieressd on Salmisaaren liikuntakeskus, sekd Kumpulanlaakson vieressa on
UniSportin yllapitama liikuntakeskus. Aiheista arkielama, ruokailu ja joulu eivat ndyta olevan klusteroituneet

juuri lainkaan vaan dispersoituneet ympari Helsinkia melko tasaisesti.

ERg. aiheet
* Ruokailu [353]

Bl Helsinki [181]

M Viikonloppu [200]

" Uusivuosi [324]
Suomalaisuus [195]

M Juhlinta [182]

M Talvi [170]
Ystavat [173]
Aamu [316]

Joulu [153]
10 km
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Kuva 42. Englanninkielisestd aineistosta mallinnetut 10 aihetta aggregoituna YKR-ruudukkoon. Hakasuluissa solujen
lukumaara.

Englanninkielisia aiheita kuvaavassa kuvan 42 kartassa on suomenkielisen aineistosta poikkeavasti
muutamia kuvioita helposti havaittavissa, joka tekee siitd hieman mielekkdamman kartan tarkastella. Tama
kuvioiden selkeampi nakyminen englanninkielisessa aineistossa ei ole yllattavaa, silla aiheiden ajallisissa
tarkasteluissa ylempana kyseisessa aineistossa oli selkedsti muista aiheista selkedasti erottuvia aiheita (kuvat

35 - 40), eika vastaavanlaisia piirteitd ollut havaittavissa suomenkielisesta aineistosta. Selkeimmin erottuvat
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aiheet ovat aamu, ruokailu ja uusivuosi myos spatiaalisessa tarkastelussa. Klusteroituminen ei ole kovin
selkedd, tosin uusivuosi on Suomenlinnan alueella laajin yhtendinen klusteri. Ruokailulla on yhtenaisia
kuvioita, joita ei suoraan voi sanoa yhtenaisiksi klustereiksi esimerkiksi Kaivopuiston, Lauttasaaren ja Kallion
alueilla, joiden ulkopuolella sillda on hajanaisempi spatiaalinen rakenne. Aamu-aiheella on selkeitd yhtenaisia
alueita keskustassa Eiran, Toolon ja Kallion alueilla, mutta myos keskustan ulkopuolella Kumpulassa,
Malmilla, Itakeskuksessa ja Vuosaaressa. Uusivuosi-aihe on spatiaalisesti keskittynyt Suomenlinnan saaren
lisdksi Kapylaan, Jakomakeen ja Puotilaan, joiden ulkopuolella se on melko tasaisesti dispersoitunut.
Viikonloppuaihe on myods varsin dispersoitunut, mutta pienid keskittymid on havaittavissa Helsingin
pohjoisosissa kuten Puistolassa. Suomalaisuus on myo6s varsin hajanainen spatiaaliselta rakenteeltaan,
mutta selkein keskittyman kaltainen tihentyma on havaittavissa Paloheindn ja Kapylan valista Helsingin
Keskuspuiston alueelta. Juhlinta-aiheen osalta rakenne on myods varsin dispersoitunut lukuun ottamatta
T66l6n ja Ruoholahden vilista ranta-aluetta. Talvi-aihe on varsin heikosti nakyva aihe, joka on myds varsin
tasaisen hajanainen, mutta pieni keskittyma sijaitsee Haagassa olevan Alppiruusupuiston kohdalla.
Ystdvat-aiheella ei vaikuta olevan klustereita missdan ja sekin on usean muun englanninkielisen aineiston
aiheen tavoin varsin dispersoitunut spatiaaliselta rakenteeltaan. Joulu-aihe on myds varsin hajanainen
spatiaaliselta rakenteeltaan, tosin kyseistd aihetta on melko paljon vyksittdisten ruutujen muodossa

Itakeskuksessa, Lauttasaaressa ja Herttoniemessa.

Samannimisten aiheiden valilld on numeerisia eroja aihekennojen lukumaaria tarkastellessa, esimerkiksi
joulu on suomenkielisessa aineistossa yli kaksinkertaisesti suositumpi kuin englanninkielisessa aineistossa ja
ruokailu puolestaan on myos yli kaksinkertaisesti suositumpi englannin- kuin suomenkielisessa aineistossa.
Melko suuri ero on myds samankaltaisten aihekokonaisuuksien valilla: suomenkieliset sosiaalinen
kanssakaynti ja vierailu hallitsevat suurempaa maardaa kennoja kuin englanninkieliset ystavat ja juhlinta.
Kesa ja talvi ovat vuodenaikoihin liittyvid aiheita, joita on miltei saman verran. Aamu ja aloittaminen ovat
merkitykseltadn lahekkaisia aiheita, joiden valilla ei mydskaan ole kovin suurta eroa aihekennojen maarassa.
Samannimisten ja samankaltaisten aiheiden spatiaalinen paallekkdisyys on melko vaikeasti havaittavissa

karttatarkasteluista, mutta sitd vaikuttaa olevan jonkin verran erityisesti sosiaaliseen kanssakdymiseen
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liittyvilla aiheilla. Tarkemmassa valittujen kaupunginosien tarkastelussa aiheiden spatiaaliseen

paallekkaisyyteen padsee hieman havainnollisemmin kasiksi.

Ruokailu-julkaisujen etaisyys ravintoloista
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Kuva 43. Ruokailu-aiheisten julkaisujen etdisyys lahimpaan ravintolaan esitettyna kumulatiivisena osuutena etdisyyden
mukaan visualisoituna.

Ruokailu-aiheisten julkaisujen sijaintien ja ravintoloiden sijaintien vélisen etdisyydellisen hajoamisen (engl.
distance decay) tarkastelussa kuvassa 43 on nahtdvissa, ettd englanninkieliset ruokailu-aiheen julkaisut ovat
keskimaarin hieman lahempana ravintoloita kuin suomenkieliset ruokailu-aiheen julkaisut. Suomenkielisten
ruokailu-aiheisten julkaisujen suurempi etdisyys voi johtua suuremmasta todenndkoisyydesta tehda
kyseinen julkaisu kayttdjan kotoa ravintolan sijaan. Puolet ruokailu-aiheisista julkaisuista sijaitsee noin 75
metrin pdassa lahimmasta ravintolasta, jonka jalkeen kohdepisteiden etdisyydellinen hajoaminen kiihtyy ja
jo kolme neljasosaa julkaisusta on noin 200 metrin etaisyydelld Iahimmasta ravintolasta. Etdisyydellisen
hajoamisen kuvaajan valittdma kuva vaikuttaa olevan looginen ottaen huomioon sen, ettd ravintoloiden
sijainnit ovat OpenStreetMap-palvelun sijainteja ja Instagram-julkaisujen sijainti on kohdepisteisiin
perustuva eikd todellisiin sijainteihin perustuva. Etdisyyksia tarkastellessa taytyy muistaa, ettd
Instagram-julkaisuihin liitetyn kohdepistesijainnin ja julkaisun oikean sijainnin valisen virhemarginaalin on

todettu olevan noin 20 metrid (Cvetojevic et al. 2016), sekd OSM-kohdepiste voi sijaita hieman eri paikassa
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kuin vastaava Instagram-kohdepiste. Syy OSM-kohdepisteiden kdyttdon ravintoloiden osalta
Instagram-kohdepisteiden sijaan on varsin yksinkertainen. Kuten kappaleessa 2.1 kaytiin lavitse,
Instagram-aineisto sisaltda paljon kayttdjien itse luomia ja nimedamia kohdepisteitd, joka tuottaa aineistoon
useita samannimisia pisteitd hieman eri sijainneilla. Taman vuoksi ravintoloiden sijaintitietojen osalta tassa

etaisyydellisen hajoamisen tarkastelussa turvauduttiin OpenStreetMap-aineistoon.

3.3.2 Valittujen kaupunginosien tarkastelu

Tarkempaan tarkasteluun valittuja kaupunginosia (Kallio, To66l6 ja Suomenlinna) tarkastellessa
Instagram-julkaisuista seka niistd mallinnetuista aiheista paljastuu mielenkiintoisia spatiaalisia ja sisall6llisia
piirteitd. Esimerkiksi julkaisumaarien painopisteiden valilla on selkeita eroja kieliryhmien vililla ja
englanninkielisen aineiston aiheissa nakyy vahvemmin retkeilyyn ja turismiin viittaavia aiheita kuin
suomenkielisen aineiston aiheissa. Mielenkiintoinen huomio kaupunginosista mallinnettujen aiheiden
koherensseista on se, ettda muutamien aiheiden osalta pisteytys on yllattavan hyva verrattuna koko
kaupungin aihemallin pisteisiin. Koko kaupungin alueelta mallinnettujen aiheiden koherenssipisteet eivat
antaneet syytad odottaa tdman kaltaisia tuloksia. Kenties maantieteellisesti selkedsti kohdennetumpi aineisto
pitdd myos sisdlladan kohdennetumpaa ja alueeseen itseensa liittyvaa aihesisaltda, jotka taten myos nakyvat

vahvemmin alueellisesti toteutetuissa aihemalleissa.

Alueelliset aihemallit toteutettiin lemmatisoiduille kuvateksteille, mutta myo6s suodatetuille versioille
kuvateksteistd, joissa toisessa oli vain substantiiveja ja verbejad ja toisessa oli vain adjektiiveja. Talla
menettelylld on tarkoitus saada hieman syvyyttd mallinnettaviin aiheisiin mallintamalla aiheita samalta
alueelta kolmella eri painopisteelld, mutta myds selvittaa, mikali substantiiveista ja verbeista koostuvan
aineiston mallintaminen kertoisi enemman Instagram-kayttdjien aktiviteeteistd ja adjektiiveista koostuvan
aineiston mallintaminen kertoisi kuvatekstien savyistd. Ennen ndihin tuloksiin syventymista on todettava,
ettd adjektiiveille tehdyista aihemalleista on erittdin vaikea tulkita sdvyja ja nimeta syntyneet aiheet niiden
savya kuvaavin termein adjektiivien samankaltaisuuden vuoksi. Substantiivi-verbi-aihemallin tuloksien

erittely oli verrattain varsin helppoa, johtuen osalta maantieteellisesti tiukasti rajatuista alueista, jolloin
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esimerkiksi nahtavyyksiin liittyvat aiheet ovat tunnistettavissa varsin helposti, ja osalta adjektiivien

poissulkemisesta joka helpottaa huomattavasti aiheiden tunnistamista ja nimeamista.

Kaupunginosien julkaisuaktiivisuus
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Kuva 44. Kaupunginosien julkaisuaktiivisuus kellonajan mukaan suomen- ja englanninkielisten julkaisujen mukaan
eroteltuna. Vaaleammalla savylla ja pisteviivalla merkityt ovat englanninkielisid julkaisuja, tummemmalla yhtenaisella
viivalla merkityt ovat suomenkielisia.

Kuva 44 antaa kaupunginosista varsin mielenkiintoisen ennakkokuvan, silla vain T66l6n alueella vaikuttaisi
olevan aiemmin havaittua kolmipiikkista rytmiikkaa julkaisuaktiivisuudessa. Kallion alueella on pienemman
piikit vasta iltapaivalla ja illalla, kun taas Suomenlinnassa on vain yksittdinen pehmea huippu
loppuiltapdivasta. Selkeimmat kielten valiset julkaisuaktiivisuus erot ovat Kalliossa, jossa suomenkieliset
julkaisut ovat enemmistossa. Toolo ja Suomenlinna ovat julkaisuaktiivisuudeltaan melko samankaltaisia

kielten valilla.
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3.3.2.1 Kallio
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Kuva 45. Instagram-julkaisujen maarat suomen- ja englanninkielisissa aineistoissa Kallion alueelta 100 metrin
kennostossa. Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.

Kuvasta 45 on nahtdvissa englannin- ja suomenkielisten Instagram-julkaisujen lukumaarat spatiaalisesti
esitettyna 100 metrin kuusikulmaiseen kennostoon aggregoituna. Syy 100 metrin kennoston kayttamiseen
aluekohtaisissa tarkasteluissa 250 metrin YKR-ruudukon sijaan on varsin yksinkertainen: aiemmin mainittu
kuusikulmaisen kennoston parempi soveltuvuus maantieteellisten ilmididen tarkasteluun (Birch et al. 2007)
seka 250 metrin YKR-ruudukko vaikutti liian karkealta kaupunginosatason tarkasteluun, jolloin mahdollisesti
tarked spatiaalinen kuviointi jaisi ndkymattomiin. Aluekohtaisissa aihekennovisualisoinneissa (kuvissa 46 -
56) aiheiden aggregointi kennostoon on toteutettu yksinkertaisella dominanssilaskutoimituksella, jossa
kennon dominoiva aihe lasketaan sen sisdltaman yleisimman aiheen mukaan. Nadin kennokohtaisesti
yleisimmat aiheet saadaan visualisoitua kartalle havainnollisella tavalla, mutta yksittdisen kennon
luokittuminen jollekin aiheelle ei tarkoita sitd, ettei saman kennon sisalla esiintyisi muita aiheita. Aihekenno
siis kuvaa kyseisen alueen yleisintd aihetta. Aihekennojen varityksessd on pyritty seuraamaan tiettya
logiikkaa: sama tai erittdin samankaltainen varitys on valittu samankaltaisille aiheille aineistojen valilla, jotta

samankaltaisten aiheiden spatiaalinen vertailu olisi hieman havainnollisempaa.

Suomen kieli dominoi Kallion digitaalista kaupunkitilaa, silla suomeksi tehtyja julkaisuja on enemman ja
julkaisut ovat levittdaytyneet laajemmalle alueelle, kun taas englanniksi tehdyt julkaisut ovat keskittyneet

pienemmalle alalle. Julkaisumaarallisesti intensiivisimpia paikkoja vertaillessa suomenkielisestd aineistosta
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korostuu Helsinginkadun, Vaasankadun ja Sturenkadun muodostama alue, joka ei ole yhtd voimakas
englanninkielisessa aineistossa. Lisaksi Kallion kirjaston ja Karhupuiston alue on selkeasti vilkkaampi
suomenkielisessa aineistossa. Kallion kirkon alue on molemmissa aineistoissa yhtaldisesti vilkas, kuten on
myds Sorndisten kurvin alue. Nama l|oydokset yhdistettynd aiemmin tdssd tyossa visualisoituun
kielidominanssiin (kuva 30) voivat viitata Kallion olevan enemman paikallisvdeston suosima alue, josta
tehddan Instagram-julkaisuja suomeksi, sen sijaan, ettd se olisi esimerkiksi turistien suosima
Instagram-julkaisujen alue. Tama on sindnsa yllattavaa, silla yleinen mielikuva Kalliosta on trendikas ja
kansainvalinen, mutta mielikuva ei vaikuta nakyvan digitaalisessa kaupunkitilassa. Toisaalta taytyy muistaa,
ettd automaattisen kielentunnistuksen jalkeisessa muuten kasittelemattémassa aineistossa englanti on
suomea suurempi kieliryhma. Kielentunnistuksen jalkeen tydssd tehdyistd suodatuksista (taulukko 6)
johtuen tdma kuvan 45 kartan valittdma tilanne voi olla hieman vaaristynyt.

Taulukko 12. Suomenkielisten Instagram-julkaisujen aiheet Kallion alueelta. Aiheiden alapuolella on
tarkeysjarjestyksessd aihekohtaiset tarkeimmaét sanat. Sanojen jdlkeen on aiheen koherenssipisteet, aiheeseen

kuuluvien Instagram-julkaisujen lukumaara ja aihetta kuvaava termi. Malli kasittaa kaikki lemmatisoidut sanat.

Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
joulu kallio menna ihana paiva
voida viikonloppu paiva paras tehda
lahted helsinki aamu brunssi kuva
koti kiva ilta seura kesa
kevat eka saada sunnuntai kahvi
pikkujoulu kayda tyo syoda ottaa
katu vaha viikko paiva mieli
hetki tuoda paasta lounas kaveri
ilta jaada aurinko puisto kalja
syksy kirkko elama ystava sanoa
0.25588 0.12377 0.25272 0.47569 0.19986
1774 1834 2208 2265 1962
Joulu Kallio Tyo Ruokailu Vapaa-aika




Taulukko 13.

Englanninkielisten

Instagram-julkaisujen

aiheet Kallion alueelta. Aiheiden
tarkeysjarjestyksessd aihekohtaiset tarkeimmaét sanat. Sanojen jdlkeen on aiheen koherenssipisteet, aiheeseen

kuuluvien Instagram-julkaisujen lukumaara ja aihetta kuvaava termi. Malli kdsittaa kaikki lemmatisoidut sanat.

Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
good party sunday friend day
time light love lunch work
helsinki today day happy feel
morning breakfast brunch people night
life fun coffee yesterday year
food snow saturday christmas photo
day find kallio well start
place thing evening today will
dinner shop great time monday
winter coffee weekend finland office
0.32024 0.27546 0.27140 0.26416 0.27969
1495 1197 1360 1392 1384
Helsinki Juhliminen Ruokailu Sosiaalinen kanssakaynti Tyo

alapuolella

Taulukkoihin 12 ja 13 on koostettu Kallion alueelta mallinnetut viisi aihetta molemmista kieliaineistoista,
aiheiden kymmenen tarkeintd sanaa, koherenssipisteet, aiheeseen kuuluvien julkaisujen lukumaara ja
alimpana kirjoittajan nakemys siitd, mika aiheen nimi voisi olla. Kuten aikaisemmissa aihemallitaulukoissa,
my0s tassakin aiheiden nimet ovat kirjoittajan subjektiivinen nakemys, joten taman tyon lukijoilla voi olla
eriavia mielipiteita siitd, mika nimi millekin aiheelle kuuluu. Nimettyja aiheita tarkastellessa huomaa niiden
olevan erittdin samankaltaisia kielten valilla ja itseasiassa kaksi aihetta kummastakin mallista on nimetty
identtisesti, “Tyd” ja “Ruokailu”. Kallion digitaalisessa kaupunkitilassa keskustellaan molemmilla kielilla
tyosta ja ruokailusta, jonka perusteella aluetta voisi luonnehtia valttamattémien arjen aktiviteettien kuten
tyon ja hieman nautinnollisempien aktiviteettien kuten ruokailun osalta melko samanlaisiksi. Ruokailun
osalta molemmilla kielillda mallissa tdarkedna sanana on brunssi ja sunnuntai, jotka muodostavat yhdessa
todenndkoisesti sunnuntaibrunssi-yhdyssanan, jotka ovat varsin suosittuja kyseisessa kaupunginosassa
(Stadissa 2018, Karjalainen 2018). Tyo-aiheen osalta nimedminen on onnistunut hieman paremmin
englanninkielisten aiheiden osalta, silla tyohon liittyvat sanat ovat hieman tarkeammilla paikoilla kuin
suomenkielisessa aiheessa. Toisaalta suomenkielinen aihe sisadltda paljon tarkeitad sanoja, joiden perusteella

on varsin vaikea muodostaa hyvaa kasitysta kyseisen aiheen nimesta.
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Suomenkielisissd aiheissa on kaksi hieman tarkemmin madariteltyd aihetta, “Kallio” ja “Joulu”, kun loput
aiheet on nimetty melko suurpiirteisesti. Kallio alueena lienee olevan enemmaéan suomalaisten
Instagram-kayttdjien tai suomeksi kirjoitettujen julkaisujen aiheena, joka kertonee siitd, ettd se on
suomalaisten keskuudessa maineessa oleva alue, kun taas kansainvalisemmalla tasolla Kallio ei ndy yhta
erityisena paikkana digitaalisessa kaupunkitilassa. Tata tukee myos se, ettd sana ‘kallio’ esiintyy taulukon 13
kolmannessa aiheessa kuudenneksi tarkeimpana sanana kyseiseen aiheeseen. Englanninkielisissa aiheissa
on yhtena aiheena Helsinki, joten voi olla, ettd englanniksi julkaisevat Instagram-kayttajat eivat erottele
kaupunginosia toisistaan vaan he kasittelevat Helsinkia yhtena kokonaisuutena. Taman taustalla voi muun
muassa olla matkailijat, jotka eivat valttamatta tunne Helsingin kaupunginosia tai englanniksi julkaisevat
suomalaiset, jotka haluavat nostaa Helsingin nakyvyyttd kaupunkina ylipdataan. Juhliminen on vain
englanninkieliseen aineistoon mallintunut aihe, jonka perusteella Kallio voi ndyttdytyda enemman juhlimisen
ja vapaa-ajanvieton paikkana englanninkielisessa digitaalisessa kaupunkitilassa. Itse asiassa kumpikaan
sanoista “juhla” tai “juhliminen” eivat sisdlly mihinkddn suomenkielisiin aiheisiin taulukossa 10. Joulu
mainitaan myos englanninkielisessa aiheessa 4, mutta muiden ja tarkeampien sanojen osalta kyseinen aihe
kasittelee vahvemmin sosiaalista kanssakdymista. Kielten véliset aihe-erot ovat tdssd aihemallissa melko

pienet, silla kielten valilld on kaksi samannimista aihetta ja kaksi samankaltaista aihetta.

Kallion aiheet
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Kuva 46 Kallion suomen- ja englanninkielisten aiheiden ajallinen jakauma kellonajan mukaan. Englanninkieliset
julkaisut ovat merkitty pisteviivoin ja samankaltaiset aiheet on varitetty samankaltaisilla vareilla.
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Kuvasta 46 paljastuu Kallion alueen kellonaikaan perustuva aiherakenne suomen- ja englanninkielisten
julkaisujen valilla. Kolmipiikkinen rytmiikka ei Kallion julkaisuissa juurikaan ndy kuin tulkinnanvaraisesti
suomenkielisissd aiheissa ja selkeimmat julkaisuhuiput ovat iltaisin klo 18 - 21 valilla. Ruokailu on
molemmilla erittdin yleinen aihe lapi koko péivan. Kielten valiset julkaisumaarderot nakyvat kuvaajasta myos
hyvin.

Taulukko 14. Ruokailu-aiheisten julkaisujen keskimaarainen etadisyys lahimpaan ja viiteen [ahimpaan ravintolaan Kallion
alueella.

Suom. ldhin  Eng. ldhin Suom. 5 lIdhintd  Eng. 5 ldhinta
Keskiarvo 72 68 135 133
Mediaani 56 55 124 117
Keskihajonta 56 55 75 83
1. kvartiili 31 30 78 73
3. kvartiili 109 101 179 178

Ruokailu-aihe esiintyy molemmilla kielilld ja on luonteeltaan sellainen, jonka onnistumisen validointia voi
jossain maarin tehdad esimerkiksi katsomalla aiheen julkaisujen keskimaardisia etdisyyksia lahimpiin
ravintoloihin (taulukko 14). Tallaisessa tarkastelussa selvida englanninkielisten julkaisujen olevan
keskimaarin ldhempana ravintoloiden sijainteja myoOs kaupunginosatasolla, ainakin Kalliossa, koko
kaupungin mittakaavan lisdksi. Suomenkielisten julkaisujen keskimaardista pidempi etdisyys lahimmista
ravintoloista voi viestia siita, ettd suomenkieliset ruokailuun liittyvat julkaisut tehdddan hieman useammin
esimerkiksi asunnoista, kuten Instagram-kayttdjien kotoa. Ravintoloiden sijainnit ovat kohdepisteita ja
peraisin OpenStreetMapista, jonka vuoksi etdisyysvertailussa on pieni virhetekija mukana. Esimerkiksi
Kalliossa sijaitseva ravintola Du Diin kohdepiste voi sijaita eri koordinaateissa kuin vastaava Instagramiin
tallennettu kohdepiste. Tallaisissa tapauksissa etdisyydellinen epavarmuus on melko todenndkoisesti vain
muutaman metrin luokkaa, mutta epavarmuutta taulukon 14 etdisyyksissa kuitenkin on. Kuten ylempana
kuvan 43 osalta todettiin, ravintoloiden sijainnit ovat OpenStreetMap-pohjaisia, koska puhtaasti ravintoloita
sisdltdva otanta Instagram-kohdepisteistd on vaikea toteuttaa kattavasti, jolloin epavarmuustekijasta
huolimatta  OpenStreetMap-aineiston  ravintolakohdepisteet ovat yleispiirteisemmalla  tasolla

luotettavampia.
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Joulu M Ruokailu B Helsinki Sos. kanssakaynti
Kallio B Vapaa-aika 0 200 400 600 800m Juhliminen = Tyo
Tyd I I I I | Ruokailu

Kuva 47. Kallion kaikki lemmatisoidut sanat huomioivan aihemallin tulokset aggregoituna 100 metrin kennostoon.
Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.

Aihekennoihin aggregoidut englannin- ja suomenkieliset aiheet muodostavat toisistaan eroavan spatiaalisen
rakenteen, joka on nahtavissa kuvan 47 aihekennostoissa. Kielten valisia samankaltaisuuksiakin tosin on,
kuten ty6- ja ruokailu-aihekennojen seka Kallio- ja Helsinki-aihekennojen osittainen paallekkaisyys.
TyOaihekennojen  kielten valista  paallekkdisyytta on  linjojen ja  Helsinginkadun  varrella.
Ruokailuaihekennoilla 1dhinna Linjojen alueella my6s. Kallio- ja Helsinkiaihekennojen paallekkaisyys on

laajimmalle levinnytta.

Suomenkielisissd aiheista laajimmalle levinneet aiheet ovat tyo ja Kallio. Tyon yleisyys kytkee Kallion
suomenkieliset julkaisut arkeen melko selkedsti korostaen Hameentien vartta, Linjojen aluetta ja
Vaasankadun vartta tyo-julkaisujen alueina. Suomenkielisen aineiston ty6-aihe muodostaa lukuisia
yhtendisid kahden tai useamman kennon alueita, jotka ovat melko tasaisesti Himeentien, Linjojen ja Aleksis
Kiven kadun varsilla. Torkkelinmaen alueella ei ole suomenkielisessa aineistossa lainkaan ty6-aiheen alueita.
Ruokailu-aihe muodostaa suomenkielisessda aineistossa painopisteensd itdiselle puolelle Kalliota
Fleminginkatua seurailevana pohjois-eteldsuuntaisena vyohykkeend, mutta myds Linjojen ja Himeentien
alueilla on muutaman kennon keskittymid. Na&illd alueilla on lukuisia ravintoloita sekd kahviloita.
Suomenkielisella ruokailu-aiheella on vain yksittaisia paallekkaisia kennoja englanninkielisen ruokailu-aiheen
kanssa lahinna Linjojen alueella ja Himeentien varrella. Joulu-aihe on melko laajalle levittaytynyt aihe, joka

muodostaa nauhamaisia spatiaalisia kuvioita Tokoinrannassa ja Sorndisten kurvin ldhelld. Kallio-aihe
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muodostaa kolme isohkoa keskittymaa keskelle Kalliota Helsinginkadun varteen ja eteldpuolelle. Taman
lisdaksi Kallio-aihetta on hajanaisesti ympari aluetta esimerkiksi Karhupuiston, Kallion virastotalojen ja
Vaasanpuistikon eli niin sanotun “Piritorin” ymparillda. Nama alueet voivat olla Instagram-kayttajien mielesta
Kalliota hyvin edustavia alueita. Suomenkielisistda viimeinen aihe, vapaa-aika, vaikuttaa olevan vahvasti
lansipainotteinen, silla suurin osa vapaa-aika-aiheen kennoista sijaitsee linjojen alueella. Itseasiassa,
jokaisen vapaa-aika-aiheen kennon vieressa on tyo-aiheen kenno, jonka myota ainakin Instagram-julkaisujen
kuvatekstien kautta nadyttaytyvassa digitaalisessa kaupunkitilassa Kalliossa tyo- ja vapaa-ajan alueet ovat

lahekkain.

Englanninkielistd aihekennostoa hallitsee ensimmainen aihe, Helsinki, ldhes kauttaaltaan. Kenties Kallio
edustaa Helsinkia melko hyvin englannin kielella julkaisevien Instagram-kayttajien mielesta. Selkein
Helsinki-aiheen keskittyma on Helsinginkadun ja Aleksis Kiven kadun valiin jaavalla alueella. Helsinki- ja
Kallio-aiheet ovat samankaltaisia paikkaan liittyvia aiheita, jonka vuoksi niillda on sama varitys kartassa.
Seuraavaksi yleisin aihe, juhliminen, vaikuttaa muodostavan ita-lansisuuntaisen kaytavan, joka halkoo
Kalliota Ensi linjan ja Eldintarhantien risteyksesta Torkkelinmdelld saakka. Kalliossa on melko paljon
ravintoloita- ja baareja nailld alueilla, joten tdma ei varsinaisesti ole yllattavaa. Juhlimisella on myos
muutamia yksittdisia kennoja Kallion reuna-alueilla, kuten Sérndisten kurvissa ja Tokoinrannassa. Ty6-aiheen
osalta kennoja on melko vahan ja paallekkdisyytta suomenkielisen tyo-aiheen kanssa on vain hieman,
esimerkiksi Sornaisten kurvin, Himeentien ja Helsinginkadun varrella, mutta ne ovat yksittdisia kennoja.
Englanninkielisen tyo-aiheen suurin keskittyma on Brahenkentan lansipuolella, kun taas suomenkielisella
tyo-aiheella on useampi iso keskittyma. Ruokailun osalta englanninkielisessa aineistossa on ldahinna
yksittaisia kennoja, mutta Siltasaarenkadun, Toolonlahden itdrannan ja Tauno Palon puiston alueet ovat
selkeita ruokailu-aiheen alueita, joilla sijaitsee my0s ravintoloita ja kahviloita. Sosiaalinen kanssakaynti-aihe
muodostaa nauhamaisia alueita Linjojen, Sorndisten kurvin ja Porvoonkadun varsille, mutta on muuten

melko dispersoitunut.



Taulukko 15. Suomenkielisten julkaisujen substantiivien ja verbien perusteella muodostettu aihemalli Kallion alueelta.
Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
ilta koti paiva kallio menna
kesa joulu aurinko tehda saada
kahvi voida aamu pitaa ihminen
helsinki kevat huomen tyo seura
elama brunssi ndyttda |ahted hetki
sunnuntai vetaa saada kayda alkaa
syoda saada fiilis kuva ruoka
lauantai keikka tunnelma voida nainen
karhupuisto naapuri paistaa padsta tuoda
kaupunki vapaapaiva tehda viikonloppu kayda
0.21187 0.3243 0.26069 0.31761 0.33188
1909 1663 1782 2156 1805
Kahvittelu Joulu Aurinko Tyo Sosiaalinen kanssakdynti

Taulukko 16. Englanninkielisten julkaisujen substantiivien ja verbien avulla muodostettu aihemalli Kallion alueelta.

Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
yesterday today helsinki time day
friend coffee finland lunch love
friday day find night morning
cake food party kallio year
place life brunch today will
winter dinner summer thing sunday
sun photo night guy work
town work kallio eat feel
light saturday beer buy christmas
window evening view drink time
0.17634 0.27735 0.2933 0.14899 0.3399

1150 1373 1342 1215 1444

Sosiaalinen kanssakaynti Kahvittelu Juhliminen Ruokailu Vuodenvaihde

Pelkdstdan Instagram-julkaisujen kuvatekstien lemmatisoituja substantiiveja ja verbeja hyoédyntdneet
aihemallit on koostettu taulukoihin 15 ja 16. Verrattuna kaikkia lemmatisoituja sanoja hyodyntaneita malleja
(taulukot 12 ja 13) naihin malleihin voi havaita melko paljon samankaltaisuutta, joka tosin pieneni hieman,
ja enemman toistaan selkedsti eroavia aiheita. Adjektiivien jadminen kokonaan pois tasta mallinnuksesta
tekee tuloksista tarkemman oloiset ja helpottaa erityisesti aiheiden nimedmistd huomattavasti.

Suomendkieliset aiheet muuttuivat hieman, mutta suurin osa aiheista pysyi periaatteessa samoina vaikkakaan
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eivat sailyttdneet paikkaansa jarjestyksessa. Aiheista sosiaalinen kanssakdynti onnistui parhaiten ja
kahvittelu huonoiten. Taysin uusi aihe, aurinko, joka ei nakynyt taulukon 12 aiheissa, mallintui pelkastaan
substantiiveja ja verbejda hyodyntavaan aineistoon. Englannin osalta tapahtui enemman muutoksia, silla
kaksi uutta aihetta, kahvittelu ja vuodenvaihde, mallintuivat. Naistd vuodenvaihde on koherenssipistein
mitattuna onnistunein aihe. Kyseisen aiheen nimedmisen vuodenvaihde-nimiseksi voi kaivata hieman
perusteluja. Aiheelle tarkeitd sanoja ovat “year” ja “christmas”, jotka tuovat nopeasti mieleen joulun ja
uuden vuoden aika erityisesti, kun katsoo muita tarkeitd sanoja. Lisdksi tulee muistaa ettd “new”-sana on
poistettu hukkasanana aineistosta. Englanninkielinen kahvittelu-aihe voisi myos olla nimella ruokailu, mutta
koska sana “coffee” on aiheelle tarkedmpi sana kuin “food” ja “dinner” aihe liittynee lahemmin kahvista
nauttimiseen kuin ruokailuun. Sama patee myos suomenkieliseen kahvittelu-aiheeseen. Englanninkielisen
aineistoin huonoimmin onnistunut aihe on ruokailu koherenssipistein mitattuna. Kuten kaikki sanat
huomioonottavassa mallissa, myds substantiivi-verbimallissa on aihe-erojen osalta samankaltaisia suhteita:
kielten valilla on kaksi samannimistd aihetta, mutta vain yksi samankaltainen aihe, toisistaan selkeasti

eroavia aiheita on kaksi.

Sos. kanssakaynti B Ruokailu
Joulu B SOs. kanssakaynti 200400 600 m M Kahvittelu Vuodenvaihde
Aurinko : | : | Juhliminen

Kuva 48. Kallion alueen substantiiveihin ja verbeihin perustuvan aihemallin tulokset aggregoituna 100 metrin
kennostoon. Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.

Kahvittelu 1 Ty@

Kuvan 48 karttaan on visualisoitu aiheet, jotka on mallinnettu pelkastdaan kuvatekstien substantiivien ja
verbien perusteella (taulukot 14 ja 15). Paallekkaisid aihekennoja ovat kahvittelu, sosiaalinen kanssakaynti

sekd joulu/vuodenvaihde. Kahvittelun osalta selkeimmat péaallekkaisyydet ovat linjojen ja Brahenkentén
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ymparistossa. Sosiaalinen kanssakdynti on pdaallekkdista |dhinna Aleksis Kiven kadun varrella. Joulun ja

vuodenvaihteen aihekennojen paallekkaisyys toteutuu Linjojen, Torkkelinmden ja Brahenkentan alueella.

Suomendkielisia aihekennoja tarkastellessa selviaa, etta tyo-aihe on selkeasti laajimmalle levittaytynyt aihe.
Se muodostaa laajahkon yhtendisen ja sormimaisen alueen Neljannen linjan ja Aleksis Kiven kadun véliselle
laajalle alueelle. Verrattuna kuvan 47 suomenkieliseen ty6-aiheeseen tdssd alueellisessa aihemallissa se on
laajemmalle levittaytynyt, vaikka aiheeseen luokiteltuja julkaisuja on hieman vdahemman. Ty6-aiheen jalkeen
kahvittelu-aihe on seuraavaksi hallitsevin aihe, jolla on nelja suurempaa keskittymaa: Brahen kentdn
pohjoispuoli, Helsinginkadun varrella seka kaksi keskittymaa Toisen linjan varrella. Aurinko- ja joulu-aiheet
ovat yhta yleisid spatiaalisesti, tosin aurinko on eteldpuolelle painottunut, kun joulu on taas lansipuolelle
painottunut. Joulu-aihe sailyi aiheena myo6s substantiiveja ja verbeja hyédyntavassa aihemallissa ja kuvia 49
sekd 50 vertailemalla, aiheen spatiaalinen rakenne on osittain paallekkdinen. Sosiaalinen kanssakaynti on

suomenkielisista aiheista spatiaaliselta rakenteeltaan hajautunein.

Englanninkielisid aihelevinneisyyksia tarkastelemalla (kuva 48) nakee, ettd vuodenvaihde-aihe on
laajimmalle levittaytynyt aihe. Se muodostaa suurehkon yhtendisen keskittyman Kallion koillisnurkkaan.
Seuraavaksi laajimmalle levittdytynein aihe on kahvittelu, joka on myo6s tunnistettu suomenkielisesta
aineistosta, mutta on laajemmalle levittdytynyt englanninkielisessa. Sillda on viivamaisia alueita linjojen ja
Karhupuiston alueella. Loput kolme englanninkielistd aihetta (sosiaalinen kanssakdynti, juhliminen ja
ruokailu) ovat spatiaalisesti yhta laajalle levittdytyneita. Sosiaalinen kanssakdynti on selkeasti vahvempi kuin
suomenkielisen aineiston vastaava ja muodostaa useamman keskittyman. Juhliminen muodostaa usean
pienehkdn keskittyman Helsinginkadun varrelle ja Sorndisten kurviin. Lisaksi silla on keskittymia
Siltasaarenkadun eteldapdadyssa ja Tokoinrannassa. Englanninkielinen vuodenvaihde-aihe on melko lahella
suomenkielista joulu-aihetta ja niilla onkin muutamia spatiaalisia padallekkaisyyksia, mutta vuodenvaihde on

huomattavasti laajemmalle levittaytynyt kuin suomenkielinen joulu-aihe.
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3.3.2.2 Toolo
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Kuva 49. Instagram-julkaisujen maarat suomen- ja englanninkielisissd aineistoissa Too6lon alueelta 100 metrin
kennostossa. Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.

Toolossa Temppeliaukion kirkko, Regatta-kahvila ja Sibelius-monumentti korostuvat englanninkielisessa
aineistossa verrattuna suomenkieliseen, kun tarkastellaan julkaisumd&arien spatiaalista levinneisyyttd, joka
kertonee aineistossa olevan jonkin verran turisteja. Temppeliaukion kirkko ja Sibelius-monumentti ovat
eraitd Helsingin tarkeimpia nahtavyyksia. Molemmilla kielilld korostuvat Oopperatalo, Olympiastadion ja
Helsingin Jaahalli. Suomenkielisessa aineistossa englanninkielisestd poiketen korostuvat lisaksi Hietalahden
uimaranta ja Finlandia-talo, Hietalahden uimaranta on jonkin verran korostunut myds englanninkielisessa
aineistossa. Molemmissa aineistoissa vaikuttaa olevan Runeberginkadun vartta seuraileva julkaisujen alue,
joissa tihentymat ovat eteldassd Kampin ldhelld ja pohjoisempana Mannerheimintien ja Runeberginkadun
risteyksessa. Molempia aineistojen spatiaalista levinneisyyttd yhdistavat myos vahaiset julkaisumaarat lansi-

ja pohjoisosissa T06164, jotka ovat paaosin asuinaluetta ja laheisten sairaaloiden kiinteistoja.
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Taulukko 17. Suomenkielisten Instagram-julkaisujen aiheet Too6lon alueelta. Aiheiden alapuolella on
tarkeysjarjestyksessd aiheiden kannalta tarkeimméat sanat. Sanojen jdlkeen on aihekohtaiset koherenssipisteet,
aiheeseen kuuluvien Instagram-julkaisujen lukumaara ja aihetta kuvaava termi

Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
kuva ilta menna ihana paiva
pitaa paiva helsinki paras kesa
saada peli lahtea paiva tehda
ndhda viikko kdyda joulu voida
iso alkaa koti seura suomi
tehda ooppera paikka aamu eka
the helsinki kohta viikonloppu kayda
voida kausi sunnuntai kiva kuva
maali keikka kaunis tyo kevat
katsoa lenkki loma ystava vaha
0.3933 0.2520 0.28675 0.31425 0.30851
3636 3728 3341 3959 3628
Valokuvaus Tapahtuma Helsinki Joulu Kesdpdiva

Taulukko 18. Englanninkielisten Instagram-julkaisujen aiheet To66l6n alueelta. Aiheiden alapuolella on
tarkeysjarjestyksessa aiheiden kannalta tarkeimmat sanat. Sanojen jalkeen on aihekohtaiset koherenssipisteet,
aiheeseen kuuluvien Instagram-julkaisujen lukumaara ja aihetta kuvaava termi.

Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
year game time love good
happy team morning helsinki helsinki
day fun day will work
finland canada walk church day
finnish guy evening rock beautiful
light friend finally christmas today
autumn hockey sunday photo great
sibelius play perfect day finland
sweden party lovely time ready
girl win place open summer
0.31847 0.49077 0.29785 0.3408 0.23195
4102 3401 4502 3631 5147
Suomi Urheilu Kavely Temppeliaukion kirkko Helsinki

Kun To6lon alueelta mallinnettuja aiheita tarkastelee taulukoista 17 ja 18, voi huomata aiheiden olevan
melko ldhelld toisiaan, sekd hieman tarkemmin maariteltyja kuin koko Helsingin mittakaavassa tehdyssa
aihemallinnuksessa kuten huomattiin myods Kallion alueaihemallien kanssa. Molemmissa aihemalleissa on

mallinnettu samannimisia aiheita yksi, Helsinki, ja samankaltaisia aiheita: tapahtuma suomen- ja urheilu
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englanninkielisessa aineistossa. Aihe-erojen osalta T6616 on siis selkeasti Kalliota erilaisempi kielten valilla.
Samankaltaisten aiheiden, tapahtuman ja urheilun, sanaston ldhemmassa tarkastelussa huomaa, etta
suomenkielinen tapahtuma-aihe sisaltaa urheilu- ja kulttuuritapahtumiin liittyvid sanoja. Englanninkielisen
urheilu-aiheen sanat liittyvat selkedammin urheiluun eivatka sisdllda muunlaisiin tapahtumiin kovin vahvasti
liittyvia sanoja. Erityisesti huomioitavaa on urheilu-aiheen koherenssipisteytyksen korkeus, joka on kaikkien
aihemallien kesken toiseksi korkein koherenssipisteytys. Korkea koherenssipisteytys nakyy myds suoraan

sanojen kautta, jotka selkeasti liittyvat urheiluun ja erityisesti jaakiekkoon.

Helsinki on my6s molemmissa aineistossa ilmeneva aihe ja tarkeimmiltd sanoiltaan varsin samankaltainen
kielten valilla. Selkein ero mallien valilld on varsin erityisen t66l6ldisen paikan, Temppeliaukion kirkon
(englanniksi usein muodossa rock church), ndkyminen englanninkielisessd mallissa ja sen puuttuminen
suomenkielisesta aineistosta. Englanninkielisessa aineistossa on Helsingin ja Temppeliaukion kirkon lisaksi
aiheena Suomi ylipaataan. Tama tukee ajatusta siitd, ettd suomenkieliset julkaisut liittyvat enemman arkeen
ja arkiseen vapaa-aikaan, kun taas englanninkieliset julkaisut voivat varittyd matkailun seka kenties hieman
suomalaisten kotipaikkaylpeydesta. Kotipaikkaylpeys saatetaan ilmaista englannin kielell3, jotta kayttdja saa
julkaisulleen laajemman yleison ja talléin omaa arkista ymparistoa voidaan pyrkia katsomaan esimerkiksi

matkailijan silmin.

Suomenkielisissad aiheissa ndkyy Kallion suomenkielisten aiheiden kanssa yhtenevaisesti (taulukko 12) myos
joulu. Joulu-aiheen nimeaminen oli ongelmallista, silla aiheen tarkeimmat sanat ovat adjektiiveja, jotka eivat
informoi aiheen osalta juuri mitdan ja muut sanat liittyvat vahvasti sosiaaliseen kanssakdymiseen ja
viikonaikoihin. Aiheen nimedminen jouluksi alleviivaa hyvin aiheiden nimedamisen subjektiivisuutta, silla
sanat muodostavat melko ambivalentin kokonaisuuden, jossa kaikki muut sanat eivat ole suoranaisesti
jouluun liittyvida vaan voivat liittya paljon epamaardisempiin ja arkisempiin hetkiin seka aikoihin.
Mielenkiintoista on lisdksi se, ettd aiheisiin on mallintunut joulun kanssa vuodenajallisesti katsottuna taysin
vastakkainen aihe, kesdpaiva. Vaikka aiheista valokuvaus on saanut parhaimman koherenssipisteytyksen

suomenkielisten aiheiden osalta, aiheen nimedminen oli haasteellista, silla tarkeimman sanan jalkeisten
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sanojen perusteella on vaikea muotoilla selkeda aihepiiria. Taman vuoksi aihe nimettiin pitkalti tarkeimman

sanan kautta muodostettuna.

Toolon aiheet
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Kuva 50. To6lon suomen- ja englanninkieliset aiheet kellonajan mukaan. Englanninkieliset aiheet on merkitty
pisteviivein ja samankaltaisilla aiheilla on samanlainen vdritys. Kolmipiikkinen rytmiikka nakyy Toolon aineistossa
selkedsti.

Kuvasta 50 Ndkee To6lon aiheiden temporaalisen rakenteen, joka ei vaikuta eroavan kovin paljoa koko
Helsingin temporaalisesta julkaisu- tai aiherakenteesta (kuvat 9, 35, 36). Englanninkieliset Helsinkia ja
kavelyitd kasittelevat aiheet hallitsevat lukumaaraisesti Toolossd, suomenkielisistd aiheista taas kesdpaiva ja
tapahtuma ovat melko yleisia. Ajassa tarkasteltuna aiheet vaikuttavat seurailevan samankaltaista rytmia
keskendan eika juuri mikdaan aihe erotu joukosta selkeasti erilaisena rytmiltaan, tosin Temppeliaukion kirkko
saa aamulla ainoan massasta erottuvan piikkinsd ja kesapdivalla on iltapaivalla kaksi piikkia.
Englanninkieliset aiheet ovat selkedsti yleisempida my6haisina aikoina kuten klo 22-02 vilill, jolloin niitd on
perati kaksinkertaisesti verrattuna suomenkielisten aiheiden julkaisuihin. Tama aika ero voi viitata useaan
otteeseen mainittuun turismin vaikutukseen, silld turistit ovat matkallaan usein vapaa-ajan vietossa, joten

aktiivinen aika paivassa voi venya myohemmaksi kuin arkena.
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Kuva 51. Too6lon alueen kaikki lemmatisoidut sanat huomioonottavan aihemallinnuksen dominoivat aiheet
aggregoituna 100 metrin kennostoon. Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.

Kuten on huomattavissa kuvasta 51, Toolon aihemaisemassa molemmilla kielillda on samankaltaista
spatiaalista rakennetta paallekkdisten aiheiden osalta melko paljon. Usealla aiheella on selkeita keskittymia
eri puolilla kaupunginosaa, mutta osa aiheista on selkedsti hajanaisempia. Molemmilla kielilla
samankaltainen aihe, tapahtuma ja urheilu, on merkitty karttakuvaan turkoosilla. Urheilu-aiheen selkein
keskittyma on Olympiastadionin ja Helsingin jadhallin alueella, mutta aihe hallitsee muitakin alueita kuten
esimerkiksi Soutustadionia, Uimastadionia, Eldintarhan urheilukenttds, Taivallahden tenniskeskusta ja
Vdinamoisen jalkapallokenttdd. Tapahtuma-aiheella on paéllekkdisyyksida urheilu-aiheen kanssa niin
spatiaalisesti kuin sisallollisestikin, kuten ylempdna mainittiin. Olympiastadionin ja jaahallin alueella on
laaja-alaista paallekkdisyyttd ja jonkin verran myods Soutustadionin alueella. Muuten tapahtuma-aiheessa
korostuu esimerkiksi oopperatalon ja kisahallin valinen alue, suuri osa eteldapaatyd Toolostd ja
Runeberginkadun varsi Keski-To6l6ssa. Molempien aineistojen aihemalleihin oli mallinnettu myds toisiaan

tdysin vastaava aihe, Helsinki, joka on englanninkielisessd aineistossa laajemmalle levittaytynyt kuin
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suomenkielisessa aineistossa. Molemmilla kielilld Helsinki-aihetta on merkitty myo6s isoimmille
urheilupaikoille. Suomenkielista Helsinki-aihetta on merkitty myos satunnaisemmille paikoille kuten T6616n
sairaalan ymparistoon, Hietaniemen niemennokkaan ja Hesperian Esplanadin varrella. Englanninkielinen
Helsinki-aihe keskittyy selkedsti kahteen kohtaan: Mannerheimintien ja Helsinginkadun risteyksen ymparisto
ja Arkadiankadun varsi. Lisdksi Helsinki-aiheen alaiseksi on merkitty suuri osa Hietaniemen uimarannasta

englanninkielisessa aineistossa.

Suomenkielistd aihemaisemaa tarkastellessa ensimmainen aihe, valokuvaus, on melko laajalle levinnyt ja
kyseisen aiheen alle merkityt alueet ovatkin varsin kuvauksellisissa kohteissa kuten rantojen varsilla,
nahtavyyksien ldhelld ja tapahtumapaikkojen alueella. Valokuvauksen alle on merkitty esimerkiksi
Sibelius-monumentin paikka, Temppeliaukion kirkko ja Kansallismuseon ymparistd seka useat urheilupaikat
kuten Olympiastadion ja Eldintarhan urheilukentta. Joulu-aihe suomenkielisessa aineistossa on spatiaalisesti
varsin laajalle levinnyt, vaikka kuten hieman ylempana mainittiin, kyseisen aiheen nimeaminen jouluksi oli
hankalaa. Kyseisen aiheen spatiaalinen levinneisyys siis johtuu osaltaan siitd, etta aiheen alle on luokittunut
julkaisuja joiden kuvateksteissa esiintyvat muut tarkeimmat sanat, mutta ei joulu-sanaa. Vuodenajallisesti
tdysin painvastainen aihe, kesdpaiva, ei ole yhta laajalle alueelle levinnyt kuin joulu, mutta muodostaa
mielenkiintoista spatiaalista kuviointia Taka-To6lon alueella Mannerheimintien varteen Kisahallin kohdalle.
Lisaksi kesdpaiva-aihe on esilld uimastadionilla, Olympiastadionilla, Hietaniemenkadun ja Arkadiankadun

varrella.

Englanninkielisessd aineistossa Suomi-aihe vaikuttaa seurailevan osittain samoja alueita kuin
suomenkielisen aineiston valokuvaus-aihe. Se ei juuri muodosta suuria keskittymid, mutta se muodostaa
pienempia keskittymia Sibelius-monumentin luona, Suomen ymparistokeskuksen rakennuksen vieressa,
Toivo Kuulan puiston vieressa ja Humalistonkadun varressa. Kavely-aihe on suurin englanninkielinen aihe
spatiaalisesti tarkasteltuna ja muodostaakin suuria yhtendisia alueita lapi koko To66l6n alueen.
Temppeliaukion kirkko-aihe kasittaa sisdlleen Temppeliaukion kirkon, mutta myds muita alueita To6l6ssa.

Aiheen nimedaminen Temppeliaukion kirkoksi oli ongelmallista, kuten ylempana mainittiin, silla muut aiheen



sanat (taulukko 18) kasittelevat muita aiheita, kuten Helsinkia ja joulua, joten on oletettavissa, ettd osassa

aiheen alle merkityista julkaisuista aiheena ovat ndma eivatka niinkaan Temppeliaukion kirkko.

Taulukko 19. Suomenkielisten substantiivien ja verbien perusteella muodostettu viiden aiheen aihemalli T6616n

alueelta.
Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
menna saada helsinki hetki paiva
seura ilta kayda tytto kesa
ystava alkaa viikonloppu tehda suomi
voida kuva viikko saada peli
joulu nahda ooppera lapsi maailma
aamu aurinko padsta helsinki lahtea
koti kdyda keikka jatkua voitto
y6 ottaa ihminen kahvi syoda
mieli syksy paikka meno katsoa
tehda voida tyo klo matsi
0.25395 0.24213 0.19797 0.30836 0.2032
3474 3456 3277 2872 3508
Sosiaalinen kanssakaynti Valokuvaus Tapahtuma Perhehetki Urheilu

Taulukko 20. Englanninkielisten substantiivien

ja verbien perusteella muodostettu viiden aiheen aihemalli T66l6n

alueelta.
Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
work time night day helsinki
game finland guy church today
photo year sunday rock morning
today love winter helsinki city
team summer love yesterday christmas
evening life watch friend view
will place light play walk
wait people dinner girl week
win thing bit autumn weekend
start will eat birthday sun
0.37699 0.28881 0.19010 0.32821 0.22465
3329 4494 3274 3584 4289
Urheilu Suomi Ruokailu Temppeliaukion kirkko Helsinki
Pelkastaan substantiiveja ja verbeja hyoédyntianeen aihemallinnuksen Too6lon alueelle merkityista

Instagram-julkaisuista tulokset on koostettu taulukoihin 19 ja 20. Kielten valiset aihe-erot kasvoivat, silla

samannimisia aiheita on vain yksi, urheilu, eikd samankaltaisia aiheita juurikaan ole. Aiheet muuttuivat
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suomenkielisen aineiston osalta jonkin verran, kun taas englanninkielisen aineiston osalta aiheet eivat ole
muuttuneet kovin paljoa kaikki lemmatisoidut sanat huomioineista aihemalleista. Suomenkielisessa
aineistossa on tapahtunut enemman muutoksia esimerkiksi tapahtuma ja urheilu ovat nyt omat erilliset
aiheensa, ongelmallinen joulu-aihe on nyt nimetty sosiaaliseksi kanssakaynniksi, Helsinki-aihe on sulautunut
tapahtuma-aiheen alle ja kesapdiva-aihe on sulautunut urheilun alle. Perhehetki-aihe on parhaan
pisteytyksen saanut ja taysin uusi aihe. Myds perhehetki-aiheen nimedaminen oli hankalaa, silla tarkeimmat
sanat eivat ole selkedsti kallellaan jonkin tietyn aihepiiriin suuntaan. Kaikki lemmatisoidut sanat sisaltavan

mallin tavoin tapahtuma-aihe on suomenkielisen heikoimman pisteytyksen saanut aihe.

Englanninkieliset aiheet ovat muuttuneet vdhemman, silla vain yksi aihe on nimetty eri lailla verrattuna
taulukon 18 aiheisiin: kavely-aihe on havinnyt ja tilalle on mallintunut ruokailu-aihe, joka on huonoimman
pisteytyksen saanut aihe englanninkielisessa mallissa. Urheilu-aihe on myds tdssa substantiivit ja verbit
huomioivassa mallissa englanninkielisen aineiston parhaimman pisteytyksen saanut aihe, tosin pisteet eivat
ole yhta hyvat kuin kaikki lemmatisoidut sanat sisaltavassa mallissa. Muuten mallinnetut englanninkieliset
aiheet ovat pitkdlti samankaltaisia kuin taulukon 18 mallissa. Temppeliaukion kirkko on varsin spesifisesti
nimetty aihe ja, kuten kaikki lemmatisoidut sanat huomioonottavassa mallissa, tdssakin mallissa se on

ongelmallinen aihe, silld se sisdltad sanoja, jotka eivat suoranaisesti liity kyseiseen kirkkoon.
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Kuva 52. Toolon alueen substantiivit ja verbit huomioonottavan aihemallinnuksen dominoivat aiheet aggregoituna 100
metrin kennostoon. Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.

Toolon alueen aihekennostoissa kuvassa 52 on ndhtdvissd osittaista samankaltaisuutta erityisesti
urheilu-aiheen osalta, joka muodostaa molemmissa aineistoissa selkedn yhtendisen alueen
Olympiastadionin, Kisahallin ja Helsingin jadhallin alueelle. Paallekkdisyyksid urheilu-aiheilla on myos
pienialaisemmin muualla ympdri Too6l6a kuten Taivallahdessa ja Vdindmoisen jalkapallokentalla.
Urheilu-aiheella on molemmissa kielissa ldhes yhtd suuri maarda kennoja, mutta englannin kielen

urheilu-aihe voittaa muutamalla kennolla.

Suomen kielelld spatiaalisesti levinnein aihe on sosiaalinen kanssakdynti, jonka selkeimmat keskittymat ovat
Taka-Toolossa Nordenskidldinkadun/Mechelininkadun ja Mannereheimintien varrella. Muita selkeita
keskittymida sosiaalisen kanssakdynnin aiheelle on Runeberginkadun eteldapaadyssa, Toolontorilla,
Topeliuksen puiston ympadrilla ja Hesperian Esplanadin ymparilld. Valokuvaus-aihe on myds laajalle levinnyt
aihe, jonka taustalla voi olla To6lon nahtdvyydet, arkkitehtuuri ja itdiset sekd lantiset ranta-alueet.

Valokuvaus-aiheella on laaja keskittyma Humallahdella sekad useita pienempia kolmen aihekennon
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keskittymid niin Etu- kuin Taka-Tool6ssd, sekd ranta-alueilla ja myds esimerkiksi Olympiastadionin tornin
kohdilla. Nama alueet vahvistavat valokuvaus-aiheen nimedmisen onnistumista, silla merinakymat ja
ndhtavyydet ovat yleisid valokuvauksen kohteita. Tapahtuma-aiheen spatiaalinen levinneisyys on hieman
pirstaleisempaa, muodostaen yhden laajemman keskittyman Too6l6n eteldareunaan ja yhden hieman
pienemman pohjoisreunaan. Tapahtuma-aiheella on yksittdisia kennoja muun muassa Oopperatalon,
Kisahallin, Olympiastadionin ja Eldintarhan urheilukentan alueilla. Perhehetki on aiheista spatiaalisesti
pienin levinneisyydeltddn ja pienin my0ds julkaisumaaraltdan (taulukko 19). Silla ei varsinaisesti ole
keskittymida muualla kuin Toéo6lontorilla Runeberginkadun varressa, jonka lisaksi aiheella on yksittdisia
dispersoituneita kennoja. Naita ovat esimerkiksi Temppeliaukion kirkon alue, Finlandia-talo ja Urheilukadun

varrella oleva To6l6n pallokentta.

Englanninkielisen mallin aiheista selkedsti spatiaalisesti laajimmalle levinnyt aihe on Suomi ja se muodostaa
laajoja yhtendisia alueita niin Etu- kuin Taka-T6616n alueilla. Suurin yhtendinen alue on Runeberginkadun ja
Nordenskioldin kadun valisellda alueella peittden alleen muun muassa suuren osan Olympiastadionista,
Uimastadionin ja To6lon raitiovaunuhallin  kokonaan. Etu-To6l6ssa aiheen alla on muun muassa
Finlandia-talo, Kansallismuseo ja Temppeliaukion kirkkoa ymparoiva alue, kirkko itse on oman aiheensa.
Ruokailu-aihe on muuten varsin dispersoitunut spatiaalisesti, mutta silld on muutama keskittyma esimerkiksi
Nordenskioldinkadun ja Mannerheimintien risteyksessa, Arkadiankadun varrella ja Toivo Kuulan puistossa.
Useassa kennossa, joka on ruokailu-aiheen alainen, sijaitsee myos ravintoloita, joten aiheen nimedminen on
suhteellisen onnistunut. Temppeliaukion kirkon aihe on sijoittunut kartalle aivan oikeaan kohtaan, mutta
kuten ylempana mainittiin aihe pitaa sisalladan myos julkaisuja, jotka eivat liity kirkkoon. Taman aiheen osalta
suurin keskittymad on Runeberginkadun ja To6lonkadun risteyksessa. Aiheista spatiaalisesti pienimmalle
alalle levinnyt Helsinki-aihe on spatiaaliselta rakenteeltaan varsin dispersoitunut, laajin yhtendinen alue on
Mannerheimintien varressa. Yksittdisia kennoja on useassa paikassa ympari Tool6a esimerkiksi

Olympiastadionilla, Eduskuntatalolla ja T66l6n Regattan kohdalla.
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3.3.2.3 Suomenlinna

Suomenkieliset julkaisut Englanninkieliset julkaisut
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Kuva 53. Instagram-julkaisujen maarat suomen- ja englanninkielisissa aineistoissa Suomenlinnan alueelta 100 metrin
kennostossa. Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.

Suomenlinnan alueen julkaisuma&aria suomen ja englannin valilld vertaillessa erot eivat ole suuria.
Molemmissa aineistoissa on samoissa sijainneissa selkeat julkaisumaarien huiput. Selkeimmat erot
aineistojen valilla on merialueilla. Suomenkieliset julkaisut muodostavat englanninkielisia pidemman
yhtendisen katkeamattoman kuvion Suomenlinnan saarella, joka yltdd myos Pikku- ja Lansi-Mustan saarille.
Englanninkielinen aineisto muodostaa numeroa kaksi muistuttavan kuvion, josta on erillaan Kustaanmiekan
seka Pikku- ja Lansi-Mustan erilliset pienet kokonaisuudet. Hieman mielenkiintoisesti englanninkielisessa
aineistossa on enemman julkaisuja Pikku-Mustan saaressa, jossa sijaitsee Puolustusvoimien Merisotakoulu,
kuin niitd on suomenkielisessa aineistossa. Alue on Puolustusvoimien hallinnoima alue, jonne ulkopuolisilla
ei ole vapaata paasya ja taman tyon kirjoitushetkelld esimerkiksi Googlen karttapalvelussa satelliittikuva on
sensuroitu Pikku-Mustan saaren osalta. Tosin usean muun karttapalvelun satelliittikuvissa saarta ei ole
sensuroitu, joten kyseessa saattaa olla vain Googlen automaattinen toiminto sotilasalueille. Syyna tahan voi
olla esimerkiksi Suomenlinnan saaren puolelta otetut valokuvat Merisotakoulusta, jonka sijainti myds
merkitdaan julkaisuun, vaikka kuvan ottaminen tapahtui muualta. Toinen syy voi olla esimerkiksi se, etta

alueella Merisotakoulun alueella tehdyt julkaisut vain satutaan kirjoittamaan suurilta osin englanniksi.



126
Aineiston paikkamerkint6ja tarkastelemalla saaren paikkamerkinnat on tehty pitkédlti Suomenlinnaan ja vain
viidessa julkaisussa paikkamerkintd on Merisotakoulu-nimellad ja kaksi Merisotakoulun sauna -nimella. Tama
havainnollistaa varsin hyvin tyon alussa mainitun Instagram-aineiston problematiikan, mikd juontaa
juurensa julkaisujen sitomisen kohdepisteisiin, eikd tarkkoihin koordinaatteihinsa. Toisaalta tdma
spatiaalinen epatarkkuus on todetun etdisyydellisen vaihteluvdlin sisdlld (Cvetojevic et al. 2016).
Suomenlinnan pohjoispuolella sijaitseva Lonnan saari vaikuttaa identtiseltd naiden aineistojen valilla.
Vallisaaressa sijaitseva tumma kohta ei ole julkaisumaaria kuvaava kenno, vaan saaressa sijaitseva
Vallisaaren lampi. Vallisaari oli pitkdan yleisoltd suljettu saari, joka oli Puolustusvoimien omassa kadytossa
muun muassa sotaharjoitusalueena (Eksyméa 2009). Saari avattiin yleisolle vasta vuoden 2016 kesall&, jonka

vuoksi sinne merkittyja julkaisuja tdssa aineistossa ole.

Taulukko 21. Suomenkielisten Instagram-julkaisujen aiheet Suomenlinnan alueelta. Aiheiden alapuolella on
tarkeysjarjestyksessd aiheiden kannalta tarkeimméat sanat. Sanojen jdlkeen on aihekohtaiset koherenssipisteet,
aiheeseen kuuluvien Instagram-julkaisujen lukumaara ja aihetta kuvaava termi.

Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
suo island suomi paiva saada
kissa kayda linna kesa retki
doritsalutskijfada meri kaunis ihana haat
kuva ilta helsinki saari lahtea
vanha elama paiva suokki kesa
viikonloppu pitaa retki paras lonta
turisti juhla hetki kiva piknikki
aurinko poika finland syksy matka
ottaa kuva tehda voida paasta
ilta isd paikka menna tykki
0.1321165681 0.4406056985 0.4124786916 0.3115320049 0.2981041495

538 322 789 628 373

Valokuvaus Meri Suomenlinna Kesapaiva Haat
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Taulukko 22. Englanninkielisten Instagram-julkaisujen aiheet Suomenlinnan alueelta. Aiheiden alapuolella on
tarkeysjarjestyksessd aiheiden kannalta tarkeimméat sanat. Sanojen jdlkeen on aihekohtaiset koherenssipisteet,
aiheeseen kuuluvien Instagram-julkaisujen lukumaara ja aihetta kuvaava termi.

Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
fortress helsinki finland day view
island day beautiful sun will
sea today day amazing time
suomenlinna good suomenlinna light beautiful
people summer photo pretty life
helsinki place week spend good
heritage love cold feel friend
ferry sunset island lovely finnish
finland island picture house walk
site enjoy visit work year
0.5886328776 0.3609586515 0.4186150699 0.3782680225 0.2781991959

1015 752 698 615 704

Suomenlinna Kesapaiva Suomi Aurinko Nakoala

Taulukoihin 21 ja 22 on koostettu kaikista lemmatisoiduista sanoista muodostetut aihemallit Suomenlinnan
alueelta suomen- ja englanninkielen osalta. Aiheet ovat melko samankaltaisia keskendan kielten valilla
kasitellen merta, sdata ja Suomea ylipadtaan molemmilla kielilld, jonka lisdksi kesdpaiva- ja
Suomenlinna-aiheet 16ytyvat molemmista malleista. Lisdaksi Suomenlinna-aihe on molemmissa aineistoissa

lukumaaraisesti yleisin aihe.

Koherenssipisteytyksida tarkastelemalla suomenkielisistd aiheista parhaiten onnistui meri-aihe, joka on
aluekohtaisten aihemallien osalta toiseksi parhaiten onnistunut suomenkielinen aihe. Heikoimmin
onnistunut suomenkielinen aihe on valokuvaus, jossa esiintyva omituinen sana “doritsalutskijfada” liittyy
saarella asuvaan suosittuun bloggaajaan. Suomenkielinen Suomenlinna-aihe pitda mielenkiintoisen piirteen
sisallaan, joka johtuu melko varmasti lemmatisointimenetelmasta. Tarkeimmat kaksi sanaa ovat suomi ja
linna, jotka lienevat seurausta menetelman tavasta kasitelld yhdyssanoja ja paikannimid. Jostain syysta
menetelma ei ymmartanyt Suomenlinna-sanaa paikannimena vaan yhdyssanana, jonka menetelma jostain
syysta paatti jakaa kahdeksi omaksi sanakseen. Samankaltainen mielenkiintoinen sanan jakautuminen on
tapahtunut suomenkielisessa valokuvaus-aiheen kahden tarkeimman sanan kanssa, jossa puhekielisen

Suokki-sanan inessiivi, Suokissa, on tunnistettu yhdyssanaksi, eikd Suokki-sanan inessiiviksi, ja eroteltu
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kahdeksi erilliseksi sanakseen. Puhekielisten sanojen lemmatisoimisen vaikeus ei varsinaisesti yllatd, mutta
paikannimien tunnistamisen vaikeus FinnPOS-lemmatisoinnille Suomenlinnan osalta on harmillista. Tulos on
varsin omituinen, silld yhdyssanat ovat pysyneet yhdessad kaikissa aikaisemmissa aihemalleissa ja
lemmatisointi on ajettu koko aineistolle identtisesti kaksi kertaa: kaikki sanat huomioivasti ja vain

substantiivit, verbit ja adjektiivit huomioiden.

Englanninkielisten aiheiden osalta parhaiten onnistui Suomenlinna-aihe, joka on koko tydon parhaiten
onnistunut aihe koherenssipistein mitattuna. Korkeat koherenssipisteet myos nakyvat tdrkeimmissa
sanoissa, jotka muodostavat melko selkedn kuvan aiheesta. Heikoin englanninkielinen aihe on nidkdala, joka
on silti tdmadn tyon aiheiden pisteytyksid tarkastellessa ldhelld pisteiden keskitasoa oleva tulos.
Maantieteellisen rajauksen pienentyessa aiheiden koherenssit tuntuvan nousevan korkeammiksi tai
vahintdan parhaiten onnistuneimpien aiheiden koherenssipisteet vaikuttavat olevan vakaasti melko korkeita.
Englanninkielisissd aiheissa ei ole sanojen osalta samankaltaisia omituisuuksia, kuin suomenkielisen

aineiston kanssa.

Suomenlinnan aiheet
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== Valokuvaus == Meri Suomenlinna == Kesdpaivda == Haat
Suomenlinna == Kesdpdivd == Suomi Aurinko == Nakoala

Kuva 54. Suomenlinnan suomen ja englanninkieliset aiheet ajassa kellonajan mukaan. Englanninkieliset aiheet on
merkitty pisteviivoin ja samankaltaisilla aiheilla on samanlainen véritys.
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Kuvasta 54 paljastuu Suomenlinnan temporaalinen aiherakenne, joka on selkeasti erilainen aikaisemmin
havaituista temporaalisista aiherakenteista. Kolmipiikkinen rytmiikka on nakymattomissa Suomenlinnassa,
englanninkielisten aiheiden julkaisumaarat ovat Ilahes poikkeuksetta suomenkielisia suuremmat.
Suomenlinna- ja kesdpdiva-aiheet ovat molemmilla kielilld yleisimpia aiheita. Julkaisumaéarien huippu
vaikuttaisi molemmilla kielilla olevan kello 15 - 19 valilla, joka kertoo Suomenlinnan alueen luonteesta

pddasiassa padivdretkikohteena molemmilla kielilla julkaiseville.

Suomenkieliset aiheet Englanninkieliset aiheet

Valokuvaus [l Kesapaiva 1000 1500 2000 m Suomenlinna __ Aurinko
Meri B Haat | ; ; ; | Kesapaiva M Nakoala
Suomenlinna Suomi

Kuva 55. Suomenlinnan kaikki lemmatisoidut sanat huomioonottavan aihemallin tulokset aggregoituna 100 metrin
kennostoon. Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.

Kuvaan 55 on visualisoitu suomen- ja englanninkieliset aiheet, jotka on mallinnettu kaikki lemmatisoidut
sanat huomioonottavalla aihemallilla. Kuten kuvasta 53 jo todettiin, merialueilla ei ole kovin paljon
paallekkdisyyksia aineistojen valilla, mutta saarien osalta paallekkadisyyksida on myds aiheiden osalta.
Suomenlinna-aihe on paéllekkdinen spatiaalisesti molemmissa aineistoissa esimerkiksi Pikku-Mustan
eteldpaadyssa, Suomenlinnan lautan laiturin kohdalla, Susisaaren sillan ja ravintola Walhallan kohdilla.
Naista erityisesti Susisaaren silta, joka on Suomenlinnan keskiosissa, on mielenkiintoinen, silld sielld on
molemmilla kielilld julkaisujen maaraltd yli 500 julkaisun kenno (kuva 53). Englanninkielisessa aineistossa
Suomenlinna-aihe on laajemmalle levinnyt ja nakyy myos meren paalla, todennakdisesti lauttareitin varrella.
Suomenkielinen Suomenlinna-aihe on keskittynyt paasaarille, Iso-Mustasaareen ja Susisaareen. Kesapaiva
on myos molemmissa aihemalleisssa oleva aihe ja sen kielten valinen paallekkaisyys on vahaista: Susisaaren

keskiosissa, Suomenlinnan kirkkopuiston vieressa ja Lonnan saarella. Suomenkielinen kesapaiva-aihe
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vaikuttaa painottuvan Suomenlinnan keski- ja pohjoisosiin sekd pienille saarille, kun taas aiheen

englanninkielinen vastine keskittyy Suomenlinnan eteldosiin.

Muiden suomenkielisten aiheiden spatiaalinen levinneisyys on varsin yhdenmukaista keskenaan, silla niilla
on lahes yhtédldiset maarat kennoja. Valokuvaus-aihe vaikuttaa olevan keskittynyt saarten rannoille ja
Suomenlinnan saaren pohjoisosiin. Meri-aiheen kennot ovat rannoilla, mutta myds Suomenlinnan
Iso-Mustasaaren keskiosissa. Haat-aihe taasen on varsin tasaisesti levittaytynyt Suomenlinnan paasaarille
kasittden Suomenlinnan kirkon ympariston, osan Susisaaren rannikosta ja vanhan telakan. Vastaavasti muut
englanninkieliset aihekennot ovat tasaisesti levittdytyneet ympari aluetta ja aihekennojen valilla ei ole
suuria lukumaarallisia eroja. Suomi-aihe keskittyy vahvasti paasaarille, jonka lisaksi sitd on yksittdisia
kennoja merialueella ja saarten rannoissa. Aurinko-aihe on laajimmille levinnein englanninkielen aihe ja se
vaikuttaa keskittyvdn Iso-Mustasaareen ja Susisaaren sillan ympaéristoon, mutta myds Susisaaren
eteldkarkeen, Lansi-Mustan, Lonnan ja Vasikkasaaren rannoille. Nakdala-aihe puolestaan on lahes kokonaan
Iso-Mustasaaressa ja kennojen sijainti antaa vaikutelman siitd, etta nakodala-aihe on vahva-aihe nimenomaan
pohjoissuuntaisilla ranta-alueilla. Suomenlinnan pohjoispuolella on Helsingin keskusta, joka saattaa olla

mieluisa valokuvattava kohde Suomenlinnasta ja ldhisaarilta kasin.

Eri kieliaineistojen aiheet ovat melko samankaltaisia keskendan, kesdpdiva ja Suomenlinna ovat varsin
yllatyksettomasti yhtenevia aiheita kielten valilla. Molemmilla kielilld luonnonkohteet (aurinko ja meri) ovat
my0Os samankaltaisia aiheita keskenaan. Voisikin sanoa, ettd molempia kielia kayttavia Instagram-kayttajia
Suomenlinnaan houkuttelevat pitkdlti samankaltaiset asiat, mutta selkedt eroavaisuudet antavat
molemmille kieliryhmille omat piirteensa. Englanninkieliset aiheet, Suomi ja ndkdala, vaikuttavat keskittyvan
Suomenlinnan ndkoalapaikkojen ja Suomen itsensd ihailuun. Tama tulkinta saa tukea tarkastellessa
molempien aiheiden osalta taulukossa 22 kdytettyja sanoja, jotka ovat suhteellisen positiivissavytteisia,
tosin Suomi-aiheessa mainitaan myo6s cold-sana, joka tarkoittaa kylmaa. Paikkojen ja maan ihailu voi viestia
kayttajien olevan turisteja tai kotipaikkaylpeyttd viestivida paikallisia. Suomenkieliset aiheet, haat ja
valokuvaus, kertovat Suomenlinnan olevan suosittu kohde hdiden ja valokuvaamisen osalta, joista ei yhta

suoranaisesti vality vastaavanlaista kotipaikkaylpeytta paitsi kenties vélillisesti valokuvaus-aiheen osalta.
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Taulukko 23. Suomenkielisten substantiivien ja verbien perusteella muodostettu viiden aiheen aihemalli Suomenlinnan

alueelta.
Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5

kesa kuva paiva saari suomenlinna
saada suokissa suokki kesapaiva helsinki
ilta doritsalutskijfada aurinko lonta island
viikonloppu tehda meri haat kayda
alkaa ottaa syksy kohta retki
lahted auringonlasku menna sunnen maisema
voida pitaa paikka seikkailla piknikki
seura poika taivas vapaapaiva kiittaa
suomi isd elama nakya paasta
rakkaus kuvata aamu kesaretki turisti
0.30212 0.28210 0.19811 0.36162 0.28856

414 373 389 304 840

Vapaa-aika Valokuvaus Paivaretki Haat Suomenlinna
Taulukko 24. Englanninkielisten substantiivien ja verbien perusteella muodostettu viiden aiheen aihemalli
Suomenlinnan alueelta.
Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
helsinki place day finland sea
time winter island love view
island people today walk fortress
summer friend suomenlinna find sun
ferry king fortress visit life
will live photo suomenlinna evening
boat house helsinki will feel
city hour year ice helsinki
suomenlinna sunset spend tourist suomenlinna
weather gate morning fortress love
0.39136 0.29120 0.48890 0.26910 0.34471
680 611 852 604 658
Lauttamatka Talvi Suomenlinna Suomi Nakoala

Pelkdstaan substantiiveja ja verbeja hyddyntavien aihemallinnuksien tulokset Suomenlinnan alueelta on

koostettu taulukoihin 23 ja 24. Hieman omituisesti suomenkielisessa aihemallissa yhdyssanoja ei ole

hajotettu eri sanoiksi, joka oli tapahtunut kaikki sanat huomioivassa aihemallissa. Kenties keskittyminen

puhtaasti verbeihin ja substantiiveihin vaikutti lemmatisointiin FinnPOS-tyokalulla eri tavoin, mutta

yhdyssanat ovat pysyneet eheina kaikissa muissa aihemalleissa taulukon 20 aihemallia lukuun ottamatta. Eri
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kieliaineistojen aiheita tarkastellessa huomaa niiden muuttuneen hieman verrattuna aihemalliin, jossa
kaytettiin kaikkia lemmatisoituja sanoja aiheiden mallintamiseen. Suomenkieliset aiheet ovat kolmen aiheen
osalta nimetty samoin ja koostuvat pitkalti samoista sanoista, mutta mallissa on naiden lisaksi kaksi uutta
aihetta, vapaa-aika ja paivaretki. Naista pdivaretki oli nimedmisen osalta ongelmallinen, silla aiheen voisi
tulkita olevan myos esimerkiksi “maisema”. Lisdksi Suomenlinna-aiheen nimedmistd hieman vaikeutti
puhekieliset “suokki” ja “suokissa” sanat, jotka ovat muiden aiheiden alla, mutta Suomenlinna oli viidennen
aiheen tarkein sana, jonka perusteella kyseinen aihe nimettiin Suomenlinnaksi. Suomenlinna-aihe on myos
selkedsti suurin aihe julkaisumaariltdan. Suomenkielisistd aiheista parhaiten onnistunut on haat ja

heikoimmin onnistunut on paivaretki.

Englanninkieliset aiheet ovat pysyneet myds osittain samoina, silla taulukkoon 22 verrattuna kaksi aihetta
ovat vaihtuneet taulukossa 24. Kaksi uutta englanninkielista aihetta ovat lauttamatka ja talvi.
Lauttamatka-aihe oli jalleen hieman hankala nimetd, mutta koska aiheelle tarkeimmissa sanoissa on nelja
saariin ja merenkulkuun liittyvaa sanaa (ferry, boat, island, suomenlinna) nimedminen on melko onnistunut.
Aiheen muut sanat ovat varsin sekalaisia teemaltaan. Talvi-aihe on varsin uusi ja nousi omaksi aiheekseen
todenndkoisesti adjektiivien poissulkemisen kautta, jolloin adjektiivit eivat peitda alleen tarkeita
substantiiveja ja verbeja. Parhaiten onnistunut aihe englanninkielisessa aihemallissa on Suomenlinna-aihe,
joka on toiseksi yleisin aihe julkaisumaariltdan. Heikoimmin onnistui neljds aihe, Suomi, joka on myos

julkaisumaariltaan pienin englanninkielinen aihe.

Suomenkieliset aiheet Englanninkieliset aiheet

I Vapaa-aika M Haat 0 500 1000 1500 2000 m Lauttamatka M Suomi
Valokuvaus Bl Suomenlinna I } ; } | Talvi ‘ Nakoala
Paivaretki Suomenlinna

Kuva 56. Suomenlinnan substantiivit ja verbit huomioonottavan aihemallin tulokset aggregoituna 100 metrin
kennostoon. Taustan satelliittikuva on Googlen satelliittikuva.
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Suomenlinnan alueelta vain substantiivien ja verbien pohjalta mallinnetut aiheet molempien kielien osalta
ovat visualisoitu kartalle kuvaan 56. Ainoa kielten valinen yhteinen aihe oli Suomenlinna, jonka osalta
alueellista paallekkaisyyttda on melko paljon: Iso-Mustasaaressa, Lansi-Mustassa ja Susisaaren pohjoisosissa.
Selkein paallekkaisyysalue on Iso-Mustasaaressa Suomenlinnan kirjaston ja upseerikerhon vilisella alueella.
Suomenlinna-aihekennot, jotka eivat ole paallekkaisia kielten valilla, levittaytyvat eri lailla kartan muille
alueille. Suomenkieliset kennot ovat levittdytyneet Sarkkdan ja Harakan pienille saarille, mutta myds
laajemmin Susisaaren puolelle Suomenlinnaa verrattuna englanninkielisin Suomenlinna-aihekennoihin.

Englanninkieliset Suomenlinna-aihekennot ovat vastaavasti Lonnan, Vasikkasaaren ja Pikku-Mustan saarissa.

Suomenlinna-aiheen ulkopuolisten suomenkielisten aiheiden osalta spatiaalinen rakenne on varsin
mielenkiintoinen. Vapaa-aika on selkedsti laajimmalle levinnyt aihe kasittden melko laajoja yhtenaisia alueita
niin Iso-Mustasaaressa kuin Susisaaressa. Selkeimmat keskittymat ovat Suomenlinnan lautan laiturin
|ahistoltd upseerikerholle asti meneva alue ja Piperin kahvilan ymparisté. Valokuvaus-aihe keskittyy myos
tdman aihemallin kartassa melko selkeasti ranta-alueille, kuten se teki myos kuvan 55 kartassa.
Paivaretkiaihe on my0s spatiaalisesti varsin rantapainoitteinen poislukien Iso-Mustasaaren Upseerikerhon
viereinen alue. Esimerkiksi pienvenesatamat ja -laiturit Harakan, Sarkkan, Susisaaren ja Iso-Mustasaaren
saarilla ovat paivaretkiaihekennon alla. Havainto ei varsinaisesti ylldtd, mutta vahvistaa nimedmisen
onnistumisen todennakoisyytta. Haat-aihe on spatiaalisesti pienimmalle alalle levinnein aihe, jonka selkein
keskittymd on Lonnan saarella, jonka lisdksi yksittdisia kennoja on Susisaaren puolella, Vasikkasaaren

pohjoiskarjessa ja Sotamuseo Maneesin kohdalla.

Englanninkielen osalta lauttamatka- ja suomenlinna-aihe ovat spatiaalisesti laajimmalle levittdytyneet aiheet
ja niilld on saman verran kennoja. Lauttamatka-aiheen selkein keskittyma on Iso-Mustasaaren puolella
Susisaaren sillan kohdalla, jonka jalkeen pienemmat keskittymat ovat Lonnan saaressa ja sukellusvene
Vesikon vieressd. Susisaaren sillan vieressa on yksityisen yhtion maksullisen Suomenlinnan lautan laituri ja
sama lautta myos pysdhtyy Lonnan saaressa, joka vahvistaa kyseisen aiheen nimedmisen onnistumisen
todenndkoisyytta. Talvi on varsin pienelle alalle levittdytynyt aihe, jolla on yksi selked keskittyma Susisaaren

puolella. Muut aihekennot talvelle ovat yksittdisia: Vasikkasaaren eteldkarki, Pikku-Mustan luoteisnurkka,
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Suomenlinnan paélaiturin eteldpuolella, Kasinopuiston vieressd sekd merialueilla. Suomi-aihe on
pienimmalle alalle levinnyt englanninkielinen aihe eikd se muodosta useamman vierekkdisen kennon
keskittymia lainkaan. Kolme Suomi-aihekennoa on Suomenlinnan pohjoispuolella merialueella, jonka lisaksi
yksittaiset kennot Sarkkan ja Vasikkasaaren saarissa. Nadiden lisdksi kolme kennoa on Suomenlinnan
pdasaarilla, yksi Iso-Mustasaaressa ja kaksi Susisaaressa, jonka eteldisempi kenno on Kuninkaanportin
kohdalla. Nakoala-aihe on myds melko pienelle alalle levittaytynyt aihe, jolla on yksi useamman vierekkaisen
kennon  keskittymad Susisaaren puolella Susisaaren sillan lansipuolella. Keskittyman lisaksi
ndkodala-aihekennoja on Susisaaren eteldkdrjessd, Susisaaren kapeikon vieressd, Suomenlinnan
vierasvenesatamassa, Suomenlinnan kirkon vieressa ja Upseerikerhon vieressd. Muutama heikommin

nakyva nakoala-aiheen kenno on merialueilla Suomenlinnan pohjoispuolella sekd Harakan saaren laiturissa.

Suomenlinnan alueella aiheet ovat kielten valilla varsin samankaltaisia keskendan, kuten asian laita on ollut
myos muiden aluetasoisten aihemallien osalta, mutta selkeitd erojakin 16ytyy. Englanninkieliset aiheet
keskittyvat enemman paikkojen ja alueiden ihannointiin, vaikkakin se on piirre myds suomenkielisissa
aiheissa. Paikkojen ihannoinnin taustalla molemmissa kieliaineistoissa lienee Suomenlinnan luonne
paikkana, joka on matkailukohde suurelle osalle Instagram-kayttdjista. Tosin suomenkieliset aiheet
keskittyvat enemman padivaretkiin, hdihin ja kesdaikaan, kun taas englanninkielisissa aiheissa mainitaan
nakoala, kesan lisdksi talvi ja Suomi paikkana. Keskittyminen pelkdstadn substantiiveihin ja verbeihin toi

myds Suomenlinnan alueella helppoutta aiheiden tulkintaan ja nimeamiseen.

3.3.2.4 Adjektiivimallinnus

Lemmatisoituja substantiiveja ja verbeja hyédyntaneiden aluekohtaisten aihemallien lisdksi myos pelkastaan
adjektiiveihin  kohdistunut aihemallinnus toteutettiin  aluekohtaisesti. Adjektiiviaihemallinnuksen
toteuttamisen taustalla oli idea kokeilla soveltuvatko mallinnuksen tulokset kevyeen savyanalyysiin, jota
pystyisi hyodyntamaan digitaalisen kaupunkitilan kuvailussa ja sen syventdmisessa. Adjektiiveja kayttavat
alueelliset aihemallit onnistuivat teknisesti ottaen varsin hyvin, mutta syntyneet tulokset ovat ldhes
kayttokelvottomia eivatka valitettavasti tuo lisda syvyyttda tuloksiin. Jo ennen adjektiivimallinnuksen
toteuttamista, aineistoon syventymisen yhteydessd, adjektiivien kdyttdminen aihemallinnuksessa

eraanlaisena alkeellisena sdvyanalyysina alkoi vaikuttaa huonolta idealta. Aineistossa esiintyvat adjektiivit
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ovat vahvasti positiivissdvytteisid, kuten huomattiin jo lemmatisoiduista sanoista muodostetuissa
sanapilvistd kuvissa 33 ja 34. Sdvyerojen puuttuessa tai ollessa erittdin vahaisid, mallinnettavien aiheiden
valisten merkityksellisten erojen eritteleminen hankaloituu huomattavasi. Semanttisesti merkityksellisten
erojen loytdminen erittdin samankaltaisten adjektiivien valilld on vaikeaa, eikd erojen kvantifioiminen
esimerkiksi pisteytyksen keinoin vaikuta kovin jarkevalta, saati tyon tarkoitusperia tukevalta tehtavalta.
Esimerkkind adjektiiviaihemallien hyédyntamisen vaikeudesta taulukkoon 25 on koostettu suomenkielisten
adjektiivien aihemalli To6lon alueelta, josta on helposti havaittavissa savyjen erottelun ja pisteyttamisen
hankaluus. Esimerkiksi onko “kaunis” positiivisempi sana kuin “paras”, “ihana”, “kiva” tai Naiden seikkojen
vuoksi, adjektiivipohjaisia aihemalleja ei tdssa tyossa kdytetda Helsingin digitaalisen kaupunkitilan
tutkimiseen ja erittelemiseen, silla ne eivat tuo analyysiin toivottua lisasyvyytta. Lisdksi, sdvyanalyysia ei
tulisi tehda aihemallien avulla vaan sita varten kehitetyilld tyokaluilla. Valitettavasti suomenkielelle tehtyja
tyokaluja ei ollut taman tyon kirjoittamishetkelld avoimesti saatavilla, eikd kirjoittajan osaamistaso riita
tdmanlaisen tyokalun luomiseen itsendisesti. Englannin kielelle tyokaluja ja valmiita savymalleja olisi
saatavilla, mutta koska sdvyanalyysi on vahvasti kontekstiriippuvaista (Taboada et al. 2011), vapaasti
saatavilla olevat savymallit olisivat soveltuneet huonosti tdman aineiston savyjen analysointiin. Esimerkiksi
savymalli, joka on rakennettu esimerkiksi jonkin kaunokirjallisuuden teoksen sanastolla, sopii huonosti
sosiaalisen median aineiston savyanalyysiin. Adjektiiveihin perustuvan aihemallinnuksen ei hyodynneta

digitaalista kaupunkitilaa eriteltdessa tassa kappaleessa mainituista syistd johtuen.

Taulukko 25. Too6lon alueelta muodostettu aihemalli, jossa on hyddynnetty vain To6l6n suomenkielisten
Instagram-julkaisujen kuvatekstien adjektiiveja.

Aihe 1 Aihe 2 Aihe 3 Aihe 4 Aihe 5
kaunis paras ihana kiva eka
valmis upea mahtava iso pitka
vaha hieno rakas kova hauska
parka suomalainen tarkea eilinen huikea
vanha puhdas iloinen mukava onnellinen
tallainen oikea taysi nuori taydellinen
pikku [dmmin sininen mieletdn erilainen
parhain aurinkoinen janna huono punainen
seuraava perinteinen illallinen loistava siisti
huominen kuuma reilu herkullinen ilmainen
0.37402 0.26307 0.1469 0.247 0.2795
12976 1385 1557 1170 1204
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4.0 Keskustelu

4.1 Julkaisujen aiheet liittyvat vapaa-aikaan

Analyysi osoittaa, ettd suomen- ja englanninkielisten Instagram-julkaisujen aiheet liittyvat vahvasti
vapaa-aikaan. Vahva kytkos vapaa-aikaan paljastui jo ennen aihemallinnusta, kun kasittelematdnta aineistoa
visualisoitiin ajassa. Yleisimmat kellonajat julkaista Instagramissa ovat yleiset ruokailuajat, jonka lisaksi
viikonpaivittdin tarkasteltuna viikonloppu on selkedsti suosituin aika viikosta julkaista. Samanlaisia
vapaa-aikaan viittaavia ajallisia piirteitd paljastui myos aiheiden temporaalista jakautumista tarkastellessa,
tosin aiheiden ja kielten valilla oli hieman eroja. Kytkds vapaa-aikaan vahvistuu, kun suomen- ja
englanninkielisten Instagram-julkaisujen kuvatekstien aiheet mallinnettiin ensiksi Helsingin tasolla ja sen
jalkeen kaupunginosatasolla kolmen kaupunginosan julkaisujen kautta. Lahes jokaisessa aihemallissa
kielesta riippumatta on ruokaan, sosiaaliseen kanssakdaymiseen, juhlimiseen ja juhlapyhiin liittyvia aiheita.
Tosin yleisesta vapaa-aikaan liittyvasta aihemassasta poikkeavia aiheita 10ytyy ja tama nayttaytyy erityisesti
kielten valilla. Kielten valiset aihe-erot eivat ole semanttisesti kovin suuria tai selkeasti vastakkaisia, vaikka
vastakohtaisuutta esiintyy hieman kielten valilla sekd myos kielen omien aiheiden keskuudessa.
Vastakohtaisuus on melko voimakas ilmaisu, silla aineiston aiheissa ei ilmene vahvaa polarisaatiota
kieliryhmien valilla eikd sisalld, vaan vastakohtaisuus ilmenee Idhinna hieman selkedmmin “harmaaseen
arkeen” ja hieman selkedmmin vapaa-aikaan liittyvien aiheiden kautta. Aiheet muuttuvat tarkastelualueen ja
kielen vaihtuessa jonkin verran, mutta muutamat aiheet esiintyvat lahes kaikilla tarkastelutasoilla, kuten
ruokailu ja sosiaalinen kanssakaynti. Muutamilla alueilla kieltenvaliset aihe-erot ovat selkedampia kuten

Tool6ssa, mutta joillain alueilla erot ovat hienovaraisempia kuten Suomenlinnassa.

Kymmenen aiheen aihemalleissa aiheiden vastakohtaisuutta on suomenkielisten aiheiden keskuudessa,
mutta myos kielten valilla. Tyo ja arkielama ovat suomenkielisistd aiheista selkeimmin erillisiksi erottuvat
aiheet, silla muut aiheet ovat vahvasti vapaa-aikaan liittyvia. Nama kaksi aihetta ovat Jan Gehlin
aktiviteettitaulukon (taulukko 1) mukaisesti “pakollisia” aktiviteetteja. Sanasisallgiltdan ne ovat myds varsin
neutraaleja aiheita verrattuna muihin aiheisiin. Englanninkielisissa aiheissa ei ndy vastaavaa “harmaan

arjen” ja vapaa-ajan valistd vastakkainasettelua. Suomenkielisten julkaisujen aiheiden nakyva kytkos
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arkiseen eldamaan oli yksi ennakko-odotuksista aineistoa kohtaan, joka vaikuttaa toteutuneen siita
huolimatta, ettd molempien kielien Instagram-aineiston todettiin olevan selkedsti kytkdksissa vapaa-aikaan
niin temporaaliselta, spatiaaliselta kuin aihe-rakenteeltaan. Aiheet, kuten mainitut tyo ja arkielama, kytkevat
suomenkielisen aineiston hieman vahvemmin arkiseen eldmaan, jonka lisdksi englanninkielisessa
aineistossa nahdyt erityisiin paikkoihin liittyvat aiheet eivat nakyneet lainkaan suomenkielisissa aiheissa
Suomenlinnaa lukuun ottamatta. Tama kertoo siitd, ettda suomenkielisille Instagram-kayttajille nahtavyydet
ovat vain osa arkiymparist6a, eivatkda ne siten ole houkuttelevampi Instagram-julkaisun aihe kuin mik3an
muukaan arkisen fyysisen ympadriston kohde. Havainto heijastaa kirjallisuudessa mainittuja
kayttaytymismalleja paikallisten ja matkailijoiden valilla (Urry & Larsen 2011, 13-18), mutta myds ylipaataan
eri kieliryhmien valisida eroja (Graham & Zook 2013). Naistd arkeen liittyvistd piirteistd huolimatta

suomenkieliset aiheet ovat myos selkeasti vahvemmin kytkeytyneet vapaa-aikaan kuin arkeen.

Vuodenajat nadkyvat vastakkaisina kielten valisissd aiheissa: suomenkielisissd aiheissa pinnalle nousee
useammin kesa, kun taas englanninkielisissa aiheissa talvi. Aikaan liittyvia mielenkiintoisia piirteitd on myos
aiheiden sisalla, silla jotkin aiheista pitdvat sisalladn anakronistisia sanoja: esimerkiksi joulu-aihe voi pitaa
sisdlladn sanan kesd. Anakronistiset tai muuten aiheestaan “poikkeavat” sanat aiheuttivat vaikeuksia
aiheiden nimedmisessda muutaman aihemallin kohdalla, mutta aiheiden alueellisten ja ajallisten
tarkastelujen kautta sanastoltaan ristiriitaisiin aiheisiin saatiin lisaa selkeytta. Vastakohtaiset sanat aiheiden
sisalla eivat kerro aiheen epaonnistumisesta vaan ne pikemminkin heijastavat monimuotoisten kuvatekstien
sisaltod. Esimerkiksi joulu-aiheeseen sisdltyva kesd-sana voi hyvinkin johtua useasta kuvatekstistd, jossa
saatetaan toivottaa hyvaa joulua, jonka perdan toivotaan kesdan pikaista saapumista. Aiheiden sisdiset
ristiriitaiset ja vastakohtaiset sanat heijastavat ihmisten ilmaisunvapautta, joka mahdollistaa Rosen (2017)

kuvaileman monimuotoisten identiteettien muovaaman digitaalisen kaupunkitilan syntymisen.

Englanninkieliset aiheet koko Helsingin alueelta heijastelevat pitkdlti vapaa-ajan aktiviteetteja kuten
suomenkielisetkin aiheet, mutta niissd on nahtavissd paikkoihin liittyvien aiheiden kautta englanniksi
julkaisevien turistien vaikutus ja mainitun “arkisuuden” nakymattémyys. Esimerkiksi erilaisten paikkojen,

alueiden ja suomeen liittyvien aiheiden nakyminen useissa englanninkielisissd aihemalleissa, mutta niiden
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puuttuminen suomenkielisistd, voi olla merkki johdantokappaleessa mainitusta turistien taipumuksesta
tarkastella matkakohteensa “eksoottista” ymparist6a eri tavoin kuin arkiymparistodan (Urry & Larsen 2011,
13-18). Suomeksi julkaiseville esimerkiksi Temppeliaukion kirkko ei ole paikka, johon tavalliset arkiset
julkaisut liittyvat, vaan se nousee esiin vasta esimerkiksi erityisen tapahtuman kuten haiden tai joulujuhlien
kautta, mutta silloinkaan itse kirkko ei valttamatta ole julkaisun aihe vaan jokin tapahtuma Tosin myo6s
suomalaiset julkaisevat englannin kielelld, joten englanninkielisissa aiheissa nakyvat alueet, paikat ja
suomalaisuutta kasittelevat aiheet voivat osittain liittyd “kotipaikkaylpeyteen” tai kuuluvuuden tunteeseen,
jota Instagramin kayttdjat haluavat viestid kansainvilisesti kdytetyllda kielelld. Taman piirteen vuoksi
englanninkielistd aineistoa ei voi suoranaisesti pitda erityisen puhtaana “turistiaineistona”, vaikkakin sen

suuntaisia piirteita silld on runsaasti (ks. myos Hiippala et al. 2018).

Aluekohtaisista tarkasteluista ndkyy koko Helsingin mittakaavan aihemalleissa todetut erot: suomenkielisissa
aiheissa on usean vapaa-aikaan liittyvan aiheen lisdksi usein muutama arkisempi aihe. Tosin Kallion alueella
englannin kielisissa aiheissa arkeen liittyva aihe nousee nakyviin. T6616 on kieltenvalisten aihe-erojen kautta
selkeasti jakautunein alue, Suomenlinna yhtenaisin ja Kallio ndiden valissa, tosin ldhempana Suomenlinnaa.
Kielten valilta I6ytyy myos hieman hienovaraisempia eroja, joista voi huomata suomenkielisten julkaisujen
kytkoksen arjen lisdksi suomalaiseen kulttuuriin, esimerkiksi haat-, joulu-, pikkujoulut- ja kesa-aiheiden
kautta. Esimerkiksi joulu- ja kesa-aihe ovat melkein jokaisessa suomenkielisessa aihemallissa, mutta eivat
juuri lainkaan englanninkielisissa malleissa. Englanninkieliset aiheet keskittyvdat vahvemmin paikkoihin,
talveen ja yleispiirteisesti sosiaalisiin vapaa-aikaan liittyviin aiheisiin, kuten juhlintaan ja ystaviin. Aihe-erojen
osalta tuloksista voidaan lyhyesti sanoa englanninkielisten aiheiden keskittyvan vahvemmin paikkoihin ja
suomenkielisten aiheiden keskittyvan vahvemmin arkeen ja tapahtumiin. Kaupunginosien valisten erojen
ndakyminen ei ole yllattavaa, silla eri kaupunginosiin sidottujen sosiaalisen median julkaisujen on todettu
eroavan toisistaan myo6s aikaisemmissa tutkimuksissa (Lansley & Longley 2016; Martin & Schuurman 2017,

Fu et al. 2018).

Kielten valisista eroista huolimatta aihekokonaisuudet olivat melko samankaltaisia kussakin tarkastelussa.

Aiheiden samankaltaisuutta voi selittdaa pitkdlti Instagram-alustan profiloituminen vahvasti positiivisiin
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asioihin painottuvalle sisallolle (Keipi et al. 2018). Helsingin suomen- ja englanninkieliset Instagram-julkaisut
ovat osoittautuneet tapahtuvan yleisind ruoka-aikoina, erityisesti viikonloppuisin, laheltd palveluja ja
koostuvan pitkalti positiiviseen sdvyyn kirjoitetusta sisallostd. Tastd syystd osa kielten valisista aiheista
muistuttavat toisiaan tai ovat miltei identtisia keskendan niin koko Helsingin mittakaavassa, kuin myos
kaupunginosatason tarkastelussa. Aiheiden nimedaminen on taman tyon haastavimpia vaiheita johtuen
subjektiivisuudestaan, mutta siihen tukeuduttiin kirjallisuudessa kaytettyjen esimerkkien mukaisesti ja

nimilla |ahinna pyritdan helpottamaan aiheiden erottamista toisistaan.

Aihemallinnuksen tuloksia voisi parantaa esimerkiksi silld, etta yleisesti tunnetut kasitteet kuten “uusi vuosi”
sailyisivat esikasittelyssa ehjana, jolloin aihemalli kasittelisi niitd yhteen kuuluvana kasitteend useamman
erillisen sanan sijaan. Tahan voisi sopia n-grammiin perustuva vektorirepresentaatio, jossa sanaa edeltava ja
sitd seuraava sana huomioidaan (Esposito et al. 2016; Arslan et al. 2018). Néissa tuloksissa uuteen vuoteen
liittyneet julkaisut eivat erottuneet kovin selkeasti, silla sanat uusi ja new ovat hukkasanoja, joten ne jatettiin
huomioimatta aihemallissa. Tuloksiin voisi saada myo6s lisda voimakkuutta, mikali erikielisten
aihekokonaisuuksien samankaltaisuutta voisi vertailla tilastollisesti. Nyt aihe-erot ovat pitkalti subjektiivisen
tulkinnan varassa, vaikkakin aiheiden nimeamista tuettiin tarkastelemalla muodostuneita aiheita ajassa ja

paikassa.

Jatkoa ajatellen suomalaisten englanniksi tekemat Instagram-julkaisut voisivat soveltua erinomaisesti
esimerkiksi useaan otteeseen mainitun kotipaikkaylpeyden, kuulumisen tunteen ja kielenvalinnan
taustatekijoiden tutkimiseen. Mika saa paasaantoisesti suomeksi julkaisuja tekevan kayttdjan kirjoittamaan
julkaisun englanniksi ja mita tekijoita julkaisun kielen valitsemisen taustalla on? Tapahtuuko kielenvalinta
tietyn aiheen, ajanjakson tai paikan ymparilla? Julkaisevatko suomalaiset enemman suomeksi esimerkiksi
arkisista asioista, mutta julkaisut arjesta poikkeavista tapahtumista kuten lomamatkoista tai juhlista tehdaan
englanniksi? Kielenvalintaan vaikuttaneita muuttujista ei voi tdman tyon puitteissa sanoa mitdan varmaa,
mutta mahdollisia vaikuttajia voi pohtia. Esimerkiksi valinta kdyttda englantia suomen sijasta saattaa johtua
siitd, etta julkaisuun liittyy jokin asia, jolle kayttdja haluaa kansainvalista nakyvyytta kuten lomamatka, juhla

tai muu hanelle tarked asia. Kansainvalisen nakyvyyden vahvistaminen voi juontaa juurensa haluun julkaista
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kielelld, joka on kyseisen kdyttdjan suomea osaamattomien ystdvien tai seuraajien ymmarrettavissa. Se voi
myo0s tarkoittaa sitd, ettd kayttdja haluaa julkaisunsa tavoittavan mahdollisimman monta muuta kayttdjaa ja
muuttuvan “viraaliksi”, jolloin kadyttajille tdysin tuntemattomat muut kayttdjat innostuvat julkaisusta ja

levittdvat sitd omiin verkostoihinsa. Han voi myds yksinkertaisesti haluta yllapitaa kielitaitoaan.

4.2 Aiheiden spatio-temporaalinen rakenne on kaksijakoinen

Kielten valiset aihe-erot ja samankaltaisten aiheiden erilainen sijoittuminen ajassa ja paikassa kertovat
kielten valisista eroista digitaalisessa kaupunkitilassa. Ennen aiheisiin menoa, jo maankayttéluokkiin
perustunut julkaisumaarien vertailu (kuva 31) paljasti kielien vélilld olevan alueellisia eroja, vaikkakin
sijoittumislogiikka on paapiirteittdin samankaltainen. Mikdan yksittdinen maankayttéluokka ei ollut erityisen
vahvasti toisen kielen dominoima, vaikkakin ldahes kaikissa maankayttéluokissa suhteellisia eroja oli
nahtavissa. Maankayton mukaan luokitellut suomen- ja englanninkieliset julkaisut tapahtuvat paaasiallisesti
tiiviin rakentamisen alueilta kuten palvelualueilta, tiiviiltd asuinalueilta ja liikkennealueilta. Naiden alueiden
ulkopuolella suomeksi kirjoitettuja julkaisuja on vahvemmin tavalliseen arkeen ja tyoskentelyyn liittyvissa
maankayttéluokissa kuten rakennustyémailla ja maatalousalueilla, kun taas englanniksi kirjoitetut julkaisut

olivat vahvemmin esilld satama- ja lentokenttaalueilla, joka kertonee turismin vaikutuksesta.

Kielidominanssi paljasti englannin ja suomen kielten jakavan Helsingin keskustan selkedsti kahtia,
englanninkielisten julkaisujen hallitessa eteldpuoliskoa ja suomenkielisten hallitessa alueita Hakaniemesta
pohjoiseen. Aikatarkastelussa tunnistettujen kielten osalta suurin vaihtelu oli nahtavissa muiden kielien
maarissa, mutta suomen ja englannin aseman sdilyminen toisiinsa ja muihin kieliin ndhden lapi aineiston on
melko kiinnostava havainto. Se voi viestia suomen- ja englanninkielisten kayttdjien yhtaldisestd maaran
kasvusta Instagramissa Helsingin alueella, joista osa ldhes varmasti on englanniksi julkaisevia suomalaisia
kayttdjia. Suomen ja englannin kielilla oli samankaltainen temporaalinen kolmipiikkinen vuorokausirytmiikka
ja viikonloppuvoittoinen julkaisumaardahuippu. Pelkdstddn suomen- ja englanninkielisten julkaisujen
spatio-temporaalinen rakenne viittaa digitaalisen kaupunkitilan erilaisuuteen kielten valilla: molemmat ovat

ajallisesti kytkoksissa vapaa-aikaan, mutta suomen- ja englanninkieliset julkaisut hallitsevat eri alueita
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kaupungissa ja maankdytt6on perustuvan vertailun perusteella suomenkieliset julkaisut ovat vahvemmin

kytkoksissa arkielamaan ja englanninkieliset julkaisut puolestaan turismiin.

4.2.1 Aiheiden erot ajassa

Aiheiden ajallinen tarkastelu koko Helsingin mittakaavassa paljasti, ettd aiheilla on toisiaan pitkalti vastaavat
rytmiikat vuorokaudenaikojen ja viikonpdivien mukaan. Rytmiikka ei valttamatta ole kytkoksissa
Instagram-kayttajiin ja heidan toimintatapoihin, silla samankaltaista julkaisurytmiikkaa on paljastunut myos
Suomi24 -keskustelufoorumilla (Lagus et al. 2016). Yleisimmat ruokailuajat nayttaytyivat selkeind piikkeina
aiheiden osalta molemmilla kielilld vuorokaudenaikoihin perustuvassa vertailussa, mutta muuten kielten

valilla oli selkeita eroja.

Suomendkieliset aiheet seurasivat toisiaan melko lahekkdin vuorokausirytmissa: esimerkiksi mikaan aihe ei
selkedsti pudonnut tai kasvanut muihin aiheisiin ndhden vaikkakin suomenkielisten aiheiden keskinen
hierarkia vaihteli. Arkisten asioiden yleisyys suomenkielisten aiheiden tarkastelussa kellonajan mukaan
vahvistaa kyseisen aineiston kytkosta entisestddan arkiseen elamaan: aamut alkavat aiheissa urheilulla ja
aloittamisella, keskipdivat tayttyvat arkielamdasta ja illalla sosialisoidaan ja urheillaan jalleen. Vasta
viikonpaivittdinen tarkastelu tuo suomenkielisiin aiheisiin selkeda aiheiden valistd vaihtelua: arkielama on
arkena pitkalti yleisin aihe, mutta viikonlopun tullen urheilu ja sosiaalinen kanssakdynti ottavat selkedn
enemmiston julkaisujen aiheista. Sosiaalinen kanssakdynti sdilyttdaa korkean asemansa myds sunnuntaina,
jolloin kaikki muut julkaisujen aiheet putoavat vyleisyydessd. Tama kertonee suomeksi julkaisevien
Instagram-kadyttdjien viettdvan paljon aikaa ystdvien tai perheiden seurassa lauantaisin ja sunnuntaisin.
Kuukausiperusteinen suomenkielisten aiheiden tarkastelu paljasti Instagram-kadyttajamaaran kasvun, vahvisti
osan suomenkielisten aiheiden nimien nimedmisen onnistumista sekd muiden aikatarkastelujen havaintojen
perusteella tehtyja johtopdatoksid. Kaiken kaikkiaan suomen kielen osalta Instagram-julkaisujen aiheet

vaikuttavat heijastavan kayttajiensa arkea melko hyvin.

Englanninkielisten julkaisujen osalta aikatarkasteluissa on suomeen verrattuna selkeitd eroja. Aiheiden

tarkastelu kellonajan mukaan paljastaa englanninkielisilla aiheilla olevan sama kolmen julkaisupiikin rakenne
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kuin suomeksi kirjoitettujen julkaisujen aiheilla, mutta aiheiden valiset erot julkaisumaarissa ovat selkeasti
erilaiset. Aamu-aihe hallitsee erityisesti aamupaivaa, mutta pysyy yleisyydessadan korkealla lapi koko paivan.
Kenties Helsingin aamu on niin erityinen tapahtuma englantia kayttaville Instagram-kayttdjille, ettd se
ansaitsee oman julkaisunsa. Toisaalta useasti mainittu mahdollinen matkailun vaikutus voi nostaa aihetta,
silla Helsinki on heille eksoottinen paikka, jolloin my&s helsinkildainen aamu voi olla heille erityinen kokemus.
Ruokailu ja uusivuosi ovat myds muiden aiheiden kellonajallisesta yleisyydestd poikkeavia aiheita
suuremmalla yleisyydelldan. Aiheen nimedaminen uudeksivuodeksi oli hankala p&ditds, mutta kuten
kappaleessa 3.3.1 kdytiin lavitse, se lienee silti kuvaavin nimi kyseiselle aiheelle, vaikka esiintyykin yleisena

aiheena kellon- tai vuodenajasta riippumatta.

Viikonpaivdperusteisessa tarkastelussa englanninkielisessa aineistossa on suomenkielisestd poikkeava
rakenne. Lauantai on edelleen suurin julkaisupdivd, mutta arkipdivien valilla on selkeda hajontaa aiheiden
yleisyydessa eivatka kaikki aiheet kasva kohti viikonloppua. Usean aiheen yleisyys aaltoilee viikon aikana,
jonka taustalla voi olla turistien ja matkailijoiden vaikutus, silla lomailijat eivat todennakoisesti valita kovin
paljoa kellonajoista ja siitd onko arkipdiva vai viikonloppu. Viikonloppuun liittyen, aiheista viikonloppu on
nimetty erityisen onnistuneesti, silla se on arkipdivind harvinaisin aihe, mutta kasvaa yleisyydeltddan miltei
kaksinkertaiseksi viikonloppuisin. Usea englanninkielinen aihe myds jostain syystad harvinaistuu perjantaisin.
Taustalla voi olla viikonloppuaiheen rajahdysmainen kasvu perjantaina tai jokin muu vaikuttaja. Toisin kuin
suomenkielisissa aihemalleissa melko useat englanninkieliset aiheet kasvavat vield lauantaista sunnuntaihin
yleisyydelldan, jonka taustalla saattanee olla useaan otteeseen mainitut turistit ja heidan vapaus arjen
rytmityksesta. Englanninkieliset aiheet tuntuvat heijastavan arkista elamda aikatarkastelun perusteella
selkedsti vdhemman suomenkielisiin aiheisiin verraten, joten on mahdollista, ettd ne kuvaavat ainakin

epdsuoralla tasolla turistien ndkemaa digitaalista kaupunkitilaa.

On selvaa, ettd suomen- ja englanninkielisten Instagram-julkaisujen aiheissa on eroja ajassa nahtyna,
vaikkakin yleispiirteinen rytmiikka on samankaltainen kielten valilld koko Helsingin mittakaavassa.
Kaupunginosatasolla kolmipiikkinen rytmiikka ei ollut aivan yhta selkedsti nakyvissa: nakyvin se oli To616ssa,

heikosti nakyva Kalliossa ja kdytannossa ndakymaton Suomenlinnassa, tosin nadissa alueellisissa julkaisurytmin
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muutoksissa ei ollut kielten valilld kovin suuria eroja. Suomenlinnan aikarakenne heijastaa alueen
samankaltaisuutta suomeksi ja englanniksi julkaiseville Instagram-kayttdjille. Ylipaataan suomenkielisten
aiheiden aikarakenteessa nakyy arjen vaikutus, kun taas englanninkielisten aiheiden aikarakenteessa nakyy

mahdollisesti matkustajien vaikutus.

4.2.2 Aiheiden erot alueellisesti

Aiheiden spatiaalinen tarkastelu koko Helsingin mittakaavassa paljasti spatiaalisen aiherakenteen
monimuotoisen ja vaikeaselkoisen luonteen. Aiheet eivat muodosta kovin selkeitd suuria kokonaisuuksia ja
niiden sijoittuminen vaikuttaa osittain satunnaiselta. Samannimisten ja samankaltaisten aiheiden osalta
Helsingin mittakaavassa oli eroja aihesolujen lukumaarissda, mutta samanlaisten aiheiden spatiaalinen
paallekkaisyys vaikutti enimmakseen olevan satunnaista ja tapahtuvan vain muutamien solujen ryppaille
kerrallaan. Toisaalta aiheen ja sijainnin valinen yhteys vaikutti olevan ainakin osittain looginen, esimerkiksi
urheilu-aihe oli yleisin aihe yleisten urheilupaikkojen ldaheisyydessa kuten Olympiastadionilla, Helsingin
jaahallilla ja Uimastadionilla. Instagram-julkaisujen aiheiden ei voi olettaa liittyvan aina siihen sijaintiin,
mihin se on liitetty (Cvetojevic et al. 2016; Martin & Schuurman 2017; Fu et al. 2018), joten sekava
spatiaalinen rakenne ei suoranaisesti osoita aineiston laadun olevan huono tai analyysin epaonnistuneen,
vaan heijastavan suurten ihmisjoukkojen monimuotoisuutta. Monimuotoisuus tosin vaikeuttaa
aiherakenteen  havainnollistamista ja visualisointia etenkin laajoilla alueilla, jonka vuoksi
Instagram-julkaisujen kuvatekstien aiheiden tarkastelu eri paikallisilla aluetasoilla voi tehda siita
havainnollisempaa (Jenkins et al. 2016). Lisaksi talléin on nahtavissa, toistuuko samankaltainen aiheiden

spatiaalinen rakenne, yleispiirteisen tason lisaksi myds pienemmassa mittakaavassa.

Kaupunginosatasolla tapahtunut aihetarkastelu paljasti, ettd aiheiden spatiaalinen eroavaisuus ja osittainen
paallekkdisyys siirtyvat yleisemmalta tasolta my6s tarkemmalle tarkastelutasolle. Tarkempi
kaupunginosatason tarkastelu myoOs paljasti Instagram-aineiston paikallistason aiherakenteen olevan
vahvemmin kytketty fyysiseen ymparistoonsa, silla aluetason tarkasteluissa kyseisten kaupunginosien
nahtavyydet ja erityispiirteet alkoivat nakya aiheiden tarkeimmissd sanoissa. Digitaalisen ja fyysisen

ympariston on todettu heijastavan toisiaan myds muualla (Tranos & Nijkamp 2013). Lisdksi aihemallien
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koostaminen uudestaan pelkdstddn substantiiveja ja verbeja kayttamalld vaikutti terdvoittdvan aiheita

entisestaan.

Samannimisid aiheita on molemmilla kielilla kaupunginosatasolla, yleisimpina ruokailu, joulu ja sosiaalinen
kanssakdynti. Samannimisten aiheiden aihekennot sijoittuvat muutamista paallekkaisyyksistd huolimatta
paaasiallisesti eri alueille, kuten koko Helsingin mittakaavan tarkastelussakin. Havainto heijastaa alueellista
“kielellista epatasaisuutta”, jonka myota eri alueet nayttaytyvat eri kieliryhmille eri tavoin Internetin ja
adlylaitteiden kautta tarkasteltuna (Graham & Zook 2013). Esimerkiksi ruokailun ja sosiaalisen kanssakdynnin
aiheet olivat kaupunginosasta riippumatta pitkdlti eri alueilla kielten valilla. Kenties eri ravintolat
houkuttelevat englanniksi julkaisevia ihmisia, kuin ravintolat joista tehddan suomeksi julkaisuja. Tama ei
vaikuta yllattavalta ottaen huomioon tdssa tyossa paljastuneen englanninkielisen aineiston kytkeytymisen
turismiin. Matkailijat todenndkdisesti haluavat kokeilla suomalaisia tai pohjoismaisia erikoisruokia enemman
kuin suomalaiset itse tai vahintdan he tekevat niistd mieluummin julkaisun sosiaaliseen mediaan. Muutama
aihe, kuten To6o6l6ssa esiintynyt urheilu, oli melko selkeadsti paallekkdinen spatiaalisesti kielten valilla, silla
Olympiastadionin, Helsingin jaahallin ja Kisahallin muodostamalla alueella tapahtuu paljon urheiluun
liittyvid asioita, eikd samankaltaisia urheilupaikkoja ole muualla Too6lossda. Myos Kallion tarkastelussa

lahekkaisten aiheiden, Helsingin ja Kallion, aihekennot olivat selkeasti paallekkaisia laajalla alueella.

Toolon englanninkielisissa aiheissa fyysisessd kaupunkitilassa sijaitsevat kohteet, kuten Temppeliaukion
kirkko ja Helsinki, nakyvat vahvemmin, kun taas suomenkielisissa aiheissa vain muutamassa aluekohtaisessa
mallissa. Suomenlinna erosi aiheiltaan ja spatiaaliselta aiherakenteeltaan Kalliosta ja To6l0sta selkeasti, silla
kielien valiset aiheet olivat varsin samankaltaisia ja ldahekkdin sijoittuneita. Tosin Suomenlinna on
spatiaalisesti huomattavasti rajatumpi kaupunginosa verrattuna muihin, joten spatiaalinen Iahekkaisyys ei
siind mielessa ole kovin yllattdvaa. Suomenlinnan aiheiden samankaltaisuus kielten valilla johtuu pitkalti
siitd, ettd Suomenlinna on molemmille kieliryhmille pitkdlti samankaltainen paikka: nahtavyys tai
matkakohde. Tosin suomenkielisissd aiheissa ndkyi myos paikallisuuteen liittyvia intresseja kuten haat ja
eras Suomenlinnassa asuva blogi-kirjoittaja, mutta my6s englanninkielisten aiheiden kanssa yhtenevaisyys

oli ilmeistd. Suomenlinnan kieltenvaliset samankaltaiset aiheet keskittyivdt paikan, meriluonnon ja
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maisemien ihannointiin. Kallion osalta kieltenvéliset aihe-erot sijoittuvat To6lon selkedn erilaisuuden ja
Suomenlinnan samankaltaisuuden viliin, tosin |dhemmaksi Suomenlinnan samankaltaisuutta. Erityisena
huomiona Kallion aihemalleissa on arkisuuden ndkyminen my6s englanninkielisessd kaikki sanat
huomioivassa aihemallissa tyo-aiheen noustua nakyviin. Kenties taustalla ovat englanniksi julkaisevat nuoret
suomalaiset (Leppanen et al. 2011), mutta taustalla voi olla Kallion alueella tyoskentelevat englanniksi
julkaisevat muunmaalaiset Instagram-kayttajat. Kalliossa yleiset ruokailuun ja sosiaaliseen kanssakdaymiseen
liittyvat aiheet ovat molemmilla kielilld kaikissa aihemalleissa nakyvissa vaikkakin hieman eri alueilla.
Englanninkielisten aiheiden osalta Kalliossa lisdksi juhlitaan, jota ei ndy suomenkielisissa aiheissa lainkaan.
Suomendkielisissa aiheissa erona englanninkielisiin nautitaan auringonpaisteesta ja tehdadan julkaisuja

Kalliosta alueena ylipaataan.

Kielten vélisten aiheiden yleispiirteisen samankaltaisuuden lisdksi aiheista 16ytyy eroja niita tarkastellessa eri
nakokulmista. Eroja on nahtadvissa niin aiheista itsestddn ja julkaisumadrien spatiaalisista eroista, mutta
my0s aiheiden ajallisesta ja spatiaalisesta rakenteesta. Englanninkielisen aineiston aiherakenne on ajallisesti
tarkasteltuna suomenkielisestd aineistosta varsin selkedsti erottuva, mutta spatiaalisesti tarkasteltuna
selkedt erot haivettyvat hieman. Koko Helsingin mittakaava ja siihen mallinnetut 10 aihetta tekivat
spatiaalisesta tarkastelusta hankalan, mutta paljastivat yleispiirteistenkin aiheiden hajautuneen rakenteen.
Pienemmat aluetarkastelut tarjosivat paremman tarttumispinnan aiheiden spatiaalisiin eroihin. Samojen tai
samankaltaisten aiheiden paallekkaisyyttd on jonkin verran, erityisesti Suomenlinnan alueella, josta voidaan
paatella, ettd kielten valinen spatio-temporaalinen aiherakenne yhtendistyy, kun alue on ryhmille
samankaltainen, vaikka onkin englantivoittoinen. Kaytetysta kielesta riippumatta, Suomenlinna on nahtavyys
ja matkakohde, jolloin sen aiherakenne muillakin kielilla voisi olla varsin samankaltainen tassa tydssa
ndhtyjen aiherakenteiden kanssa. Kallio on suomenkielisten julkaisujen hallinnoima alue, jossa suomeksi
tehdaan julkaisuja enemman laajemmalta alueelta kuin englantia. Taman lisdksi suomenkieliset aiheet ovat
vahvemmin arkieldmaan kytkoksissa kuin englanninkieliset, eikd alueella muodostu kolmipiikkista
julkaisurytmiikkaa. Toolon osalta se on englanninkielisessa aiherakenteessa nahtavyyksien ja Helsingin

ihannoinnin alue, kielten valiset yhtymakohdat liittyvat urheiluun ja tapahtumiin. Suomenkielinen
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aiherakenne T606l6ssda on myods vahvemmin arkeen kytkeytynyt. Fyysinen kaupunkitila vaikuttaa ohjaavan
julkaisujen aiheita kaupunginosatasolla vahvemmin kuin koko kaupungin tasolla, jota on havaittu myds

muualla (Martin & Schuurman 2017).

4.3 Helsingin digitaalinen kaupunkitila nayttdytyy eri lailla kyseisten kieliryhmien

julkaisuissa

Tama tutkielma on osoittanut, ettd Helsingin digitaalinen kaupunkitila nayttaytyy eri lailla eri kielia
kayttavien kieliryhmien julkaisuissa ajallisesti, ettd alueellisesti. Teoriakirjallisuudessa kadyty keskustelu
digitaalisesta kaupunkitilasta (Kitchin 1998; Cohen 2007; Batty 2010; Graham & Zook 2011, 2013; Tranos &
Nijkamp 2013; Kellerman 2014, 2015: Malecki 2017; Rose 2017; Zook & Graham 2017) sai empiiristd ndyttda
tutkielman tuloksista. Ristiriitaiseksi, monimutkaiseksi ja jopa paradoksaaliseksi kuvailtu digitaalinen
kaupunkitila (Graham & Zook 2011, 2013; Kellerman 2014; Malecki 2017; Rose 2017) nayttaytyi
aihemallinnetuissa suomen- ja englanninkielisissa Instagram-julkaisuissa varsin selkedsti, vaikka
tarkastelussa keskityttiind pelkdstaan Instagram-julkaisujen kuvateksteihin. Instagram-julkaisujen vahvahko
kytkds vapaa-aikaan molempien kielten osalta ei tarkoita, ettei vapaa-aikaan liittyvdssa digitaalisessa
kaupunkitilassa olisi sisallollista ristiriitaisuutta, kuten anakronistisia sanoja, vastakkaisia aiheita ja
samankaltaisten aiheiden eridvaa spatio-temporaalista rakennetta. Monikielisyyden huomioiminen
entisestddan monimutkaistaa digitaalisen kaupunkitilan luonnetta vaikeaselkoisena kasitteend, mutta toimii

samalla luontevana keinona jasentaa sita.

Instagramin kautta valittyva Helsingin digitaalinen kaupunkitila englanniksi julkaisevalle ryhmalle ei ole arjen
ja viikonlopun rytmin hallitsema yhtd voimakkaasti kuin suomeksi julkaisevan digitaalinen kaupunkitila.
Vuorokaudenajallinen julkaisuaktiivisuus taas paljasti digitaalisen kaupunkitilan rytmiikan olevan
samanlainen kieliryhmien valilla yleisella tasolla, mutta olevan monimuotoisempi paikallisella tasolla. Koko
kaupungin tasolla vuorokaudessa on molemmilla kielillda kolme julkaisumaarapiikkia samoihin aikoihin,

mutta kaupunginosatasolle siirryttdessa selked kolmipiikkinen rakenne, T6616a lukuun ottamatta, halvenee
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kaksi- ja vyksipiikkiseksi, jolloin julkaisupiikit loivenevat ja painottuvat iltaan. Suomenlinnan

julkaisuaktiivisuus on kaytannossa piikiton.

Koko Helsingin mittakaavassa vertailtuna kieliryhmien valilla on samankaltaista julkaisumaaraan perustuvaa
spatiaalista rakennetta. Kieleen perustuvia spatiaalisia rakenteita on todettu my6s muualla esimerkiksi
Ranskassa, Kanadassa ja Israelissa (Graham & Zook 2013). Tiiviisti rakennetut asuin- ja palvelualueet
keradvat suuren maaran julkaisuja molemmilla kielilld, vaikka maankadytt6a tarkastellessa kielten valilla oli
nahtavissa jakautumista paikallisiin ja turisteihin. Englanninkielisia julkaisuja oli esimerkiksi selkedsti
enemman lentokenttd- ja satama-alueilla  kuin  suomenkielisia  julkaisuja. Kielten vilinen
dominanssitarkastelu jakoi Helsingin keskustan kahtia suomen- ja englanninkielisten julkaisujen alueiksi
Toolonlahden ja Kaisaniemen sillan kohdilta, englanninkielisten julkaisujen hallitessa eteldista puoliskoa ja
suomenkielisten pohjoista. Keskustan ulkopuolella suomenkieliset julkaisut olivat enemmist6d miltei

kaikkialla.

Aiheiden kautta valittyva kuva koko Helsingin digitaalisesta kaupunkitilasta on varsin monimuotoinen, mutta
sen voi yksinkertaistaa havainnollisuuden vuoksi. Helsingin digitaalinen kaupunkitila nayttaytyy
suomenkielisissa julkaisuissa padasiallisesti arjen, sosiaalisen kanssakdaymisen, juhlapyhien sekda kesan
kautta. Englanninkielisissa julkaisuissa Helsingin digitaalinen kaupunkitila nayttdytyy sosiaalisen
kanssakaymisen, juhlapyhien, Helsingin ihannoinnin ja eri aikojen, kuten aamun, talven ja viikonlopun,
kautta. Koko Helsingin mittakaavan aihetarkastelun kautta valittynyt kuva digitaalisesta kaupunkitilasta
kielten valilla on kahtiajakautunut, yleispiirteinen, monimuotoinen sekda hieman ristiriitainen.
Yleispiirteisyyden vuoksi on erittdin todenndkoistd, ettd Helsingin digitaalisen kaupunkitilan aiherakenne on

todellisuudessa tassa esiteltya monipuolisempi.

Kaupunginosatasolla ristiriitainen monimuotoisuus selkeytyy, silld suurta alaa vastaavan digitaalisen
kaupunkitilan sijasta aiheista valittyy vain kyseisen kaupunginosan digitaalinen kaupunkitila.
Kaupunginosatason alueellisessa tarkastelussa aiheet tarkentuivat ja sitd myotd myos digitaalisen

kaupunkitilan nayttaytyminen kielten valilla. Kaupunginosan “luonteesta” riippuen digitaalinen kaupunkitila



148
nayttaytyi joko eri lailla tai samankaltaisesti tarkastelussa olevilla kieliryhmilla. Helsingista ei paljastunut
yhtéd vahvaa alueiden profiloitumista kuin mitd muualla on paljastunut (Lansley & Longley 2016; Martin &
Schuurman 2017). Samankaltaisin alue kielten valilla tassa tyossa tarkastelluista on Suomenlinna, joka ei ole
kovin vyllattavaa, silla se on molempien kieliryhmien edustajille samankaltainen alue: vapaa-ajan
toimintoihin keskittyva retkikohde. Digitaalisen kaupunkitilan Suomenlinna nayttaytyy molemmilla kielilla
padaasiallisesti hienojen maisemien ja kesdpdivien retkikohteena, jolloin sita tarkastellaan arjen
ulkopuolisena eksoottisena paikkana (Urry & Larsen 2011, 13-18). Lisdksi julkaisumaarat ovat alueellisesti
erittdin samankaltaisia kielten valilla vahvistaen digitaalisen kaupunkitilan nayttdytymista samanlaisena
kielesta riippumatta. Tosin suomenkielisten aiheidenn tarkastelussa Suomenlinnan vahva kytkds haiden

jarjestamispaikkana nakyi, kun taas englanninkielisessa tarkasteluissa se ei ndkynyt lainkaan.

T66l6n osalta kieliryhmien vélisia eroja oli Suomenlinnaa selkedsti enemman digitaalisessa kaupunkitilassa,
vaikkakin pientd samankaltaisuuttakin on havaittavissa. julkaisumaarid tarkastellessa digitaalisen
kaupunkitilan rakenne oli samankaltainen kielten valilla, tosin englanninkielisessa aineistossa tietyt
nahtavyydet korostuivat selkedsti vahvemmin kuin suomenkielisessa aineistossa. To6l6ssda on molemmilla
kielillda urheilu- ja tapahtuma-aiheiden osalta samankaltainen digitaalinen kaupunkitila. Suomenkielisten
aiheiden kautta Toolon digitaalinen kaupunkitila eroaa englanninkielisestd vuodenaikojen vaihtelun,
valokuvauksellisuuden ja sosiaalisen kanssakdynnin kautta, kun taas englanninkielisten aiheiden kautta

T6616 ndyttaytyy enemman ruokailun, nahtavyyksien, Suomen ja Helsingin ihailun kautta.

Kallion digitaalinen kaupunkitila vaikuttaa julkaisumaaran perusteella olevan erilainen kielten valilla, silla
painopisteet vaikuttavat olevan osittain eri paikoissa. Toisaalta aiheiden perusteella Kallio vaikuttaa olevan
Suomenlinnan ja To6l6n vdlimaastossa sen suhteen, mita tulee digitaaliseen kaupunkitilaan. Molemmilla
kielilla Kallio nayttaytyy kahvittelun, tyén, ruokailun ja vapaa-ajan alueena, mutta englanninkielisen
aineiston kautta Kallio nayttdaytyy myos juhlimiseen liittyvdnd alueena, joka puolestaan ei nay

suomenkielisessa aineistossa. Toisin sanoen, Kallio nadyttdytyy aiheiden osalta melko samankaltaisena, mutta
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julkaisumaarallisesti  erilaisena eli samankaltaisista aiheista riippumatta kieliryhmien digitaalinen

kaupunkitila vaikuttaa eroavan siten, etta saman aiheeseen liittyvat julkaisut tapahtuvat eri paikoista.

Mita tulee aiheiden tarkasteluun Jan Gehlin kehikon (taulukko 1) kautta, tuloksien valossa on selvaa, etta
lahes kaikki Instagram-julkaisut liittyvat valinnaisiin ja sosiaalisiin aktiviteetteihin, joten Instagramin kautta
nayttaytyvd digitaalinen kaupunkitila tdstd nakokulmasta tarkasteltuna on myo6s vahvasti kytkoksissa
vapaa-aikaan, eika siina siten ndy juurikaan valttamattomia aktiviteetteja. Ymparistdlaatukehikko ei siis tuo
Instagram-aineistojen kautta nakyvan digitaalisen kaupunkitilan analysointiin kovinkaan kayttokelpoista
lisdulottuvuutta, mutta se voisi toimia muiden sosiaalisen median alustojen aineistoilla tai usealta alustalta

yhdistetylla aineistolla (ks. Citizen Mindscapes 2018).

Digitaalisen kaupunkitilan nayttdytyminen englanniksi ja suomeksi Instagram-julkaisuja tekevien vililld on
siis kaiken kaikkiaan osittain samankaltaista, mutta selkeita eroja [6ytyy alueellisesti aiheita ja julkaisumaaria
vertaillessa. Fyysinen kaupunkitila heijastuu digitaaliseen kaupunkitilaan julkaisujen aiheiden melko hyvin
huolimatta aiheiden monimuotoisesta ja ristiriitaisestakin spatio-temporaalisesta rakenteesta. On lahes
itsestdan selvaa, ettd Instagram-julkaisuaineiston sisallon tuottaneen suuren kayttajajoukon mielipiteiden,
asenteiden ja nakodkulmien kirjo on laaja, mutta on silti yllattavaa, ettd tama kirjo nayttaytyi tuloksissa
pelkdstaan julkaisujen kuvateksteihin keskittyneen analyysin kautta. Oletettavissa on, ettd kuvien,
kuvasarjojen, videoiden ja kommenttien sisdllytys analyysin olisi tuonut tdman kirjon vield kirkkaammin

esille.

Tamankaltainen spatiaaliseen sosiaaliseen mediaan keskittyva kaupungin tarkastelutapa konkretisoi siella
asuvien ja liikkuvien ihmisjoukkojen monimuotoisuutta ja silihen monimuotoisuuteen olennaisena osana
kuuluvaa ristiriitaisuutta. Kieliryhmien valisid eroja digitaalisen kaupunkitilan ndyttaytymisessa voisi verrata
vastaavalaiseen fyysisen kaupunkitilan tarkasteluun esimerkiksi nuoren ja vanhan ihmisen viélilla: heita
kiinnostavat todennakoisesti eri asiat ja paikat fyysisessa kaupunkitilassa, mutta yhtenevaisyyksidkin
|oytynee. Taman tyon tuloksissa ja tyon eri vaiheissa ilmenneet havainnot digitaalisen kaupunkitilan

ominaisuuksista konkretisoivat teoreettista keskustelua digitaalisesta kaupunkitilasta ja kybermaisemista,
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joka on erilainen paikka eri ihmisille ja jota eri ihmiset muokkaavat nakoisekseen (Kellerman et al. 2015;
Malecki et al. 2017; Rose 2017). Tosin tulee muistaa, ettd Instagram on vain yksi sosiaalisen median alusta
lukuisten alustojen joukossa ja, ettd tyossa ei keskitytty muuhun kuin kuvatekstien kautta valittyvaan
kaupunkitilaan. Katsausta kaupunkitilaan voisi laajentaa huomattavasti huomioimalla myds julkaisujen kuva-
ja videosisallon, sekd mahdollisesti myods julkaisujen saamat muiden kayttdjien kirjoittamat kommentit.
Silloinkin kyse olisi vain Instagramin kautta ndkyvasta digitaalisesta kaupunkitilasta. Kokonaisvaltainen
digitaalisen kaupunkitilan tutkiminen ja ymmartaminen vaatisi usean sosiaalisen median alustan julkaisujen
tarkastelua monipuolisella menetelmavalikoimalla, jotka yhdistelisivat paikkatietoa, kieliteknologisia
menetelmia seka konenakoa. Naiden lisaksi, tassa tyossa tarkasteltu digitaalinen kaupunkitila on sellainen,
joka ei valttdmatta ndy Instagram-kayttdjille itselleen, vaikka se on heidan itsensa tuottama. Jotta paasisi
siithen kasiksi, miten digitaalinen kaupunkitila nayttaytyy siella liikkuvalle tulisi tarkastella esimerkiksi miten
kaytetty kieli tai kayttajaprofiilin asetukset vaikuttavat hakukoneiden tarjoamiin ndkymiin ldheisista

ravintoloista tai reittivalinnoista.

4.4 Kieliteknologian menetelmat soveltuvat kaupunkitilan tutkimukseen

Kieliteknologian hyddyntaminen maantieteellisessda tutkimuksessa on melko uusi tapa l3dhestya
maantieteellisia kysymyksia, joka yleistyy jatkuvasti (Graham & Zook 2013; Jenkins et al. 2016; Lansley &
Longley 2016; Martin & Schuurman 2017; Fu et al. 2018; Hiippala et al. 2018), mutta on Suomessa viela
varsin harvinaista. Tassa tyossa pdadasiallisena menetelmana kaytetty paikkatietoon yhdistetty
LDA-aihemallinnus vaikuttaa soveltuvan melko hyvin myds maantieteellisen tutkimuksen valineeksi.
Tekstiaineiston analysoiminen laskennallisesti ja tilastollisesti vaatii melko paljon esikdsittelyd, jotta
analyysien tuloksena saatava tieto olisi kadyttokelpoista ja taysin esikdsittelemattoman tekstin analysointi
vastaa pitkdlti “roskaa sisdan, roskaa ulos” -periaatetta. Monikielisellda aineistolla kielentunnistuksen
luotettavuus taytyy olla tarpeeksi korkea ja tunnistettavan tekstin tarpeeksi pitkd, jotta tunnistus on
luotettava. Myods tulosten jalkikasittely on tarkedd, kuten tdssa tydssa aiheisiin luokiteltujen julkaisujen
suodattaminen, silla selkedsti epdvarmojen tuloksien rajaaminen pois vahvistaa lopputuloksen

luotettavuutta. Toisin sanoen, on tarkeda sdilyttdd kriittinen suhtautuminen aineistoa kohtaan seka
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suodattaa aineiston epdvarmuutta pois ennen analyysia ja sen jalkeen, jotta tuloksista pystyy johtamaan

oikeita johtopaatoksia.

Tyon tulokset osoittavat aihemallintamisen tuottavan parempia tuloksia silloin, kun mallille syotettavat
dokumentit, joiden perusteella mallintaminen tehdaan, ovat rajattu esimerkiksi maantieteellisesti. Lisaksi,
aihekennot osoittautuivat hyvaksi tavaksi kasitelld ja visualisoida aiheita spatiaalisesti. Oletettavasti myos
ajallinen rajaus parantaisi aiheiden koherenssia ja siten myds tulkitsemisen helppoutta.
Instagram-kuvatekstien osalta myods adjektiivien jattdminen mallintamisen ulkopuolelle vaikutti
teravoittavan aihemallin tuloksia, jolloin aiheiden nimedminen helpottui hieman. Suurelle tekstiaineistolle
ilman rajauksia ja pienelld aihemaarallda tehty aihemallinnus tuottaa erittdin yleispiirteisia
aihekokonaisuuksia, jotka voivat olla semanttisesti lahekkain toisiaan ja erityisen hankalia nimeta. Mitaan
selkedtd parasta toimintatapaa aihemaarien ja rajauksien suhteen ei ole vielda muodostunut, mutta taman
tyon perusteella voi sanoa pienemman aihemaaran riittdvan, mikali aineisto on rajattu pienehkélle alueelle
tai aikavalille. Aineistolle sopivan aihemaaran I6ytyminen vaatii aihemallin ajamista useaan otteeseen eri
parametreilla, kunnes sopivat parametrit 16ytyvat. Mikali tutkijalla on aineistosta ennakkotietoja, niita tulisi

hyddyntaa aihemallin parametreja maariteltdessa.

Monikielisyys asettaa selkeitd haasteita kieliteknologian menetelmien soveltamiseen. Suomenkielisen
tekstin kasittely aihemallinnuksen kaltaisilla menetelmilld vaatii mittavan esikasittelyn, jotta edes
yksinkertaiset sanapilvet kuvaisivat aineiston sanastoa riittdvan hyvin. Rikkaan morfologiansa vuoksi
suomenkielisen  tekstin  yhdenmukaistaminen lemmatisoinnilla on valttamatonta, kun taas
englanninkieliselle tekstille se ei ole aivan yhta valttdmatontd, mutta suositeltavaa. Suomi on lisdksi varsin
pieni kieli, joten kielelle kehitettyjen menetelmien ja avoimien tydkalujen valikoima on varsin suppea. Tassa
tyossa suomenkielisen tekstin lemmatisointiin kdytetty FinnPOS-tyokalu vaikeutti ty6ta, silla osa tyovaiheista
tuli suorittaa Linux-kdyttojarjestelmassa tyokalun vaatimusten vuoksi. Avoimille ja helppokayttoisille

suomenkieliselle tekstille soveltuville kieliteknologisille menetelmille ja tydkaluille on tdméan tyon
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perusteella tarvetta. Myos puhekielisten sanojen lemmatisointiin soveltuvaa mallia tarvitaan, silld nyt

puhekieliset ilmaisut ja sanat aiheuttivat pienia ongelmia aihemallinnuksen tuloksien analysoinnissa.

Jatkoa ajatellen LDA-aihemallinnuksen soveltaminen aluekohtaisesti tai/ja ajanjaksokohtaisesti voi tarjota
erittdin hyvan menetelman tarkastella spatio-temporaalisia aiheita. Tiettyyn kaupunginosaan keskittyva ja
liilkkuvaa aikaikkunaa hyddyntava aihemallinnus paljastaisi aiheiden spatio-temporaalisen dynaamisuuden.
Talloin digitaalisessa kaupunkitilassa tapahtuvaa keskustelua ja tapahtumia pystyisi seuraamaan
oletettavasti varsin hyvin. LDA-aihemallin esiparametreja voisi tdman tyon tuloksien perusteella muuttaa
oletusarvoista, kun sitd soveltaa Instagram-aineistolle, silla alhaisen koherenssipisteiden ja yleispiirteisten
aiheiden kautta voisi olettaa aiheiden jakautuvan epdsymmetrisesti keskendan. Myds muita
aihemallintamismenetelmid voisi soveltaa maantieteelliseen sosiaalisen median tutkimukseen kuten
hierarkkista aihemallinnusta (engl. hierarchical topic modeling, Blei et al. 2003b), lyhyisiin teksteihin
erikoistunutta aihemallinnusta (engl. short text topic modeling, Ramage et al. 2010; Mehrotra et al. 2013;
Mazarura et al. 2014) ja LDA-aihemallin muokatut versiot kuten kirjoittajakohtainen (engl. author-topic
model, Rosen-2vi et al. 2004) ja ohjattu LDA (engl. semi-supervised, Ramage et al. 2010; Mehrotra et al.
2013). Tavallinen “muokkaamaton” LDA-aihemallinnus mallintaa sille syotetyistd teksteista etenkin pienilla
aihemaarilla varsin yleispiirteisia aiheita, silla se pyrkii sovittamaan kaikki tekstit jonkin aiheen alle.
Tavallisella LDA-mallilla massasta poikkeavien aiheiden mallintaminen vaatii joko mallinnettavien
aihemadarien nostamista aineistosta riippuen useisiin kymmeniin tai satoihin aiheisiin. Tarkempien
aihekokonaisuuksien I6ytamiseen LDA:n lisdksi voisi kokeilla eri vektorirepresentaation hyvaksyvaa
aihemallintamismenetelmaa. LDA-aihemalli toimii oikein vain sanojen bag-of-words
-vektorirepresentaatioiden kanssa, joissa jokaisella sanalla on oma tunnusluku seka sanan esiintymistiheytta
kuvaava kokonaisluku, joka on varsin yksinkertainen vektorirepresentaatio. Esimerkiksi word2vec- tai
fastText -vektorirepresentaatiot voisivat toimia varsin hyvin, silld niiden mahdollistama sanojen
samankaltaisuuden arviointi voisi tuoda aihemallinnukseen lisdaa ketteryytta ja tarkkuutta, seka
mahdollistaisi neuroverkkopohjaisen aihemallintamisen (Larochelle & Lauly 2012; Esposito et al. 2016;

Arslan et al. 2018).
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Eri kielille mallinnettujen aiheiden viélisten erojen tilastollinen kvantifioiminen on varsin hankalaa
menetelmallisesti, silla se vaatii samaa asiaa tarkoittavien eri kielisten sanojen vektorirepresentaatioiden
olevan ladhelld toisiaan. Se vaatisi vektorisointimenetelman kehittdmistd, joka olisi tietoinen sanojen
merkityksista ja siten osaisi maaritelld, ettd sanojen ‘jarvi’ ja ‘lake’ vektorit muistuttaisivat matemaattisesti
toisiaan, kun taas sanojen ‘jarvi’ ja ‘brewery’ olisivat matemaattisesti selkedsti erilaisia. Tallainen
tarkastelutapa mahdollistaisi tehokkaan ja kvantitatiivisen aiheiden samankaltaisuuden arvioinnin eri kielten
valilld. Vaihtoehtoisesti, tdman voisi toteuttaa ennen vektorointia tapahtuvalla sanojen automaattisella
kdantamiselld yhteiselle kielelle, mutta se vaatisi tarkkaa kontekstiriippuvaista kdantamista, jotta sanonnat,
sekda monitulkintaiset sanat kdantyisivat oikein. Kyseisten menetelmien kehittdminen on taman tutkielman
kirjoittajan kirjoitushetken ndkemyksen mukaan toisen opinndytetyon arvoinen tyd esimerkiksi
lingvistiikassa tai tietojenkasittelytieteessa, mutta esimerkiksi Googlen kehittamalla BERT-mallilla mainitun
kaltainen toiminnallisuus on ldhempana kayttoonottoa (Devlin & Chang 2018). Kielitieteellisten
teknologioiden laaja-alaisen omaksumisen ja kehittamisen osalta erds ongelma-alue on
menetelmakehittdmisen ja tutkimuksen pirstaleisuus eri tieteenalojen alle, jolloin parhaaksi osoittautuneet

kdytannot ja menetelmat eivat ole valttamatta tutkijan tiedossa (Jauhiainen et al. 2018).

Tyossa kokeiltu LDA-aihemallinnuksen soveltaminen kevyeen “sdvyanalyysiin” adjektiiveilla ei toiminut
lainkaan talla aineistolla. Jotta aihemallinnus tuottaisi edes jollain tasolla kdyttokelpoisia “sdavyanalyysin”
tuloksia, se wvaatisi monipuolisemman sadvysisdllon aineiston. Tassd tyossda muodostettujen
adjektiivi-aihemallien aiheiden semanttinen erotteleminen toisistaan merkitykselliselld tasolla osoittautui
mahdottomaksi adjektiivien positiivisuuden vuoksi ja malleista oli nahtavissa, ettd tulokset eivat toisi
analyysiin toivottua lisdsyvyytta vaan taysin irrallisen ja kayttokelvottoman muuttujan, joten Occamin
partaveitsen periaatteen mukaisesti ne hylattiin. Sdvyanalyysi tulee toteuttaa varta vasten siihen kehitetyilla
tyokaluilla eika esimerkiksi aihemallinnusmenetelmilld, jotta tuloksista voisi vetda johtopaatoksia ja tuloksia
ylipdatansa voisi kvantifioida numeerisesti. Sdvyanalyysin soveltaminen Instagram-aineistoon vaikuttaa
tdman tyon loydoksien kautta mielenkiintoiselta, silla aineisto vaikuttaa olevan erittdin vahvasti

positiivissavytteisid ja negatiivisten julkaisujen I6ytyminen olisi jo itsessdan kiinnostavaa.
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4.5 Lopuksi

Sosiaalisessa mediassa tuotetun massadatan monipuolisuus tekee siita erityisen rikkaan, mutta samalla
hankalan ja oikukkaan, aineistolahteen. Ensinna, tassa tyossa on keskitytty vain Instagram-alustalla tehtyjen
julkaisujen kuvateksteihin Helsingista, eika esimerkiksi kuviin tai kommentteihin, mutta niinkin rajatussa
tarkastelussa sosiaalisen massadatan monimuotoinen ja ristiriitainen luonne paljastui. Kuvatekstit voivat
sisaltaa lahes mita vain: lyhyita ja pitkia kuvateksteja, useita kielia, aihetunnisteita, mainintoja, emojeita,
hymi6ita ja hyperlinkkeja, seka yliampuvaa valimerkkien kayttéd. Taman vuoksi sosiaalisen median

tekstuaalisia aineistoja taytyy esikasitelld ennen analysointia, jolloin osa rikkaudesta auttamatta haviaa.

Toiseksi, esikdsittelemisessa on tiedettdva mita tietoa tekstistd haluaa saada, jolloin tiettyjen elementtien
sisdllytys on oleellista, esimerkiksi julkaisujen tekstien savyjen kannalta hymio6t ja emojit ovat tarkeaa tietoa.
Esikasitteleminen on kaiken lisdksi aikaa vieva tyonvaihe ja tdman tyon tyotunneista erittdin suuri osa kului

pelkdstadn aineiston esikdsittelemisessa aihemallinnukselle sopivaan muotoon.

Kolmanneksi, kohdepisteisiin perustuvat sijainnit tuovat mukanaan epdvarmuustekijan geoleimauksien
tarkkuuden kanssa. Julkaisujen pakollinen geoleimaaminen jonkin kohdepisteen alle tekee aineistoon
taipumuksen suosia tiettyja kohdepisteita toisten sijaan, jolloin tietyt pisteet haalivat suuren maaran
julkaisuja itselleen, jolloin julkaisujen todellinen melko hienojakoinen spatiaalinen rakenne ei heijastu
aineistoon samalla spatiaalisella tarkkuudella. Taman aggregaation vaikutus korostuu pinta-alaltaan rajattuja
alueita tarkastellessa, kuten Suomenlinnan alueella. Lisdaksi, tiettyyn sijaintiin liitetyt julkaisut eivat
valttamatta kasittele kohdepisteen sijaintia lainkaan, eika kayttdja julkaisuaan tehdessa valttamattda nae
kohdepisteestda muuta tietoa kuin nimen, eikd esimerkiksi nimea ja sijaintia kartalla, jolloin kdyttajallekin on
epavarmaa mihin sijaintiin julkaisu oikeastaan sidotaan. Esimerkiksi julkaisu, joka on sidottu Helsingin
musiikkitalon kohdepisteeseen ei valttamatta kasittele taloa tai talon sisalla tapahtuvia asioita, vaan piste

saattoi vain olla kayttdjaa lahinna oleva piste hanen tehdessa julkaisua jostain tdysin muusta asiasta.

Neljanneksi, aineiston oikukkuus nakyy lisdksi Instagram-julkaisujen kuvatekstien aiheiden “ohuen”

monipuolisuuden kautta, silla yleispiirteisten aiheiden sisdlle mahtuu useita julkaisuja, mutta aiheiden
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tarkentuessa niiden alle luokittuvien julkaisujen maara pienenee. Néin ollen, sosiaalisen median aineistoja
kaytettdessa tutkimusaineistona tulee valita tarkkaan tutkimukseen soveltuvat sosiaalisen median alustat ja
huomioida, ettad tarkasti maariteltyihin kysymyksiin vastauksia tarjoavia julkaisuja ei valttamatta ole milldan
alustalla kovinkaan paljon, etenkin kun julkaisuja lahtee suodattamaan esimerkiksi kielen ja tekstin pituuden
kautta. Taman tutkimukseen sopivien julkaisujen maaran niukkuuden lisdksi, sosiaalisen median aineistojen
kanssa on erittdin vaikea arvioida etukdteen, pystyykd kyseinen aineisto antamaan vastauksia haluttuihin
tutkimuskysymyksiin ennen kuin aineiston on saanut esikasiteltya ja aineistosta on saanut alustavia tuloksia.
Taman vuoksi vaikuttaakin, ettd suuri osa sosiaalista mediaa hyodyntavasta tutkimuksesta on luonteeltaan
eksploratiivista ja usein sen ohessa toteutetaankin jokin tavanomaisempi analyysi, jota sosiaalisen median

analyysin tulokset syventavat.

Viidenneksi, kaytantoa laheisempi ja korkeamman tason oikukkuus on erittdin todennakdinen mahdollisuus,
ettd sosiaalisen median rajapintapalvelut ja kdyttéehdot muuttuvat ajan myo6td, jonka jalkeen rajapinnalle
kehitetyt tyokalut voivat lakata toimimasta, rajapintapalvelut voidaan poistaa ja aineiston kerdaaminen
kayttamalla jotain muuta menetelmaa kuin rajapintapalveluita on usein kdyttéehtojen vastaista, joiden

rikkominen voi johtaa oikeudenkayntiin (Freelon 2018).

Ndistd haasteista huolimatta sosiaalisen median aineistot ja muut massadata-aineistot antavat erinomaisen
mahdollisuuden tarkastella ja ymmartda nykyaikaista maailmaa. Nama aineistot ovat todennakdisesti alati
keskeisempaa roolia modernien yhteiskuntien, kulttuurien ja ihmisten tutkimisessa ja ymmartamisessa, silla
sosiaalisen median kayttdjat ja massadatan maarat jatkavat kasvuaan (Statista 2018b, 2018d). Aineistoista
saatua ymmarrysta ja tietoa voidaan hyoddyntda esimerkiksi selvitettdessd minkalaisia aktiviteetteja ja
puheenaiheita tietyt alueet kerdavat tietyn ihmisryhman osalta. Jotta sosiaalisen median aineistojen
tuloksia voisi yleistdd koskemaan kattavampaa joukkoa yhteiskunnasta, aineistot tulisi kerdta usealta
alustalta, silla eri sosiaalisen median alustojen kadyttdjakunnat ovat erilaisia. Joka tapauksessa, sosiaalisen
median aineistot vaikuttavat tarjoavan arvokkaan aineiston alueiden, kaupunkien, yhteiskuntien ja

kulttuurien maantieteelliseen tutkimukseen seka soveltuvan oheisaineistoksi paatoksenteon tukemiseen.
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Kieliteknologian menetelmat ja muut koneoppimiseen liittyvat menetelmat voivat tuoda maantieteelliseen
tutkimukseen erittdin arvokkaan lisdn. Laajojen kvalitatiivisten tekstiaineistojen nopea ja tehokas
sisdllonanalyysi tekstissa olevien savyjen, piilevien aiheiden, paikkaviitteiden ja muiden piirteiden
|6ytamiseksi mahdollistaa maantieteellisten kvalitatiivisten aineistojen kvantifioimisen uusin keinoin. Taten
syntyva tieto, ymmarrys ja tutkimussuuntaukset voivat viedda maantieteellista tutkimusta ja tieteellista
ymmarrysta maailmastamme uusiin suuntiin (Martin & Schuurman 2017), mutta se vaatii vield melko paljon

tyota menetelmallisten ja kdytannon ongelmien selvittamiseksi.

Suomenkielisen tekstin osalta kieliteknologiset menetelmat, kuten lemmatisointi, ovat selkeasti
hankalampia toteuttaa verrattuna englantiin. Suomi on kielend morfologisesti erittdin rikas kieli, jolloin
sanoilla on lukuisia eri taipuneita muotoja, joka tekee suomen kasittelyyn sopivien menetelmien
kehittamisesta erityisen hankalaa. Lisdksi suomi on maailman mittakaavassa varsin pieni kieli, jonka vuoksi
kiinnostus ja kysynta tdmankaltaisia menetelmiad kohtaan on vahaista verrattuna esimerkiksi englantiin eika
suomelle kehitettyjen tyokalujen kirjo ole kovinkaan suuri. Suomenkielisten tekstiaineistojen automaattisen
kasittelyn mahdollistaminen kieliteknologian menetelmilla on erityisen tdarkedssda osassa tulevaisuutta
ajatellen, mikali suomenkielisida aineistoja kohtaan on maantieteellisen tutkimuksen osalta pyrkimyksia.
Esimerkiksi sdvyanalyysien vaatimien mallien luominen, kirja- ja puhekielen vélisten erojen vaikutusten
minimoiminen ja helppokdyttéisten avoimien tydkalujen kehittdminen muodostaisivat erinomaiset
edellytykset suomenkielisen tekstin kasittelylle lingvistisilla tekniikoilla. Kuten tdssa tyossa todettiin
kieliteknologian menetelméat soveltuvat varsin hyvin maantieteelliseen tutkimukseen ja vaikuttavat
mahdollistavan tdysin uusia lahestymistapoja maantieteellisiin kysymyksiin. Savyanalyysien lisaksi erittain
mielenkiintoinen menetelma on geojasentaminen (engl. geoparsing), jossa tekstissa sijaitsevat paikannimet
tunnistetaan ja geokoodataan paikkatiedoksi. Geojasentaminen mahdollistaa esimerkiksi paikannimien alla
“piilevan” paikkatiedon louhimisen mista tahansa tekstistd, mutta menetelmassa on epavarmuustekijoita,

jotka tulee huomioida (Gritta et al. 2018).

Tyon tuloksia ja tyossa kaytettyja menetelmia voi hyddyntdd muun muassa digitaalisen kaupunkitilaan

liittyvissa jatkotutkimuksissa ja teoreettisessa keskustelussa, markkinoinnin kohdistamiseen oikeisiin
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paikkoihin oikeilla kielilla ja kaupunkisuunnittelussa. Sosiaaliseen mediaan tallentuneiden aiheiden,
sijaintien ja aikojen kautta pystyy muodostamaan ndkyman digitaaliseen kaupunkitilaan ja siten myos
oikeaan kaupunkitilaan. Geoleimauksessa tallentuvaa paikka- ja aikatietoa pystyy hyodyntamaan
selvitettdessa kaupungissa liikkuvien henkildiden oikeita kadyntikohteita ja -aikoja. N&illd tiedoilla voi saada
arvokasta tietoa alueiden tai paikkojen kavijoista etenkin, jos kavijamaaria ja -kokemuksia ei entuudestaan
tiedetd. Sosiaalisen median datan parhaimpana ja huonoimpana puolena on sen “ohut monipuolisuus”, silla
sielld keskustellaan lukuisista asioista mutta samalla ei valttdmattd mistddn tietystd asiasta. Taman vuoksi
kokonaisvaltaisen ymmarryksen kannalta on olennaista tarkastella sosiaalisen median ilmi6ita, seka
digitaalista kaupunkitilaa, usealta alustalta kasin ja erilaisia menetelmia kayttdaen. Esimerkiksi vield on
epaselvaa, mika suhde Instagram-julkaisun kuvatekstilla on julkaisun kuvan aiheen kanssa ja tama kysymys
muodostaakin erityisen olennaisen kysymyksen mihin sosiaalisen median analyyseissa tulisi kiinnittaa

huomiota.

Tietokoneen laskentatehoa ja tekodlya hyodyntavat lingvistiset menetelmat vaikuttavat sopivan hyvin
maantieteelliseen tutkimukseen sosiaalisesta mediasta, mutta niiden yhdistaminen muihin tekoalya
hyddyntaviin sisdllonanalyysin menetelmiin, kuten konendkdon, voisi vahvistaa kayttokelpoisuutta
entisestdaan. Aihemallinnuksen kaltaiset kvantitatiivisia ja kvalitatiivisia piirteitd yhdistelevat menetelmat
voivat saada aikaan melko suuren mullistuksen erityisesti kulttuuri- ja ihmismaantieteen tutkimuksen
puolella mahdollistaen suurten aineistomaéarien nopean kasittelyn ja analysoinnin. Paikkatietomenetelmien
ja tekodlyn yhdistdminen mahdollistaa spatiaalisen mallintamisen viemisen aivan uudelle tasolle, jossa malli
paranee uusista havainnoista oppiessaan. Tekoalyn avustamia menetelmia ja poikkitieteellista lahestymista
spatiaalisten ilmididen tutkimiseen tarvitaan jatkossa, erityisesti massadata-aineistojen kanssa. Digitaalinen
kaupunkitila eldd ja muuttuu, sekd siihen vahvasti kytkoksissd olevat massadata-aineistot kasvavat
maarallisesti niin kauan kuin internetid ja oikean maailman sijainteja hyodyntavia verkkosovelluksia ja
sosiaalisen median alustoja kdytetdaan. Jotta maantieteellinen tutkimus pysyisi nopeasti muuttuvan ja
digitalisoituvan maailman mukana, tassa tyossa kaytettyja menetelmia ja uusia menetelmia tulee soveltaa

kasvavissa maarin kulttuurin, yhteiskunnan ja ympariston, maailmamme, ymmartamiseksi.
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