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1 Johdanto

Tama raportti on osa Opettaja tydnsa tutkijana -opintokokonaisuutta, joka kuuluu
kotitaloustieteen maisterivaiheen opintoihin. Opintokokonaisuuden teemana oli
kevaalla 2023 projektioppiminen. Tassa raportissa valotetaan yhden kolmen hen-
gen ryhman toteuttamaa projektioppimisen kokonaisuutta, jonka aiheena on ku-
luttajakasvatuksen osalta mainonta ja sen vaikutus kulutuskayttaytymiseen. Pro-
jektioppimisen kokonaisuus toteutettiin erdassa etelasuomalaisessa koulussa

yhdelle 7.-luokan ryhmalle.

Projektioppiminen on pedagoginen lahestymistapa oppimiseen ja se mukailee
tydelaman projekteja (Lavonen & Juuti, 2022, luku 5). Projektioppimisella pyri-
taan edistamaan oppilaan itseohjautuvuutta tutkimusongelman rakentamisesta
erinaisten tyovaiheiden jalkeen lopulliseen ratkaisuun (Viro, 2014, s. 4). Oppilai-
den itseohjautuvuuteen seké erilaisten opetusmenetelmien kehittdmiseen kan-
nustaa myos perusopetuksen opetussuunnitelma, jossa on pyritty tietoisesti siir-
tymaan opetuksesta ohjaamiseen (Perusopetuksen opetussuunnitelman perus-
teet [POPS], 2014). Opettajan rooli projektioppimisessa vaatii erityista taitoa op-
pimistavoitteiden asettamisessa, ohjauksen todellisessa onnistumisessa seka
oppilaiden itseohjautuvuuden onnistumisessa (Vesterinen, 2001, s. 65). Opetus-
kokeilussa nojataan sosiokonstruktiiviseen oppimiskasitykseen, jossa oppiminen

ja tiedon muodostaminen ovat sosiaalisia ilmidita (Kauppila, 2007, s. 48, 114).

Mainonta on monessa eri muodossa ilmenevaa viestintda, jonka pyrkimyksena
on myyda mainostavan yrityksen tuotteita. Mainonnan kolmeksi paatavoitteeksi
voisi tiivistaa tuotteesta kertomisen, tuotteeseen liittyvien mielikuvien luomisen
seka ostopaatdkseen kehottamisen. (Sanoma Media Finland, 9.1.2023.) Mainon-
nassa merkittavaa onkin tuotteen jddminen mieleen, jolloin ostopaatoksen synty-
minen tapahtuu usein luotujen mielikuvien pohjalta (Thurén, 2022). Mainonnan
avulla on tarkoitus saada aikaan tehokasta myyntia, jonka vuoksi mainonnan on
oltava jollakin tapaa suunniteltua sekd kohdennettua (Sanoma Markkinointi
Routa, 9.1.2023). Nykypaivana erilaiset sosiaalisen median palvelut tuottavat
kohdennettuja mainoksia jatkuvasti. Tasta yhtend esimerkkina on etenkin nuorille

suunnattu TikTok, jossa mainonta voidaan kohdistaa ainakin ian, sukupuolen ja



tarkastellun sisallon perusteella (Yliluoma, 2021). Lasten ja nuorten kohdalla mai-
nonnan eettisyys nousee erityisesti esille, koska he ovat osaltaan aikuisia alttiim-

pia mainonnalle. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto [KKV], n.d.)

Oppilaiden kanssa toteutettavan projektin avulla pyrimme tuomaan mainontaan
littyvaa teoriaa osaksi kaytannon tekemista. Tarkoituksena on kiinnittaa oppilai-
den huomio mainonnan laajuuteen seka sen vaikuttamisen keinoihin, jotta oppi-
laat hahmottaisivat, miten monin eri keinoin heidan ostokayttaytymiseensa pyri-
tdaan mainonnalla vaikuttamaan. Aiheeseen orientoitumisen ja itsendisen tiedon-
hankinnan tukemana oppilaiden on maara asettaa itselleen mainontaan liittyva
tutkimuskysymys. Kysymys tulee olemaan tydskentelyn lahtokohta ja keskio hei-
dan suunnitellessaan ja toteuttaessaan projektioppimisen artefaktina toimivaa

mainosvideota.

Raportti etenee siten, ettd aluksi k&sittelemme projektioppimisen kokonaisuuden
taustalla vaikuttavia teorioita oppimiskasityksesta kuluttajuuden taustalla vaikut-
taviin tekijoihin. Sen jalkeen siirrymme opetuskokonaisuuden kaytannon toteu-
tuksen tarkasteluun. Lopuksi pohdimme projektioppimisen toteutusta seka mah-

dollisia kehityskohtia.



2 Projektioppiminen

Projektioppiminen (project-based learning) on pedagoginen lahestymistapa, joka
mukailee ty6elaman projekteja (Lavonen & Juuti, 2022, luku 5). Se on nykykou-
lulaisille tarkea oppimismenetelma, jotta he sosiaalistuvat tieteellisten kaytantt-
jen pariin. Projektioppimisen yhteydessa koululaiset hyddyntéavat tieteen ja tek-
niikan kaytantdja ja samalla he tulevat ymmartaneeksi arkipaivan ilmidité ja suun-
nittelevat niille ratkaisuja. (Lavonen, Loukomies, Vartiainen & Palojoki, 2021, s.
918.) Projektioppiminen etenee tavoitteen asettamisesta erilaisten vaiheiden
kautta konkreettiseen lopputuotokseen, kuten esineeseen, raporttiin tai malliin,
josta kaytetdaan nimitysta artefakti. Projektioppiminen rakentuu neljan teoreettisen
ideologian pohjalta, jotka ovat 1) aktiivinen tiedonhankinta (active construction),
2) tilanteisen oppimisen teoria (situated learning), 3) sosiaalinen vuorovaikutus
(social interactions) ja 4) kognitiiviset tyokalut (cognitive tools) (Miller & Krajcik,
2019, s. 3).

Tarkasteltaessa projektioppimisen rakentumista hieman tarkemmin voidaan esit-
taa, etta sen lahtokohtana toimii opetussuunnitelman tavoitteet ja oppilaita sitou-
tetaan projektioppimisen pariin esittamalla heille ohjaava kysymys, joka on sa-
malla projektioppimiselle tunnusomainen piirre (Lavonen & Juuti, 2022, luku 5).
Vaikka projektioppimisesta on olemassa erilaisia versioita, on kaikille niista yh-
teistd, etta niissa kaytetaan tydskentelyn alkaessa ohjaavaa kysymysta (Miller &
Krajcik, 2019, s. 3). Ohjaavan kysymyksen tarkoituksena on ohjata kasiteltéavien
tietokaytanteiden pariin ja saada oppilaissa heratettya halu tietda kasiteltavasta
asiasta lisaa. Oppilaat muodostavat omia lisékysymyksia ja perehtyvét niiden
myo6ta asiaan tarkemmin. Tavoitteena on, ettd oppilaat yhdistaisivat aiemmin
hankittua osaamista kasiteltdvaan asiaan. (Lavonen & Juuti, 2022, luku 5.) Pro-
jektioppimisessa voidaan ajatella tavoiteltavan koherenttia ymmarrysta opiskel-
tavista asioista, jolloin kahlitsevat oppiainerajat ylitettaisiin ja oppilaat ymmartai-
sivat oppiaineiden laajemmat kytkeytymiset toisiinsa. Esimerkiksi kotitalousoppi-
aineessa yhdistyy esimerkiksi matematiikan, terveystiedon kuin yhteiskuntaopin-
Kin tietokaytanteita.



Projektioppimisessa opiskelijat rakentavat tietoa yhdessa tydéskennellen ja tyds-
kentelyn tukena hyédynnetd&n monipuolisesti digivalineita. Digivalineilla on yh-
taalta tyoskentelya avustava rooli esimerkiksi tiedonhankinnassa, mutta toisaalta
projektioppimisen yhteys on luontainen muoto oppia kayttamaan digitaalisia apu-
valineitd. (Lavonen & Juuti, 2022, luku 5.) Esimerkiksi kotitalouden opetuksen
yhteydessa oppilaille voi tulla digitaalisista vélineista tutuksi digitaalinen keittio-
vaaka, mikali he punnitsevat jotakin. Toisaalta projektioppimisen artefaktin ol-
lessa kuvia tai videota sisaltava tuotos, he tulevat perehtyneeksi esimerkiksi
omien matkapuhelimiensa toimintoihin, kuten kameroihin ja erilaisiin editointioh-
jelmiin. Erilaisilla digitaalisilla vélineilla on monipuolinen rooli esimerkiksi aineis-
tojen hankkimisessa ja kasittelyssa, ja ne mahdollistavat ilmidihin syventymisen
sellaisella tarkkuudella, joka ei valttamatta muuten olisi mahdollista (Lavonen &
Juuti, 2022, luku 5). Digitaalisia valineita voidaan myds hyddyntdd monipuolisesti
tiedon jakamisessa projektioppimisen aikana, silla tiedon jakaminen sekd muu
kommunikointi ajatusten vaihdon muodossa on keskeista projektioppimisen ai-
kana (Lavonen & Juuti, 2022, luku 5). Tahan tarkoitukseen on olemassa useita
mahdollisuuksia erilaisten digitaalisten oppimisymparistdjen ja sovellusten
my6tda, mutta esimerkiksi koulumaailmassa Google Classroom -oppimisympa-

ristd on tallaiseen tiedon tallentamiseen ja jakamiseen oiva valine.



3 Opetuksen viitekehys

Opetuskokonaisuuden suunnittelun yhteydessa tarkastelimme opetuksen teo-
reettista viitekehystad ja oppimisteorioita. Projektioppimisen taustalla vaikutta-
vissa oppimisteorioissa nousee esille erityisesti sosiaalinen konstruktivismi (Ves-
terinen, 2001, s. 22). Sosiokonstruktiivinen l&ahtékohta on luonnollinen kotitalous-
opetuksessa, silla oppimisen sosiaalinen luonne seka kokemuksellisuus, kon-
tekstisidonnaisuus ja kokonaisvaltaisuus kuvaavat kotitalouden oppimisproses-
sia (Palojoki & Malin, 2015, s. 71). Koimme, etta tAm& opetuskokonaisuus poh-
jautuu luonnollisesti sosiokonstruktiiviseen oppimiskasitykseen, silla projektioppi-
minen ja kotitalousopetus tukevat sosiokonstruktiivisen oppimisen pedagogisia

lahtbkohtia, kuten vuorovaikutteista oppimista seka oppilaan toiminnallista roolia.

Opetussuunnitelman perusteissa (2014, s. 17) oppimiskasityksen kuvauksessa
korostuu oppilaan rooli aktiivisena toimijana. Lisdksi oppimisessa keskeisena
nahdaan vuorovaikutus toisten oppilaiden, oppimisymparistéjen, opettajien, mui-
den aikuisten ja yhteisdjen kanssa. Sosiokulttuurinen oppimiskasitys on pohjau-
tunut Lev Vygotskyn ajatukseen, jossa oppiminen ndhdaan sosiaalisena ja kult-
tuurisidonnaisena. Oppiminen kuvataan yhteisollisena prosessina, joka muovau-
tuu yksildiden ja yhteisojen toiminnassa erilaisissa oppimisymparistoissa. Sosio-
kulttuurisessa ajattelussa oppilasta tarkastellaan ihmisen koko toimintaymparis-
ton, tilanteiden, vuorovaikutusten ja toiminnassa kaytettavien valineiden kautta.
(Kumpulainen ym., 2010, s. 13-14, 25). Tiedon sosiaalista ja kulttuurista luon-
netta, seka yhteisdllista ja yhteistoiminnallista oppimista korostanut Vygotsky on

nahty sosiokonstruktiivisuuden kehittajana (Kauppila, 2007, s. 79—=80).

Konstruktio tarkoittaa aktiivista tiedon rakentamista, joka on luonteeltaan myo6s
sosiaalista (Lonka, 2015, s. 17). Oppiminen on tietojen ja taitojen yksildllista ja
yhteisollista rakennusprosessia (Kauppila, 2007, s. 114). Sosiaalisessa konstruk-
tivismissa korostuu oppilaan itseohjautuvuus seka aktiivinen osallistuminen oppi-
misprosessiin. Tassa uusi tieto rakentuu jo olemassa olevan tiedon pohjalle ke-
hittden oppijaa myds oppimisprosessin ulkopuolella. (Packer & Goicoechea,
2000, s. 227-228.)



Sosiokonstruktiivisessa oppimiskasityksessa korostetaan sosiaalisia suhteita ja
vuorovaikutusta. Oppiminen ja tiedon muodostaminen on sosiaalinen ilmi6, jota

tapahtuu sosiokulttuurisissa konteksteissa. (Kauppila, 2007, s. 48, 114).

Projektioppimisessa opiskelijat muodostavat itse oman tutkimuskysymyksen, jota
he lahtevat ryhmana selvittdamaan. Sosiokonstruktiivinen oppimisteoria korostaa
opiskelijan tiedon rakentumista itsenaisesti seka vertaisten avulla. Projektioppi-
misessa tarkoituksena on tiedon rakentaminen ryhman sisalla seka tiedon jaka-
minen muille ryhmille. Ryhmatydtapa tarjoaa vertaisoppimisille mahdollisuuden
(Taar, 2015, s. 177). Projektioppimisessa opettajan rooli on ohjata ja tukea aktii-
visesti oppilaita tiedon rakentamisessa. Ryhmassa tyoskentely sek& opettajan
ohjaava rooli kuuluvat juuri esitettyyn oppimisteoriaan. Sosiokonstruktiivisessa
oppimisessa tavoitellaan opiskelijalle mielekasta ja siten motivoivaa oppimista.
Opettajan tehtavana on vahvistaa opiskelijan motivaatiota. (Kauppila, 2007, s.
121.) Tata projektia suunnitellessamme koimme motivoinnin tarkeaksi ja halu-
simme kehittéda oppitunneille mielekasta ja toiminnallista tekemista.



4 Medialukutaito ja mainonta

4.1 Moni- ja medialukutaito

Kotitalousopetuksen yksi kolmesta sisaltbalueesta on S3 Kuluttaja- ja talous-
osaaminen kodissa (POPS, 2014, s. 439) ja tassa yhteydessa Opetushallitus
(2023) on linjannut oppilaiden arjentaitojen tavoitteeksi, etta he oppisivat tunnis-
tamaan ja kasittelemaan itseensa kohdistuvaa kaupallista vaikuttamista moni- ja
medialukutaidon avulla. Kuluttajuus ja siihen liittyvd mainonta ovat oppisisaltéina
varsin monitieteisia ilmidita. Niiden voidaan nahda sisaltyvan ainakin kotitalouden
(S3 Kuluttaja- ja talousosaaminen) (POPS, 2014, 439), aidinkielen (S2 Tekstien
tulkitseminen) (POPS, 2014, s. 291) ja terveystiedon (S3 Terveys, yhteisot, yh-
teiskunta kulttuurit) (POPS, s. 2014, s. 400) oppiaineisiin.

Monilukutaidosta puhuttaessa otetaan huomioon se, etta lukutaito ei ole ainoas-
taan tekstien lukutaitoa vaan se voidaan jakaa esimerkiksi visuaaliseen, kulttuu-
riseen ja digitaaliseen lukutaitoon (Grunthal, 2020, s. 173-174) ja teksti voi olla
niin kirjoitettua, puhuttua, piirrettyd kuin laulettuakin ja se voi koostua jopa erilai-
sista symboleista ja merkeista. Monilukutaidon “moni’ viittaakin moninaistuneisiin
tekstimuotoihin ja niiden moniin eri tuottamisen tapoihin erilaisissa toimintaympa-
ristdissa ja tilanteissa. (Sintonen & Kumpulainen, 2017.) Eri ulottuvuuksien luku-
taidosta muodostuu monilukutaito, joka l&péisee kaikkia tieteenaloja vaatien kriit-
tisyyttd ja ymmarrysta tulkitsijaltaan (Grunthal, 2020, s. 173-174).

Perusopetuksen opetussuunnitelman perusteissa (POPS, 2014 s. 22; 100; 156;
283) monilukutaito (L4) on laaja-alaisena tavoitteena kaikilla vuosiluokilla. Ylei-
sella tasolla monilukutaidolla tarkoitetaan “erilaisten tekstien tulkitsemisen, tuot-
tamisen ja arvottamisen taitoja, jotka auttavat oppilaita ymmartamaan monimuo-
toisia kulttuurisia viestinnan muotoja sekd rakentamaan omaa identiteettiaan”.
Monilukutaito perustuu laaja-alaiseen kasitykseen tekstista, pitaen sisdllaan "sa-
nallisten, kuvallisten, auditiivisten, numeeristen ja kinesteettisten symbolijarjes-

telmien seka naiden yhdistelmien avulla ilmaistua tietoa”. (POPS, 2014, s. 22.)



Ylakouluikaisten kohdalla (POPS, 2014, s. 283) monilukutaidon harjoittelussa
painopiste on analyyttisessa, kriittisessa ja kulttuurisessa lukutaidossa ja oppilaat

harjaantuvat hyodyntdmaan moniaistillisuutta oppimisessa.

Medialukutaito voi saada eri yhteyksissa erilaisia tulkintoja (Potter 2010, 2013;
Hobbs 1998; Teurlings 2010, viitattu l&hteesséa Palsa, 2016, s. 41;49). Medialu-
kutaito k&sitteena painottaa kuitenkin mediaymparistéa kaikenlaisen median si-
saltavana kokonaisuutena. Medialukutaito pitda sisallaan medioiden tavoitetta-
vuuden, medioiden ymmartamisen ja kriittisen lahestymistavan medioiden sisal-
téihin ja viestintaan. Medialukutaito ottaa huomioon erilaiset viestinnan valineet
ja alustat, kuten television, radion ja internetin. (Opetus- ja kulttuuriministerio,
2013, s. 22.) Media ja sen vaatima lukutaito (Seppanen & Valiverronen, 2012,
viitattu lahteessa Palsa 2016, s. 50) sekd median valittamisen vélineet (Palsa,
2016, 50) ovat muuttuneet viimeisten vuosikymmenien aikana. Lisaksi medialu-
kutaitoa voidaan pitaa osittain paallekkaisena esimerkiksi digitaalisen lukutaidon,
informaatiolukutaidon ja visuaalisen lukutaidon kanssa. Palsan ja Ruokamon
(2015) mukaan jopa moni- ja medialukutaito ovat maaritelmina niin laheisia sisal-
l6iltd&n yhteen nivoutuneita, ettd ne ovat jossain maarin paallekkaisia kasitteita
(Palsa, 2016, s. 51)

Medialukutaitoon viitataan Perusopetuksen opetussuunnitelman perusteissa
(2014, s. 283) osana monilukutaidon laaja-alaisia tavoitteita, joiden mukaan: "Me-
dialukutaitoa syvennetddn osallistumalla ja ty6skentelemalld eri medioiden pa-
rissa. Oppilaita kannustetaan ilmaisemaan nakemyksidan monipuolisten viestin-

nan ja vaikuttamisen keinojen avulla”.

4.2 Kaupallinen mainonta

Mainonta on viestintaa, jolla pyritdéan myymaan mainostavan tahon aatetta, pal-
velua tai tuotetta (Sanoma Media Finland, 9.1.2023). Sijoittelun mukaan mai-
nonta voidaan jakaa advertoriaaliin, natiivimainontaan, sponsorointiin, tuotesijoit-
teluun ja vaikuttajamarkkinointiin. Advertoriaaliksi kutsutaan lehtimainosta, joka
muistuttaa tavanomaista lehtijuttua ja natiivimainonnalla tarkoitetaan digimedi-

assa esiintyvda mainontaa, joka ulkoisesti nayttda journalismilta. Naille yhteista



on, ettd tunnisteteksti "mainos”, helpottaa lukijaa erottamaan mainonnan toimi-
tuksellisesta sisallosta. Sponsoroinnilla tarkoitetaan sellaista mainontaa, jossa
mainostaja saa rahallista tukea vastaa nakyvyyttad (KKV, 2023, n.d.) esimerkiksi
urheilutapahtumissa. Tuotesijoittelulla tarkoitetaan tuotteen, palvelun tai tavara-
merkin sijoittamista audiovisuaaliseen ohjelmaan vastiketta vastaan. Tuotesijoit-
telu saa toteuttaa elokuvissa, tv-sarjoissa seka urheilu- ja viihdeohjelmissa, mutta
siité tulee kertoa joko tekstin tai tuotesijoittelutunnuksen keinoin. Vaikuttajamark-
kinoinnilla taas tarkoitetaan etenkin sosiaalisessa mediassa toimivien vaikuttajien
hyodyntamistd markkinoinnissa. Kaupalliset yhteisty6t pitaa kutenkin merkita sel-
kedasti ja niista tulee kayda ilmi minka yrityksen kanssa yhteisty® on tehty. (KKV,
2023, n.d.)

Tavanomaista arkea elaessdmme kohtaammekin siis mainontaa monella tavalla
sijoiteltuna niin erilaisissa fyysisissa kuin digitaalisissakin ymparistoissa. Mainon-
nan on siis oltava tunnistettavaa riippumatta sen esitys- tai levityskanavasta
(KKV, 2023, n.d.). Erityisesti lasten ja nuorten olisi tarkeaé osata hahmottaa mai-
nonnan laajuutta ja sen vaikuttamisen keinoja, jotta he ymmartaisivat miten laa-
jasti ja monella tapaa heidan ostokayttaytymiseensa pyritdan vaikuttamaan.
Tasta syysta mainontaa on syyta kasitella ylakouluikaisten kanssa mahdollisim-
man konkreettisella tasolla. Kuluttajansuojalaissa (2008/561 § 2) alle 18-vuotiaat
lapset ja nuoret ovatkin erityisasemassa heidan nuoresta iastansa johtuvan ko-

kemattomuuden ja herkkauskoisuutensa vuoksi. Alaikaisille suunnattua markki-

nointia arvioidaan tiukemmin kuin muuta markkinointia (KKV, 2023, n.d.).
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5 Projektioppiminen kaytannossa

5.1 Suunnittelu

Onnistuneen opetuskokonaisuuden muodostamisessa suunnittelu on keskei-
sessa roolissa. Jo projektin suunnitteluvaiheessa tarke&a roolia naytteli perus-
opetuksen opetussuunnitelman perusteet, jonka pohjalta tarkastelimme opetuk-
selle asetettavia tavoitteita seka kotitalousopetuksen siséltdalueita. Suunnitte-
lussa keskeisessa roolissa oli kurssille asetettu kirjallisuus seka projektioppimi-
sen taustalla vaikuttava tutkimuskirjallisuus, joiden pohjalta opetusta l&hdettiin

suunnittelemaan.

Otimme yhteytta erddn etelasuomalaisen peruskoulun kotitalousopettajaan ja ky-
syimme mahdollisuutta paasta toteuttamaan projektioppimisen kokonaisuutta ha-
nen oppilaidensa parissa. Saimme mydntavan vastauksen ja aloitimme suunnit-
telun yhteisella palaverilla hanen kanssaan. Palaverin aikana sovimme ryhman,
jolle toteuttaisimme projektin. Opettajalta saimme myds aiheen tiimoilta toiveen
kasitelld jotakin kuluttajuuden teemaa, silla se asettui opettajan kevaan vuosi-
suunnitelmaan sek&a koulun opetussuunnitelmaan. Aikataulun osalta sovimme,
etta projekti toteutetaan maaliskuussa 2023 kahdella eri opetuskerralla, jotka oli-

vat pituudeltaan 2 x 45min ja 3 x 45min.

Projektioppimisen kannalta merkittdvaa on ryhmén havainnointi seké havaintojen
pohjalta tehty alustava toimintasuunnitelma, mika toimisi mahdollisesti kyseisen
ryhman kohdalla. Kavimme havainnoimassa ryhmaa yhden opetuskerran ajan
helmikuussa, jonka pohjalta suunnittelimme lopullista projektioppimisen kokonai-
suutta. Ryhman toimintatapoja tarkastellessa merkittdva huomio oli aktivoivien
tehtavien tarve tyorauhan sailyttdmiseksi. Saimme koulun opettajalta tietoa myo6s
mabhdollisista erityisen tuen tarpeista seka muista huomioista, joihin taytyi kiinnit-
tda huomiota opetusta suunniteltaessa. Suunnittelussa oli tarkeaa huomioida,
ettd ryhmassa oli muutamia suomea toisena kielendan puhuvia (S2) oppilaita.
Opetuskertojen materiaalit suunniteltiin kiinnittdmalla erityistd huomiota niiden
selkeasti ymmarrettdvaan muotoon. llmapiiri pyrittiin myds rakentamaan niin, etta

oppilailla oli mahdollisimman matala kynnys pyytaa opettajilta apua.
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Kavimme opettajan kanssa yhdessa lapi myos oppilaiden kayttamia digitaalisia
oppimisalustoja seka digitaalisten valineiden kayton mahdollisuuksia. Saatujen

havaintojen perusteella muodostimme lopullisen kokonaisuuden.

Lopullinen kuluttajuuden ymparille muodostuva teema valikoitui mainonnan ym-
parille. Valintaa ohjasi yhteinen mielenkiinto aiheeseen seka projektioppimiseen
liitetyt tavoitteet lopputuotoksesta. Lopputuotoksen osalta kirkastui nopeasti aja-
tus siita, ettd oppilaat tuottaisivat omat mainokset. Rakensimme ohjaavan kysy-
myksen yhdessa tdhan projektiin osallistuneiden opiskelijoiden kanssa ja varmis-
timme joitakin yksityiskohtia kurssia vetaneilta opettajilta, jonka pohjalta saimme
kysymyksen muodostettua tarkaksi. Lopulliseksi ohjaavaksi kysymykseksi muo-
dostui Millainen mainos myy?. Ohjaavan kysymyksen muodostamista ohjasi pro-
jektioppimisen yleiset piirteet ohjaavan kysymyksen asettelussa, jossa erityisen
merkittavana pidimme sanavalintoja. Kysymyksen oli tarkoitus olla aiheeseen

johdatteleva valttaen kuitenkaan tiettyyn suuntaan ohjaamista.
5.2 Tavoitteet

Opetussuunnitelma asettaa kaikelle opetukselle tavoitteet, joihin opetus on liitet-
tava. Projektioppimisessa asetetaan tavoitteeksi lopputuotteen valmistaminen,
jolloin opetussuunnitelmasta asetetut tavoitteet on liitettava osaksi projektin vai-
heita (Lavonen & Palojoki, 2023). Avaamme seuraavaksi tavoitteita, joita ase-
timme projektille.

Mainoksia kasittelevassa projektioppimisen kokonaisuudessa huomioidaan
laaja-alaisista tavoitteista itsesta huolehtiminen ja arjen taidot (L3) seka monilu-
kutaito (L4). Kotitalousoppiaineen tavoitteista keskitéssa ovat yhteistyo- ja vuoro-
vaikutustaidoista T8 "ohjata oppilasta tydskentelemaan yksin ja ryhméssa sekéa
sopimaan tyotehtavien jakamisesta ja ajankaytosta ” seka tiedonhallintataidoista
T12 "ohjata oppilasta, ongelmanratkaisuun ja luovuuteen erilaisissa tilanteissa ja

ymparistoissa”.
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Mainonta valikoitui teemaksemme, koska mainontaa on kaikkialla ymparillamme.
Ylakouluikaiset ovat myos siina iassa, ettd he saavat entista enemman tehda it-
senaisia ostopaatoksia. Nain ollen nuorten on hyva ymmartaa mainonnan moni-
naisuutta seké sen vaikuttamisen erilaisia keinoja, jotta he ymmartavat kuinka
laajasti heidan ostokayttaytymiseensa pyritadan vaikuttamaan. Liséksi mainosten
lukutaidon voidaan ndhda sisaltyvan Perusopetuksen opetussuunnitelman pe-
rusteiden (POPS, 2014 s. 22; 100; 156; 283) laaja-alaisiin tavoitteisiin seka It-
sesta huolehtimisen ja arjen taitojen (L3) ettd Monilukutaidon (L4) osalta.

Itsesta huolehtimisen ja arjen taitojen kohdalla (L3) (POPS, 2014, s. 22) perus-
koulun yleisena tavoitteena mainitaan, ettd oppilaat saavat ohjausta mainonnan
kriittiseen tarkasteluun. Ylakouluikdisten kohdalla tavoite tdsmentyy siten, etta
oppilaita ohjataan mainosviestinnan analyyttiseen tarkasteluun (POPS, 2014, s.
283). Monilukutaidon (L4) (POPS, s. 2014, s.22) nahdaan mahdollistavan ”eri-
laisten tekstien tulkitsemisen, tuottamisen ja arvottamisen taitoja, jotka auttavat
oppilaita ymmartdm&an monimuotoisia kulttuurisia viestinnan muotoja seka ra-
kentamaan omaa identiteettiaan”. Se pitaa myos sillaan "sanallisten, kuvallisten,
auditiivisten, numeeristen ja kinesteettisten symbolijéarjestelmien seka naiden yh-
distelmien avulla ilmaistua tietoa”. (POPS, 2014, s. 22.) Ylakouluikaisten kohdalla
(POPS, 2014, s. 283) monilukutaidon harjoittelussa painopiste on analyyttisessa,
kriittisessa ja kulttuurisessa lukutaidossa ja oppilaat harjaantuvat hydodyntamaan

moniaistillisuutta oppimisessa.

Kuluttajuus ja siihen liittyva mainonta ovat oppisiséltdina varsin monitieteisia ilmi-
Oitéa. Niiden voidaan nahda sisaltyvan ainakin kotitalouden (S3 Kuluttaja- ja ta-
lousosaaminen) (POPS, 2014, 439), aidinkielen (S2 Tekstien tulkitseminen)
(POPS, 2014, s. 291) ja terveystiedon (S3 Terveys, yhteisot, yhteiskunta kulttuu-
rit) (POPS, s. 2014, s. 400) oppiaineisiin.

Projektioppimisen kokonaisuuden tavoitteeksi asetettiin, etta:

1) oppilaat ymmartavat mitd mainonnalla tarkoitetaan ja mik& sen tarkoitus on,

2) oppilaat hahmottavat mainonnan laajuuden seka sen vaikuttamisen keinoja,
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3) oppilailta onnistuu sujuva ja tasapuolinen tyéskentely ja tydnjako ryhmissa ja etta

4) oppilaiden ongelmanratkaisutaidot ja luova ajattelu aktivoituvat.

5.3 Toteutus

5.3.1 Ensimmainen opetuskerta

Ensimmainen opetuskerta toteutettiin 17.3. ja se oli pituudeltaan 2x 45min. En-
simmaiselld opetuskerralla tavoitteena oli oppilaiden ohjaaminen mainonnan tee-
maan Yleiselld tasolla seka ohjata oppilaat tiedon rakentumisen aloittamiseen.
Tunti koostui kolmesta eri osiosta, jotka pyrittin koostamaan yhtenaiseksi koko-

naisuudeksi selkeyttamisen vuoksi. Opetuskerran diat 10ytyvat liitteesta 4.

Opetuskerran alussa esittaydyimme oppilaille. Esittelylla pyrittiin lisdéamaan luot-
tamusta oppilaiden ja ohjaavien opettajien valille. Tunnin alussa pidimme tar-
ke&na alustaa opetuskertaa lyhyesti kdymalla lapi projektioppimista oppilaan na-
kokulmasta seka taman projektin teemaa yleisella tasolla. Opetuskertojen tavoit-
teet avattiin oppilaille ymmarrettavadn muotoon. Kerroimme heti aluksi projektin
lopputuotoksesta ja sen toteutuksesta. Pidimme tarkedna muistuttaa oppilaita

lopputuotoksesta lapi projektin, jolloin se sailyi muistissa tyévaiheiden I&pi.

Ryhman havainnoinnin pohjalta valitsimme teeman alustamiseen osallistavan
opetusmenetelman, joka toteutettiin tdssa kokonaisuudessa tyOpistetydskente-
lyn& (liite 6). TyOpistetyoskentelyn tavoitteena oli oppilaiden tiedon rakentumisen
kehittyminen erityisesti monilukutaidon (L4) nakokulmasta. Ty6pistetydskentely
tuki oppilaita myos itsenaisessa ryhmatydskentelyssa etenkin tunnille asetetun
tavoitteen (T8) mukaisesti. Tyopistetydskentelyn tarkoituksena oli herétella ai-
heeseen ja luoda oppilaille esiymmarrysta opetuskertojen aiheesta. TyoOpisteita
oli nelja, jossa jokaisessa tarkoituksena oli tutustua mainontaan eri ndkokul-
masta. Tyopistetyoskentelyn k&ytannon toteutusta seka aikataulutusta avataan

tarkemmin tuntisuunnitelmaa koskevassa liitteessa (Liite 1).
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Tyopistetydskentelyn aikana oppilaat tutustuivat mainonnan vaikuttamisen kei-
noihin. TyOpisteet oli jaettu eri teemoihin, jotka olivat mainosten danimaailma,
mainonnan laajuus, mainonnan monet keinot sosiaalisessa mediassa seka mai-
nosten vaikuttavuus printtimediassa. Oppilaille jaettiin tyoskentelyn aluksi tehté-
vamonisteet (Liite 2), joihin oppilaat kerryttivat tietoa mainonnasta lapi projek-
tioppimisen kokonaisuuden. Tehtavamonisteelle kirjattin myés muun muassa
omat tutkimuskysymykset ja mainosvideoiden kasikirjoitukset. Tehtavamonisteet
toimivatkin oppilailla erdan laisina oman projektin manuaaleina. Jokaisella tyopis-
teelld oli kaytossa koulun tarjoamat tietokoneet (Kuvasarja 1), joissa esitettiin ty6-
pistetta koskevat ohjeet. Jokaisella tyopisteella oli opettaja, joka tarvittaessa oh-

jeisti ja auttoi oppilaita tydskentelyn alkuun.

Kuvasarja 1. Tydskentelya tyopisteilld. (Kuvat: Sara Kupari, Elisa Vihtiala)

Tyopistetoiminta pyrittiin rakentamaan melko tiiviiksi kokonaisuudeksi, jolloin nii-
den tarkoitus aiheeseen alustavana toimintana sailyi. Oppilaat lahtivat rakenta-
man omaa tietoaan aktiivisesti ja hyvassa yhteistydssa ryhman sisalla. Tyopiste-
tydskentelyn paatteeksi oppilaiden kanssa tehtiin lyhyt koonti tyopistetydskente-
lyn onnistumisesta. Oppilaiden kanssa kaytiin lapi tyopisteella 4 (Liite 1, Liite 2)
valitut mainokset. Oppilaat paasivat kertomaan mika kyseisissa printtimainok-
sissa oli heréattanyt heidan mielenkiintonsa ja samalla pohdittiin yhdessa kysei-

sissa mainoksissa kaytettyja tehokeinoja.
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Aiheeseen alustavan toiminnan jalkeen siirryttiin luontevasti ohjaavan kysymyk-
sen esittelyyn. Esitettydmme oppilaille ohjaavan kysymyksen, heille oli ehtinyt
muodostua jo pieni ymmarrys mainosten vaikuttamisen keinoista seka mainon-
nan laajuudesta. Kavimme Flinga-sovelluksen avulla yhteisesti lapi, mita oppilaat
ajattelevat myyvasta mainoksesta (Kuva 1). Tassa yhteydessa oppilaille myds
muistutettiin, ettéa heidan lopputuotteensa tulee olemaan mainosvideo heidan val-
mistamistaan riisisuklaaherkuista, joten ohjasimme oppilaita pohtimaan, millai-
sella tutkimuskysymyksella he tuottaisivat omaa mainosvideotansa hyddyttavaa
tietoa. Flingaa heijastettiin tutkimuskysymyksen muodostamisen ajan taululle,
jotta oppilaat pystyivat hyddyntamaan yhteisesti tuotettuja ajatuksia siita millai-

nen mainos heidan mielestaan myy.

1. Varit. 2.
Kiinnostava. 3.
Houkutteleva. 4.
Luova.

Kuva 1. Kuvakaappaus Flingasta. Oppilaat vastasivat ryhmina kysymykseen "Millainen

mainos myy?”.

Kiersimme luokassa aktiivisesti ohjaten ja tukien omien tutkimuskysymysten
muodostamista, silla oppilaat l&htisivat toteuttamaan lopputuotteen valitun kysy-
myksen pohjalta. Orientoiva tyopistetydskentely toimi osaltaan kysymyksen aset-
telua ohjaavana pedagogisena keinona, silla tyopisteilla esitetyt kysymykset ja
niiltd kertynyt materiaali antoi jo itsessaan oppilaille vinkkeja siita, millaisia kysy-

myksia mainonnasta voitaisiin esittaa.
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Jokainen ryhma kykeni muodostamaan oman tutkimuskysymyksen suhteellisen
itsenaisesti. Oppilaiden tutkimuskysymyksiksi muodostui: Millainen on hauska
mainos?, Mik& on realistinen mainos? (Kuva 2), Miten mainos voi olla houkutte-
leva? ja Miten kayttdd huumoria mainoksessa. Tutkimuskysymykset kirjattiin teh-
tavamonisteelle. Jotkin ryhmat tarvitsivat tukea kysymyksenasettelussa, jotta se
mahdollisti aiheen tutkimisen seka hyddyntamisen projektin eri vaiheissa, mu-

kaan lukien riisisuklaaherkun valmistus ja videoartefaktin tekeminen.

L

Kuva 2. Mika on realistinen mainos? (Kuva: Elisa Vihtiala)

Tutkimuskysymysten muodostamisen jalkeen oppilaat lahtivat etsimaan tietoko-
neen avulla (Kuva 3) tietoa valitun tutkimuskysymyksen teeman ymparilta. Ryh-

mien tyoskentely sujui itsendisesti opettajien ohjatessa tarvittaessa.
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Kuva 3. Oppilaiden tiedonhakua. (Kuva: Sara Kupari)

Tunti lopetettiin jokaisen ryhméan tutkimuskysymyksen esittelyyn. Kavimme lyhy-
esti 1api seuraavan opetuskerran teemaa seka hieman tarkemmin projektin lop-

puty6n konkreettista toteutusta.

5.3.2 Toinen opetuskerta

Toinen opetuskerta toteutettiin 24.3. ja se oli pituudeltaan 3x 45min. Toisen ope-
tuskerran yleiseksi tavoitteeksi asetettiin lopputuotteen eli mainosvideon valmis-
tuminen. Opetuskerran rakenne pyrittiin rakentamaan siten, etta jokaiselle ryh-
malle jai tarpeeksi aikaa itsenaiseen tyoskentelyyn, jolloin aikaa lopputuotteen
toteuttamiseen jai riittavasti. Tavoitteeksi asetettiin mainonnan seké sen laajuu-
den ja siind kaytettyjen tehokeinojen ymmartaminen. Opetuskerran diat 16ytyvat
liitteesta 5.
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Ryhman yleista tydskentelyrauhaa pyrittiin lisdamaan esittelemalla jo opetusker-
ran aluksi tunnin rakenne, opetuskerralle asetetut tavoitteet seka oppilaita osal-
listamalla peukkudanestys paivan mielialasta. Tunnille asetetut tavoitteet sanoi-
tettiin paivan dioihin oppilaille ymmarrettdvaan muotoon, jonka pohjalta opetus-
kerran lopuksi koottava itsearviointi toteutettaisiin.

Opetuskerran aluksi palattiin tehtavamonisteen pariin ja muisteltiin edellisella ker-
ralla kaytyja asioita mainosteeman parista (Liite 2). Oppilaat kirjoittivat aikaisem-
malla opetuskerralla monisteisiinsa omat tutkimuskysymyksensa, jotka kaytiin
my0Os tassa vaiheessa uudestaan lapi. Paivan teemaan orientoiduttiin kaymalla
lyhyesti opettajajohtoisesti lapi valmistettava ruokaohje seka mainosvideon tar-
koitus, jotta oppilaat motivoituivat paivan teemaan. Tyovaiheet kaytiin huolelli-

semmin |api siirryttaessa riisimuroherkun valmistukseen.

Lyhyen orientaation jalkeen siirryttiin kasikirjoituksen ohjeistukseen, joka toteu-
tettiin opettajajohtoisesti muistuttaen lopputuotoksesta seka omista tutkimusky-
symyksistd, joiden pohjalta kasikirjoitus tuli toteuttaa. Oppilaita muistutettiin eet-
tisista toimintatavoista seka siita, ettd tulemme katsomaan jokaisen ryhman mai-
nosvideon yhteisesti luokan kanssa.

Kasikirjoituksen ohjeistuksen jalkeen oppilaat siirtyivat suunnittelemaan omia
mainosvideoita (Kuva 4), joiden tarkoituksena oli havainnollistaa oppilaille mai-

noksen luomisen laajuutta seka siind hyddynnettavia keinoja.
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Kuva 4. Oppilaiden kasikirjoitus. (Kuva: Sara Kupari)

Projektioppimisessa tarkeéna pidetaan tiedon jakamista ryhmien valilla jo projek-
tin aikana, jonka vuoksi oppilaat jakoivat tietoa ryhmien valilla esittelemalla omat
kasikirjoituksensa muille ryhmille. Talléin heilla oli mahdollisuus saada apua heita
mahdollisesti pohdituttaviin kysymyksiin. Kasikirjoitusten esittelyn jalkeen jokai-

nen ryhma hyvaksytti kasikirjoituksen opettajilla.

Kasikirjoituksen jalkeen kadvimme opettajajohtoisesti lapi riisisuklaaherkun val-
mistusohjeen ja tydskentelyn kriittiset vaiheet. Painotimme erityisesti suklaan va-
rovaista sulatusta pilaantumisen valttamiseksi. Pyrimme pitamaan talle projektille
asetetun lopputuotteen oppilaiden mielessa ja muistutimme mahdollisesta ku-
vauksesta jo valmistuksen aikana. Tydskentelyssa painotettiin oman tutkimusky-
symyksen nakokulmasta tydskentelya. Kaytanndn osuus eteni siten, etta ensiksi
oppilaat valmistivat riisisuklaaherkut, joiden valmistusvaiheesta he ottivat paljon
videomateriaalia mainoksiaan varten (Kuva 5). Mainosvideo kuvattiin oppilaiden
omilla puhelimilla seka koulun tarjoamilla tableteilla, joiden kayttéon oli havain-

nointikerralla kysytty lupa opettajalta sekéa opetettavan ryhman oppilailta.
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Kuva 5. Mainoksen kuvausta tabletilla. (Kuva: Adalmiina Halmetniemi)

Oppilaat toimivat ryhmissa aktiivisesti sekd omatoimisesti ja kuvausta toteutettiin
l&pi koko tuotteen valmistuksen. Riisimuroherkut laitettiin pakastimeen jahmetty-
maan, jonka jalkeen tuotteen kasittely oli mahdollista. Riisisuklaiden ollessa pa-
kastimessa jahmettyméassa oppilaat editoivat videoita lahes valmiiksi (Kuva 7,
Kuva 8). Riisisuklaaherkkujen jahmetyttyd niista otettiin viela kuvamateriaalia

"valmiina tuotteena” (Kuva 6) ja liitettiin videon loppuun.
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Kuva 6. Valmiin tuotteen kuvausta. (Kuva: Elisa Vihtial&)

Valmistuksen jalkeen oppilaat editoivat mainoksensa lopulliseen muotoonsa. Edi-
toinnit toteutettiin oppilaiden omista puhelimista (Kuva 7) sek& koulun tarjoamista
tableteista Ioytyvilla ohjelmilla (Kuva 8). Mainosvideot saatiin lopullisesti valmiiksi

tuotteiden tullessa pakastimesta pois.

Kuva 7. Editointia oppilaan omalla Kuva 8. Editointia tabletilla iMovie-sovel-

puhelimella. (Kuva: Sara Kupari) luksessa. (Kuva: Adalmiina Halmetniemi)
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Kuvaamisen ja editoinnin jalkeen ryhmat lahettivat omat mainoksensa luokkansa
Google Classroom -oppimisympéaristoon ryhman opettajan ohjeiden mukaisesti.
Katsoimme mainokset yhdessa luokan naytolta (Kuva 9), ja jokaisen ryhmén esi-
tysta ennen kertasimme heidan oman tutkimuskysymyksensé, johon mainos poh-
jautui. Jokainen ryhma oli sisaistanyt oman tutkimuskysymyksensa, silla ne valit-
tyivat mainosvideoista hienosti. Ryhmien esitykset olivat ikéda kuin loppuhuipen-
tuma projektioppimisen kokonaisuudelle. Oppilaista aisti innostuneen tunnelman
ja videot kerasivat ihailuja, naurua seka raikuvat aplodit.

Kuva 9. Ryhmien esitykset ja videoiden katsominen yhdessa. (Kuva: Sara Kupari)

Kavimme lyhyesti lapi projektioppimisen kokonaisuuden jalkeisia tunnelmia suul-
lisesti, mink& jalkeen siirryimme kerddméan palautteen ryhmékohtaisen itsearvi-
oinnin muodossa tehtavamonisteelle seka projektioppimista tarkastelevan arvi-
oinnin Flingan avulla. Avaamme arviointia seka saatua palautetta seuraavassa

luvussa.

5.4 Arviointi

Pohdimme arvioinnin toteuttamista yhdessé& koulun opettajan kanssa. Paa-
dyimme yhteistuumin siihen, ettd ryhman oma opettaja keskittyi yleisesti oppilai-
den arviointiin, jolloin me pystyimme keskittymaan enemman projektioppimisen

toteutumisen onnistumiseen ja lopulta sen reflektointiin saatujen palautteiden
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avulla. Oppilaiden arvioinnissa keskityimme formatiiviseen arviointiin, jonka tar-
koituksena oli tukea oppilaan oppimisprosessia jatkuvan palautteen avulla (Ope-
tushallitus, 2020, s. 2-3). Pyrimme keskittym&an oppilaiden vahvuuksiin ryh-
massa toimimisen suhteen sekd kannustamaan itsenaiseen tyoskentelyyn.
Tassa projektissa formatiivinen arviointi tuki oppimisprosessia seka tyoskentely-
taitojen kehittymista. Hyodynsimme formatiivista arviointia myds projektioppimi-
sen onnistumisen tarkasteluun itsearvioinnin sek& opetuskokonaisuuden arvioin-

nin avulla (Opetushallitus, 2020, s. 2).

Projektioppimisessa arvioinnin merkitys korostuu etenkin itsearvioinnin suhteen
(Vesterinen, 2001, s. 126). Toteutimme oppilailla ryhmé&kohtaisen itsearvioinnin
seka henkilokohtaisen opetuskokonaisuuden arvioinnin, joiden tarkoituksena oli
saada oppilaat tarkastelemaan oman oppimisen onnistumista seka antaa meille
palautetta projektin toteutuksesta. Itsearviointi toteutettiin ryhmalle jaettujen mo-
nisteiden avulla (Liite 2), joissa tarkasteltiin oppilaiden oppimisprosessia ja tiedon
kehittymista, projektin jalkeisia ajatuksia seka ryhmatydskentelyn onnistumista.
Projektia koskeva arviointi toteutettiin Flingan (Liite 3) avulla anonymiteetin sai-
lyttdmisen vuoksi. Projektin arvioinnissa kysyimme oppilailta, millainen mieli
heille jai opetuskerroista, mink& kouluarvosanan he antaisivat kokonaisuudesta
ja mita parannettavaa he haluaisivat antaa tunneista. Kokonaisuus todettiin to-
della onnistuneeksi niin oppilaiden, koulun opettajan kuin meidan ohjaavien opet-

tajien kanssa.

Kavimme opettajan kanssa suullisesti lapi projektin onnistumista. Kokonaisuus
oli hdnen mielestaan onnistunut ja oppilaiden oppiminen oli edistynyt. Erityisen
onnistuneeksi mielsimme yleensa ainoastaan teoriaosuudessa nakyvan kulutta-
juuden, joka saatiin tassa projektissa tuotua myos kaytdnnon toteutukseen asti.
Tama taas nakyi oppilaiden motivoituneisuutena aiheeseen seka tiedon syvem-
pana ymmarryksena normaalin teoriapainotteisuuden sijaan. Projektin lopuksi
oman reflektiomme kautta keskeisimmiksi onnistumista edistaviksi tekijoiksi miel-
simme oppilaantuntemuksen, huolellisen suunnittelun sek& aktivoivat tehtéavat.
Onnistumista edisti myos meidén jokaisen aktiivinen osallistuminen koko projek-

tin |&pi aina suunnittelusta toteutukseen.
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6 Pohdinta

Tama projekti oli sekéa oppilaille, ettéd meille opettajaopiskelijoille erilainen, uusi ja
jannittava kokemus. Kokemuksessa parasta oli, ettéa padsimme tutustumaan kou-
luun, jossa oli todella [lAmmin ja avoin vastaanotto. Oppilaat olivat kiinnostuneita
meistd, ja suhtautuivat projektiin innolla. Alkuun jannitimmekin, miten saamme
motivoitua oppilaat, kun tunneilla ruoanvalmistuksen sijaan paaroolissa on kulut-
tajuusteema. Oppilaat olivat kuitenkin hyvin osallistuvia ja innokkaita. Sosiokon-
struktiivisen oppimiskasityksen tavoin painotimme toiminnallista ja aktiivista tyos-
kentelya ryhmissé, jolloin opettajina keskityimme ohjaamiseen ja motivointiin. Hy-
vin suunniteltu mielekas ja toiminnallinen tekeminen tuki oppilaiden motivoitu-

mista, ja koimme, etta siind onnistuimme erityisen hyvin.

Projektioppimisen struktuurin mukaisesti teimme tarkat tuntisuunnitelmat, jotta
pystyimme ohjaamaan oppilaita onnistuneisiin projekteihin. Esimerkiksi ennalta
meita mietitytti, miten osaamme sanoittaa ja esittdd ohjaavan kysymyksen seka
ohjata omien tutkimuskysymysten laatimisen siten, ettéa oppilaat hahmottavat pro-
jektioppimisen luonteen. Tama tuntui haastavimmalta ja samalla tarkeimmalta
kohdalta projektissa. Lopulta oppilaat tarvitsivatkin tdssa paljon apua, mutta
olimme tahan hyvin varautuneita, ja saimme ohjattua oppilaat selkeasti seka te-
hokkaasti pohtimaan omia tutkimuskysymyksia. Projektioppimisen tavoitteena on
lopputuotteen valmistaminen sekd opetussuunnitelman mukaiset tavoitteet pro-
jektin vaiheista (Lavonen & Palojoki, 2023). Opetussuunnitelmiin pohjautuvat pro-
jektioppimisen kokonaisuuden tavoitteet toimivat meidan oppituntisuunnitelmien
pohjalla, ja ne valittyivat onnistuneesti tuntien toiminnassa. Mainonnan tarkoitus
ja laajuus valittyivat erityisesti tyopistetyoskentelyn tehtavatyoskentelyssa, ja
vuorovaikutustaidot seka luova ajattelu nakyivat projektia toteuttaessa. Projek-
tioppiminen ei ollut opetettavalle ryhmalle ennestaan tuttu, joten oppilaat paasivat
oppimaan heille uuden opetusmenetelmén parissa, mika oli heille opettavaista.
Lopputuotteen, eli mainosvideon suhteen saimme ihastella hienoja videoita,
joissa oppilaat olivat meidan ohjaavan kysymyksen sekd omien tutkimuskysy-

mystensé pohjalta hahmottaneet tehtdvansa ryhminé onnistuneesti.
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Oppimisprosessin arvioinnissa keskityimme onnistuneen projektioppimisen to-
teuttamiseen ja oppilailta saadut palautteet (Liite 3) kuvaavat, kuinka hyva mieli
projektista oppilaille jai kokonaisuudesta ja toteuttaminen koettiin mielekkaana.
Oppilailta saatuja palautteita tarkastellessa huomasimme, ettd osa oli arvioinut
omaa onnistumista, vaikka tarkoituksena oli kerata palautetta meita varten. Pa-

lautteen ja arvioinnin ohjeistuksessa tulee jatkossa olla tarkempi.

Koemme, ettd lahtokohdat onnistua projektissa olivat myds hyvat, silla oppilaat
olivat itseohjautuvia, tunnollisia ja ryhmatydskentely sujui heiltd luonnollisesti.
Projektin toteuttaminen kahdessa opetuskerrassa ei onnistuisi valttamatta kaikille
ryhmille. Mikali vastaava projekti toteutettaisiin sellaisten oppilaiden kanssa, joille
videon tekeminen ei ole tuttua, tdhan tulisi varata kolme opetuskertaa, jotta vi-
deon editoinnille olisi riittavasti aikaa. Taméan opetuskokonaisuuden onnistumi-
sen edellytys oli oppilailla oleva videoiden editointitaito. Jos projektiamme pitéisi
kehittad, voisimme tarkentaa ja lisata, miten hyédyntaisimme oppiaineiden valista
yhteisty6ta. Tama projekti jakautui vain kahdelle oppitunnille, ja halusimme pitaa
siséllén kompaktina. Aiheena kuluttajuuteen voisi kuitenkin lisata esimerkiksi ta-
voitteita matematiikasta. Lisatehtavaksi laadimmekin (Liite 2) tehtavan, jossa sai
pohtia ja laskea, paljonko ryhméan tuotteelle tulisi hintaa kaupassa. Tahan emme
kuitenkaan ehtineet tarkemmin paneutua. Kuluttajuus ja mainonta aiheina seka
moni- ja medialukutaito ovat laaja-alaisia ja monitieteisia ilmiditd. Koemme, etta
vaikka lahestyimmekin aihetta kotitalousoppiaineen nakdkulmasta, voisi tehtavia
yhdistda esimerkiksi aidinkielen tai terveystiedon teemoihin. Toinen kehityskohta
ajatellen projektiamme, on ohjaavaan kysymykseen palaaminen projektin lo-
pussa, joka meilld jai hieman pintapuoliseksi. Videoiden esittamisen jalkeen ka-
vimme projektioppimisen kokonaisuutta lapi lyhyella keskustelulla. Tassa oli-
simme voineet viela palata ohjaavaan kysymykseemme ja pohtia viela yhdessa

kysymysta “Millainen mainos myy?”.

Saimme ja opimme kokeilusta paljon. Hahmotamme entistd paremmin, mita so-
siokonstruktiivinen oppiminen on, ja miten opettajina voimme keskittya motivoin-
tiin ja oppilaiden ohjaamiseen. Projektioppiminen oli meille ennen vieras pedago-
ginen l&hestymistapa ja vaikutti alkuun haasteelliselta, mutta nyt se tuntuu meille

selkealta.
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Se, ettd paasimme kaytannossa toteuttamaan projektin, oli kaikista opettavai-
sinta, silla siten kaikki tdtd suunnitelmaa varten hakemamme tieto esimerkiksi
sosiokonstruktiivisesta oppimisesta, projektioppimisesta, tavoitteiden asettami-
sesta, arvioinnista sekéa kuluttajakasvatuksesta syventyi ja soveltamisen kautta
muodostui konkreettisemmaksi. Lisdksi kouluun, sen kaytantdihin, oppilaisiin ja
henkilokuntaan tutustuminen seka itsensa likoon laittaminen toi varmuutta ja ko-

kemusta opettajan tyohan.

Kaytimme erilaisia digitaalisia valineitd monipuolisesti. Tyopisteilla tehtavanannot
olivat Power Point -esityksissa avattuna oppilaille, ja he katsoivat tietokoneilta
tyOpisteiden tehtavat ja videot, sekd yhdessa pisteessad kuuntelivat aanitteet.
Tassa suunnitelmana oli hyédyntaa tabletteja, mutta emme saaneet niita toimi-
maan halutulla tavalla, mutta onneksi tietokoneilla tehtavien suorittaminen sujui
halutusti. Kaytimme rasteilla myds ajastukseen puhelimien kelloja. Flinga oli verk-
kopohjainen tyOkalu, jossa oppilaat lahettivat puhelimillaan yhteiselle pohjalle
kommentteja ohjaavaan kysymykseen. Taman ndimme tehokkaana valineena
aktivoida oppilaita pohtimaan kysymysté, seka jakaa tietoa yhteisollisesti kaikkien

kanssa.

Liséksi oppituntien jalkeen kerdsimme projektista palautteen (Liite 3) Flingan va-
lityksella, silla Flinga oli tullut nyt tutuksi alustaksi oppilaille ja sen kaytto oli no-
peaa. Opimme itsekin samalla, kuinka Flinga-pohjat tehdaan ja onnistunut koke-
mus rohkaisee meitad hydédyntamaan tyokalua jatkossakin. Lisaksi Google Class-
room oli oppilailla kaytdssa koulussa, joten oppilaiden oman opettajan kanssa
saimme alustan, jonne oppilaat pystyivat tallentamaan mainosvideot seka pys-
tyimme sielta yhteisesti avaamaan ja nayttamaan videot kaikille. Itse mainosvi-
deoiden toteutuksessa kaytettiin iMovie-ohjelmaa seka oppilaiden puhelimista
heille ennalta tuttuja editointiohjelmia. Videoiden onnistumisen edellytys anne-
tuissa aikapuitteissa oli mahdollista vain siksi, ettéa videoiden teko oli oppilaille
tuttua. TAma oli varmistettu etukateen. Saimme vain ihailla oppilaiden editointi-
taitoja, kun he tehokkaasti leikkasivat ja liimasivat videopéatkat seka lisasivat vi-
deoihin hauskoja tehosteita. Tassa olimme onnekkaita, etteivat oppilaat tarvin-
neet paljoa apua, silla emme ole varmoja, olisimmeko osanneet auttaa ja aikaa

olisi mennyt selvittelyyn.
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Kaikkiaan digitaalisten valineiden hyddyntaminen oli siis hyvin monipuolista ja
tuki projektin eri vaiheita. Videoiden sailyttdmiseen liittyen pohdimme eettisia pe-

riaatteita, ja sovimme, etta oppilaat poistavat videot omista puhelimistaan.

Koemme, etta kotitalouden opetuksen kehittaminen projektioppimisen tapaisella
lahestymistavalla tekee oppimisesta mieleenpainuvan kokemuksen, niin opetta-
jalle kuin oppilaille. Projektioppimisessa merkittavaa on oppilaan vapaus tutkia ja
toimia. Kuluttajuusaihe voi tuntua oppilaiden motivoinnin kannalta haastavalta,
mutta projektioppimisen toiminnallisuus ja tutkiva tyotapa konkretisoi opittavaa

asiaa ja tuo sen lahemmas oppilaiden arkea.
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7 Summary

What kind of ad sells?

Advertising in home economics education through of project-based learning.

This report is a part of a subject didactic development project, which is part of the
studies of the home economics. The theme of the course in spring 2023 was
project-based learning (PBL). Project-based learning is a pedagogical approach
that adapts to working life projects (Lavonen & Juuti, 2022, chapter 5). In the
context of project-based learning, pupils utilize the practices of science and tech-
nology, and at the same time learn to understand everyday phenomena and so-
lutions for them (Lavonen, Loukomies, Vartiainen & Palojoki, 2021, p. 918). Pro-
ject-based learning process starts from setting a goal, through various stages to
a concrete result, e.g., an object, a report, or a model, which is called an artifact
(Lavonen & Juuti, 2022, chapter 5). The goals of the curriculum are the starting
point for the project learning. The work is initiated by an instructional question
posed by the teacher. After that, students make their own research questions for
the given theme. In project-based learning students build knowledge by working
together and use digital tools in a variety of ways. (Lavonen & Juuti, 2022, chapter
5)

In this project-based learning project the chosen theme was advertising. Adver-
tising means communication, which is primarily used to promote the sale of some
product, service, or idea by talking about these to consumers (Sanoma Media
Finland, 9 January 2023.) We chose this topic because "Consumer and financial
skills at home™ are one of the three content areas of home economics education
(FNAE, 2014, p. 439). Finnish National Agency for Education (2023) has aligned
that pupils are supposed to learn to recognize and deal with the ads that affects
them. We felt that it would be important for the middle school pupils to study how

wide concept advertising is, and various ways it is affecting purchasing behavior.
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The project-based learning project was implemented on one 7th grade home eco-
nomics group. We went to observe their group in February 2023 for one lesson.
During the observation lesson, our goal was to learn about the various students
in the group. We also inquired information about their skills in shooting videos
and editing them. The project-based learning sessions were implemented with
them in March 2023. We reserved two sessions with the group for the project-
based learning, with the first one being 2x 45min and the second session being
3x 45min.

Practical implementation

In the first session, we briefly introduced to the pupils what project-based learning
is and how we will implement it with them. We told them right at the beginning
that the artifact of the project learning will be a commercial video about a treat
that includes rice and chocolate, which they will also bake. At the beginning, we
also presented to the students the goals of the project that are based on curricu-
lum. After that we presented them a handout that was to be used in the lessons
and in which they should gather information during the coming lessons. Given
our understanding that the pupils are active, we started to build their preliminary
understanding on advertising with four different assignments scattered across the
classroom. The four different assignments were presented via PowerPoint, and
each of the assignments had different topic. Topics we had chosen were sounds
in ads, scope of advertising, various ways of marketing in social media and the

effectiveness of advertisements in print media.

After the four assignments were done, we presented the driving question "What
kind of advertisement sells?" Pupils were assigned to share their thoughts via
Flinga, a collaborative whiteboard. Then it was time for the pupils split in groups
of 2-3 pupils to form their own research questions on this topic. Our role as teach-
ers was to go and support the students in formulating their own research ques-
tions. Teachers visited each group asking how their work has started and should
the pupils need guidance, teachers questioned the pupils about ads that sell and

assisting pupils to move forward in formulating their own research questions.
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At the end of the lesson, each of the groups presented their own research ques-
tions: “What kind of ad is funny?”, “What is a realistic ad?”, “How can an ad be

attractive?” and “How to use humor in an advertisement?”

At the beginning of the second teaching session, we discussed with the pupils
about the previous session, and we recalled about the students' own research
questions. After that, the pupils were instructed to prepare a manuscript for ad-
vertising video on a rice-chocolate treats that they would do later. They also were
instructed to consider their own research questions in the manuscript. For exam-
ple, the groups that asked about humor in ads, had to consider humor in their
own videos. During the script writing phase, the pupils presented their own scripts
to each other and had a possibility to ask for help and comments to their plans.
In the next phase, the students prepared the rice chocolate treats, which they
also filmed with their phones and tablets. For example, that group that asked
about the attractiveness of the ad videoed dripping of melted chocolate and
shaped the treats as hearts.

While the treats were solidifying, the pupils had time to edit their advertisement
videos. After the treats solidified, the groups took the last pictures and videos of
the finished products and attached them to their videos. The videos were shared
in the Google Classroom learning environment and the videos were watched to-
gether accompanied by a big applause. At the end of the session the feedback
about the project-based learning sessions was collected from the pupils via
Flinga. They also made a self-assessment about their group.

Conclusions

Based on the of the project-based learning project we implemented, we conclude
that knowing the pupils is one of the most important things, as it dictates the pro-
ject planning process quite far. For example, in our own teaching experiment, it
was important to know that the students had video editing skills. If the students
hadn't made videos before, we would have had to reserve one more teaching
session for our project. In that case, we should also have had to familiarize with
video editing in more depth so that we could have guided the students during the

editing.
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In our opinion, a successful project-based learning session also requires good,
carefully designed lesson plans. It is also important to pay attention in forming
the driving question. A good driving question is precise, but at the same time not
too restrictive that would limit pupils own thinking. Considering this, knowing the
pupils plays an important role. If project-based learning is a method that students
are familiar with, the working can be started from a broader starting point, but
when getting to know the working method for the first time, it is good to keep the
driving question rather defined and concrete. This also helps in guiding pupils to

form their own research questions.

The best thing about project-based learning is that pupils have the freedom to
explore what they want, and they can act as an independent knowledge builders.
In our own project, we found that the student-activating way of working motivated
them. The class was filled with happy and enthusiastic talk and the students had
an active working attitude during our project. Throughout the project-based learn-
ing project, pupils learned the various forms and scope of marketing and the in-
fluence ads have on us. They also understood the concrete impact ads are ex-
pected to have. It is fair to say that the pupils in this class built a slightly critical

and questioning attitude towards advertisements and marketing.
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LIITE 1 TUNTISUUNNITELMA

TUNTISUUNNITELMA

Projektioppiminen / Millainen mainos myy?

17.3. & 31.3.2023

Opiskelijat: Halmetniemi Adalmiina, Kupari Sara & Vihtiala Elisa

ILMIO suhteessa OPETUSSUUNNITELMAN OSAAMIS- ja SISALTOTAVOITTEISIIN

Mainoksia kasittelevassa projektioppimisen kokonaisuudessa huomioidaan laaja-alai-
sista tavoitteista Itsestda huolehtiminen ja arjen taidot (L3) sekd Monilukutaito (L4). Ko-
titalousoppiaineen tavoitteista keskiossa ovat Yhteistyo- ja vuorovaikutustaidoista T8
"ohjata oppilasta tyoskentelemaan yksin ja ryhmassa seka sopimaan tyotehtavien jaka-
misesta ja ajankdytostd” seka Tiedonhallintataidoista T12 “ohjata oppilasta, ongelman-
ratkaisuun ja luovuuteen erilaisissa tilanteissa ja ymparistoissa”.

Mainonta valikoitui teemaksemme, koska mainontaa on kaikkialla ymparillamme. Yla-
kouluikaiset ovat myds siina idssa, etta he saavat entistd enemman tehda itsenaisia os-
topaatoksia. Nain ollen nuorten on hyva ymmartaa mainonnan moninaisuutta seka sen
vaikuttamisen erilaisia keinoja, jotta he ymmartavat miten moninaisesti ja miten mo-
nelta suunnalta heidan ostokadyttaytymiseensa pyritaan vaikuttamaan. Lisdaksi mainos-
ten lukutaidon voidaan nahda sisaltyvan Perusopetuksen opetussuunnitelman perustei-
den (POPS, 2014 s. 22; 100; 156; 283) laaja-alaisiin tavoitteisiin seka Itsesta huolehtimi-
sen ja arjen taitojen (L3) ettd Monilukutaidon (L4) osalta.

Itsestd huolehtimisen ja arjen taitojen kohdalla (L3) (POPS, 2014, s. 22) peruskoulun ylei-
sena tavoitteena mainitaan, etta oppilaat saavat ohjausta mainonnan kriittiseen tarkas-
teluun. Ylakouluikaisten kohdalla tavoite tasmentyy siten, etta oppilaita ohjataan mai-
nosviestinndn analyyttiseen tarkasteluun (POPS, 2014, s. 283). Monilukutaidon (L4)
(POPS, s. 2014, s.22) nahdadn mahdollistavan "erilaisten tekstien tulkitsemisen, tuotta-
misen ja arvottamisen taitoja, jotka auttavat oppilaita ymmartamaan monimuotoisia
kulttuurisia viestinndn muotoja seka rakentamaan omaa identiteettiadan”. Se pitdd myos
sillaan ”sanallisten, kuvallisten, auditiivisten, numeeristen ja kinesteettisten symbolijar-
jestelmien sekd naiden yhdistelmien avulla ilmaistua tietoa”. (POPS, 2014, s. 22.) Yla-
kouluikaisten kohdalla (POPS, 2014, s. 283) monilukutaidon harjoittelussa painopiste on
analyyttisessa, kriittisessa ja kulttuurisessa lukutaidossa ja oppilaat harjaantuvat hyo-
dyntamaan moniaistillisuutta oppimisessa.

Kuluttajuus ja siihen liittyva mainonta ovat oppisisaltdina varsin monitieteisia ilmioita.
Niiden voidaan nahda sisaltyvan ainakin kotitalouden (S3 Kuluttaja- ja talousosaaminen)
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(POPS, 2014, 439), aidinkielen (S2 Tekstien tulkitseminen) (POPS, 2014, s. 291) ja ter-
veystiedon (S3 Terveys, yhteisot, yhteiskunta kulttuurit) (POPS, s. 2014, s. 400) oppiai-
neisiin.

Mainoksia kasittelevan projektioppimisen kokonaisuuden tavoitteena on, ettd 1) oppi-
laat ymmartavat mita mainonnalla tarkoitetaan ja mika sen tarkoitus on, 2) oppilaat hah-
mottavat mainonnan laajuuden seka sen vaikuttamisen keinoja, 3) oppilailta onnistuu
sujuva ja tasapuolinen tydskentely ja tydnjako ryhmissa ja ettd 4) oppilaiden ongelman-
ratkaisutaidot ja luova ajattelu aktivoituvat.

OHJAAVA KYSYMYS

Millainen mainos myy?

Oppilaiden kanssa toteutetaan oppitunnin alussa mainontaan liittyvaa tyopistetydsken-
telya. Tyopistetyoskentely toimii orientaationa aiheeseen ja se antaa oppilaille esiym-
marrystd opetuskertojemme aiheesta.

Esitettyamme oppilaille ohjaavan kysymyksen, heille on ehtinyt muodostua jo pieni ym-
marrys mainosten vaikuttamisen keinoista sekd mainonnan laajuudesta. Oppilaita tue-
taan oman tutkimuskysymyksen muodostamisessa esimerkiksi niin, ettd ohjaamme
heitd miettimaian ryhmissdan kolme hyvan/tehokkaan/myyvian mainoksen tekijaa,
joista heidan tulee vield miettid ryhmansa mielesta tarkein tekija. Kun tarkein tekija on
valittu, heitd ohjataan miettimaan, millaisella kysymyksenasettelulla kyseista asiaa voi-
taisiin lahted tutkimaan lisdaa. Mikali kysymyksen muodostaminen tuntuu haastavalta,
heitd kehotetaan etsimaan kyseisesta asiasta lisaa tietoa, jolloin kysymyksen muodos-
tamiseen voi saada apua omaa tietdmystaan lisadmalla. Myos orientoiva tyopistetyos-
kentely toimii osaltaan kysymyksen asettelua ohjaavana pedagogisena keinona, koska
tyopisteilla esitetyt kysymykset ja niilta kertyva materiaali antavat jo itsessaan oppilaille
vinkkeja siita, millaisia kysymyksia mainonnasta voidaan esittdaa. Oppilaille on myos ker-
rottu, ettd heidan lopputuotteensa tulee olemaan mainosvideo heidan valmistamis-
taan riisisuklaaherkuista, joten ohjaamme oppilaita pohtimaan, millaisella kysymyk-
sella he tuottaisivat omaa mainosvideotansa hyédyttavaa tietoa.

OPETUSKERTOJEN DIGITAALISET VALINEET SEKA LOPPUTUOTOS

Opetuskertojen aikana hyédynnamme digitaalisia oppimismenetelmia ja -valineitd mo-
nipuolisesti. Opettajajohtoisissa hetkissa meilla on kdytossa Power point -diat, jotka toi-
mivat puheemme tukena. Lisdksi esitamme tietokoneelta aiheemme tiimoilta videoita.
Tyopisteilld tehtavanannot [6ytyvat tablettitietokoneilta, ja yhdella rastilla otetaan aikaa
kellolla. Esitettydmme ohjaavana kysymyksen ”Millainen mainos myy”, oppilaat vastaa-
vat tdhan ryhmissdan Flingaan hyédyntdaen omia puhelimiaan. Nain jaetaan myds yh-
dessa tietoa ja luodaan osaltaan esiymmarrysta aiheesta. Flinga-seina toiminee myos
vinkkind omien tutkimuskysymysten laatimisessa. Lisdaksi Oppilaat etsivat tietoa omilla
puhelimillaan ja tableteilla ja tuottavat opetusvideot puhelimien videotoiminnoilla. Vi-
deoiden tekeminen on oppilaille tuttua kuvaamataidon tunnilta.

ARVIOINTI JA TIEDON JAKAMINEN
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Me keskitymme opetuskerroilla paaasiassa formatiiviseen arviointiin, eli oppilaiden oh-
jaamiseen ja tukemiseen oppimisprosessin aikana. Pyrimme huomaamaan hyvan, ke-
humme ja kannustamme oppilaita. Oppilaat hyvaksyttavat meilla seka ryhmansa oman
kysymyksensa etta videoidensa kasikirjoitukset. Naitd hetkia voitaneen pitdaa oppitun-
nilla pienimuotoisina arviointituokioina, jolloin yhdessa oppilaiden kanssa keskustellaan
[api mitd heilld on mielessdan ja tarvitseeko parhaan mahdollisen lopputuloksen saa-
miseksi huomioida viela jotain muuta. Ensimmaiselld opetuskerralla tietoa jaetaan tyo-
pistetydskentelyn purun yhteydessd, jolloin jokaiselta ryhmalta odotetaan osallistu-
mista ainakin yhdella rastilla tehtavan kuvakollaasin esittelyn muodossa. Myo6s Flingaa
hyodynnetdan ajatusten jakamisessa. Lisaksi oppilaat esittelevat toisilleen omat tutki-
muskysymyksensa. Toisella opetuskerralla oppilaat esittelevat toisilleen videoiden kasi-
kirjoitukset ja oppilaiden kanssa katsotaan heidan mainosvideonsa. Lopuksi tehdaan it-
searviointi ja kerataan palautetta Flingaa hyddyntaen.

1. Opetuskerta 17.3.2023

13:15-14:10 KOE
14:15 - 14:25 Projektioppimisen aloitus
o Esittaytymiskierros (kaikki osallistuvat kertomalla nimensa)
o Kerrotaan, ettd oppilaat tulevat talla kerralla ja kahden viikon paasta
opiskelemaan kanssamme projektioppimisen keinoin mainonnasta. Kerro-
taan, ettd Projektioppiminen on erdanlainen ryhmatyon muoto, joka voi
olla hieman erilaista oppimista, johon oppilaat ovat tottuneet. Toivotaan,
ettd oppilaat paastavat kekselidisyytensa valloilleen.
DIA: Opetuskertojen kulku ja aikataulu
e Kdydaan lapi mitd opetuskerroilla tullaan tekemaan (muodostuu koko-
naiskuva)
o 1. kerralla tyopistetyoskentelya sekd oman tutkimuskysymyksen
muodostaminen.
o 2. kerralla kertauksena edellisen kerran asioita, valmistetaan
mainostettava tuote, (riisisuklaaherkku), suunnitellaan, toteutetaan
ja esitelldan oma mainos = projektin lopputuotos. Lopuksi itsearvi-
ointi ja opetuskokonaisuuden arviointi/palaute.
DIA: Tavoitteet (L3 ja L4, T8 ja T12) sanoitettuna oppilaille ymmarrettavaan muotoon
e Ymmarrat, mitd mainonnalla tarkoitetaan ja mika sen tarkoitus on.
e Hahmotat mainonnan laajuuden ja mainonnan vaikuttamisen keinoja.
o Tydskentelet ryhmassasi aktiivisesti ja toiset huomioon ottaen.
e Ongelmanratkaisutaitosi ja luova ajattelusi aktivoituvat.

DIA: Tyopistetyoskentelyn ohjeistus lyhyesti (tyopisteet 1-4)
e TyOpistetoimintaa, jolla padstaan tutustumaan mainonnan maailmaan

Mainosten ddnimaailma

Mainonnan laajuus

Mainonnan monet keinot sosiaalisessa mediassa
4. Mainosten vaikuttavuus painetussa mediassa

Rasteilla toimintaohjeet tablettitietokoneilla.

W
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Aikaa n. 4 min rasti.

Vaihdetaan rastia danimerkista.

Rastien kiertosuunta on pienemmasta numerosta isompaan pl. 4 > 1

Me ohjaamme aloitusrasteille ja katsotaan, etta tyopisteilla paastaan alkuun.

14:25 — 14:45 Tyopistetyoskentely (20 min sis. 4 min/piste + siirtymiset)
e Jokaisella tyopisteelld on tehtava/kysymys, jota oppilaat pohtivat ryh-
missdan. Vastaukset kirjoitetaan projektioppimisen kokonaisuutta varten
laaditulle paperiselle lomakkeelle ylos. Lomaketta hyddynnetaan lapi pro-
jektioppimisen ja siihen keratdan kaikki oppilaiden tuottama teksti ja
tieto.

RASTIT

1. MAINOSTEN AANIMAAILMA
Talla rastilla kiinnitetdan huomiota mainosten danimaailmaan.

=  Mitd mainoksessa kuuluu?

= Millaisia tunteita tai tuntemuksia se teissé herdittdid?

Rastilla on yksi aikuinen, joka soittaa mainoksia ja esittaa tarvittaessa apukysymyksia:
Mitd kuulet? Minkd tyylinen musiikki/déni/puhe taustalla? Mikd fiilis tulee?
Kuunneltavat mainokset:

»=  Pringles:
https://www.youtube.com/watch?v=Shshho7eC30&list=PLdb2Va04d-cRU-
kibgB2MO6tLKN4Lom98S&index=16

= Fanta:
https://www.youtube.com/watch?v=xOWdKWnetwk

Mainoksia voi kuunnella useamman kerran.

2. MAINONNAN LAAJUUS
Talla rastilla pohditaan mainonnan laajuutta.
* Missd kaikkialla olette ndihneet mainoksia?

o 1 min aikaa listata yl6s mahdollisimman monta mainospaikkaa
(ajastavat itse digitaalisella kellolla)
o Verrataan seuraavilla dioilla esiteltyihin mainospaikkoihin. Mon-

tako samaa mainospaikkaa oppilaat keksivat, keksivatkd myos jotain
muita paikkoja, joita ei esimerkeissa ollut?

3. MAINONNAN MONET KEINOT SOSIAALISESSA MEDIASSA
Talla rastilla pohditaan mainonnan keinoja ja tehokeinoja sosiaalisen median kana-
vissa.

Oppilaat tutustuvat Tubettaja Lakon videoon, joka on mainosyhteistyo Kitchen Joyn
kanssa.

Videosta katsotaan ensimmainen minuutti (60 sekuntia).


https://www.youtube.com/watch?v=Shshho7eC3o&list=PLdb2VaO4d-cRUkibgB2M06tLKN4Lom98S&index=16
https://www.youtube.com/watch?v=Shshho7eC3o&list=PLdb2VaO4d-cRUkibgB2M06tLKN4Lom98S&index=16
https://www.youtube.com/watch?v=x0WdKWnetwk
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" Mitd mainonnan keinoja ja tehokeinoja mainoksessa on hyédyn-
netty?

Lakko: Valmisruoka (Kitchen Joy) mainos
VALMISRUOKA vs ITSETEHTY RUOKA

4. MAINOSTEN VAIKUTTAVUUS PRINTTIMEDIASSA
Talla rastilla pohditaan mainosten vaikuttavuutta painetussa mediassa, kuten sanoma- ja aika-
kausilehdissa.
Oppilaiden tehtdvana on selata lehtia ja valita niistd 3—4 mainosta, jotka jostain syysta kiinnitti-
vat heiddn huomionsa. Ko. Mainokset leikataan ja liitetdan vastauslomakkeelle.
. Miksi juuri ndmd mainokset kiinnittivdt teiddn huomionne? Valmis-
tautukaa kertomaan syyt muille tyopistetyoskentelyn pddityttyd.

14:45 — 14:55 Yhteinen koonti (10min)
o Muutama sana tyopistetyoskentelyn sujumisesta.
o Mainoskollaasien lapikdynti: jokainen ryhma kertoo valitsemistaan mainoksista
ja perusteluista.
o Lyhyt alustus ja ohjaavan kysymyksen esittely: Millainen mainos myy?

DIA Meiddn ohjaava kysymys: Millainen mainos myy?
e Ryhmat saavat muutaman minuutin pohtia ohjaavaa kysymysta: “Millainen
mainos myy” ja ryhmalaiset kirjoittavat vastauksiaan Flingaan. Jokaisen ryhman pi-
taa tuottaa vahintaan 3 ajatusta Flingaan. https://flinga.fi/

14:55 —15:20 (25 min)
o Oman tutkimuskysymyksen muodostaminen ja tiedonhankinta
o Tiedonhankinnassa kdytetdan digitaalisia valineitd (omia puhelimia ja tablet-
teja)
o Kysymys ja siihen liittyvat muistiinpanot kirjataan lomakkeelle varattuun ti-
laan.


https://www.youtube.com/watch?v=OJYXRQckQSo
https://flinga.fi/
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Oppilaita ohjataan tutkimuskysymyksen muodostamisessa pyytamalla heitd pohtimaan ryh-
massaan kolme hyvan/tehokkaan/myyvan mainoksen tekijaa. Taman jalkeen heiltd kysytaan
mika tekija on heidan mielestaan tarkein ja voisiko sitten siita esittda jonkin kysymyksen. Op-
pilaita muistutetaan, etta heiddn kysymyksensa aihepiirin tulee nakya seuraavalla kerralla to-
teuttavassa mainosvideossa, jossa pddosassa on heidan itsensa tekemat riisisuklaaherkut.

15:20 — 15:30 Tunnin lopetus (10 min)
o Oppilaiden omien kysymysten esittely muille
o Opettajajohtoinen, lyhyt esittely seuraavasta kerrasta

2. Opetuskerta 31.3.2023

13:30—- 13:40 Tunnin aloitus

Kaydaan lapi paikallaolijat.

Jaetaan oppilaille heidén vastaus-/ideointilomakkeensa takaisin. Ohjeistetaan kaymaan
lapi kysymys kysymykseltd omissa ryhmissa. Aikaa 3 minuuttia.

DIA: Paivan ohjelma ja aikataulu
e Valmistetaan riisisuklaaherkut, joista tehddan myds mainokset huomioi-
den oma tutkimuskysymys
e Suunnitellaan, tehddan ja esitetddan oma mainos = projektin lopputuo-
tos
e Lopuksi itsearviointi ja opetuskokonaisuuden arviointi/palaute.

DIA: Tavoitteet (L3, L4, T8, T12) sanoitettuna oppilaille ymmarrettdvaan muotoon
e Ymmarrat, mitd mainonnalla tarkoitetaan ja mika sen tarkoitus on.
e Hahmotat mainonnan laajuuden ja mainonnan vaikuttamisen keinoja.
e Tybskentelet ryhmassa muut huomioon ottaen.
e Ongelmanratkaisutaitosi ja luova ajattelusi aktivoituvat

Peukkudiéinestys: milld mielelld opetuskerran suhteen?

13:40-13:50
Kerrotaan, etta pdivan tydskentely aloitetaan riisisuklaaherkkujen valmistamisella,
koska niiden pitaa ehtia jaghmettymaan.
Korostetaan, etta riisisuklaaherkkujen valmistamisessa pitdda huomioida, ettd se on ta-
nadan se tuote, jota ryhmat haluavat lahted myymaan maailmalle mainosvideon avulla.
Mainosvideossa tulee itse tuotteen lisdksi olla huomioituna oppilaiden oma tutkimusky-
symys.
(Opettajilla ylhaalla ryhmien tutkimuskysymykset, voidaan ryhméakohtaisesti oh-
jata videon suunnitteluvaiheessa tyostamaan sellaista videota, joka on linjassa
tutkimuskysymyksen kanssa. Esim. Jos oppilaiden tutkimuskysymys liittyy mai-
nonnan huumoriin, tulisi huumorin olla mainoksen keskiossa.)

o Kaydaan lapi reseptin vaiheet, huom. suklaan sulatus.
Ohje huomioineen I6ytyy heiddan omalta projektioppimisen tehtavamonisteel-
taan.
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DIA: Riisisuklaaherkkujen valmistaminen ja siinda huomioitavat asiat

e Oppilaita kehotetaan pohtimaan:
o Miten omat riisisuklaat eroavat toisten ryhmien riisisuklaista?
* esim. Muotoilu (tehdaanké yksi levy, josta leikataan jah-
mettymisen jalkeen, vai tehdaankd ehka vain kekoja tai muo-
toillaanko esim. piparkakkumuoteilla)
* Ripotteet (saa valita 3)

o Olisiko tuotteiden valmistusvaiheessa sellaisia hetkia, joista kan-
nattaisi ottaa kuvia/videota mainosvideota varten? Oppilaiden tulee
pohtia ennen tuotteen valmistusta mita valmistusvaiheita kuvataan,
kuka kuvaa ja miten?

e Naytetaan esimerkinomaisesti elintarvikkeen mainosvideo.
https://www.youtube.com/watch?v=cz g34URLMO&Iist=PLdb2Va04d-cRU-
kibgB2MO6tLKN4Lom98S&index=15

13:50 Tuotteiden valmistaminen ja valmistusvaiheen kuvaaminen. Tuotteiden viemi-
nen jadhtymaan.

14:10 — 14:25 Mainosten suunnittelu / kasikirjoitus
Ryhmat saavat hetken suunnitella videoiden kasikirjoituksia itsekseen tehtavamonis-
teelle. Taman jalkeen kierretaan yhdessa kaikki ryhmat lapi: jokainen ryhma kertoo
nopeasti, millaisen mainoksen on suunnitellut. Samalla oppilaat voivat kertoa tarvitse-
vatko apua/vinkkeja/ideoita muilta.

e Kasikirjoituksen hyvaksyttaminen

14:25 - 15:00 Videon toteutus
Valmiin tuotteen kuvaaminen, videointi kasikirjoituksen mukaan ja editointi
(oppilaiden puhelimilla omilla ohjelmilla)

15:00 — 15:20 Mainosvideoiden eli lopputuotteiden esittaminen. Yhdessa keskustelua,
mita vaikuttamisen keinoja on kaytetty.

15:20 — 15:30 Tunnin lopetus
e lItsearviointi monisteelle ja palautteen keraaminen Flingaan.


https://www.youtube.com/watch?v=cz_q34URLM0&list=PLdb2VaO4d-cRUkibgB2M06tLKN4Lom98S&index=15
https://www.youtube.com/watch?v=cz_q34URLM0&list=PLdb2VaO4d-cRUkibgB2M06tLKN4Lom98S&index=15
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LIITE 2 RYHMIEN TEHTAVAMONISTE

Mainonta projektioppimisen keinoin
17.3.2023 & 31.3.2023

Opettajina: Adalmiina, Elisa & Sara

Apuopettaja: Paivi

Ryhman jasenet:

TYOPISTETYOSKENTELY

Rasti 1. MAINOSTEN AANIMAILMA

Mité mainoksessa kuuluu?

Millaisia tunteita tai tuntemuksia mainos teissé herdittdc?

Rasti 2. MAINONNAN LAAJUUS

OSA 1.

Misséi kaikkialla olette ndhneet mainoksia?

OSA 2.

Montako samaa mainospaikkaa keksitte?

Mitd sellaisia mainospaikkoja keksitte, joita ei ollut tablettitietokoneen esimerkeissé?
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Rasti 3. MAINONNAN KEINOT / SOSIAALINEN MEDIA

Mitd mainonnan keinoja ja tehokeinoja mainoksessa on hyédynnetty?

Rasti 4. MIKA MAINOKSISSA HERATTAA MIELENKIINNON?
Teippaa mainokset tdhan alle ja perustele niiden viereen:

Miksi juuri ndmd mainokset kiinnittivdt teiddn huomionne?
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Projektioppimisen ohjaava kysymys: MILLAINEN MAINOS MYY?

Teidan oma tutkimuskysymyksenne:

Mita tietoa loydatte oman tutkimuskysymyksenne aihepiirista?

Oman mainoksen kasikirjoitus
Hyvaksytetdan opettajilla ennen toteuttamisen aloittamista.
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Lisatehtavia:

Keksikaa ryhmallenne mainostoimistonimi

Pohtikaa paljonko teiddn tuotteenne maksaisi kaupassa? (huom.
raaka-aineiden ja tarvikkeiden kustannukset, tyon arvo, jne. (vinkkina
hinnan muodostumiseen vaikuttavista tekijoista Kimara s. 297

Arvatkaa ensin, paljonko Helsingin Sanomien etusivun mainos mak-
saa ja etsikaa taman jalkeen oikea tietoa. Mika mainoksen hintaan
vaikuttaa?




MIETI ENNEN VALMISTAMISTA:

1. ripotteet?
2. muoto?
3. muu esillepano, esim. muffinivuoat?

4. mikd muu voi erottaa meid3t toisista?

Kannattaisiko jokin valmistusvaiheen kohta kuvata
mainosvideoita varten?

valmistusvaihetta kuvattaessa?
B. Mika tydvaihe kannattaisi kuvata?

7. kuka kuvaa ja miten?

Miten meidan herkkumme eroaa toisten tekemista?

5. Voimmeko huomioida OMAN KYSYMYKSEMME

RIISISUKLAAHERKUT

Massa
200 g suklaata

3 dl riisimuroja

Paalle:
1-3 ripotetta

Muut tarvikkeet
Kattila

Kulho
Haarukkavatkain
Uunivuoka

Leivinpaperi
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Varaa kattila ja kulho. Lisaa kattilaan vetta siten, etta sitd on noin 3 senttid. Pa-
loittele suklaa kulhoon. Aseta kulho kattilan paalle ja tarkista, etta kulhon pohja
ei osu kattilassa olevaan veteen. Laita liesi padlle ja kuumenna matalalla Idmmolla
siten, ettd suklaa alkaa sulamaan. Sekoita suklaata koko ajan, kunnes seos on

juoksevaa ja kiiltdvaa. Kun suklaa on sulanut, lisda joukkoon nopeasti riisimurot.
Kaada seos leivinpaperilla paallystettyyn, 20x20 cm kokoiseen vuokaan, tai muo-

toile valmiiksi leivinpaperin paalle. Laita pinnalle valitsemanne ripotteet ja anna

jahmettya jaakaapissa.

ITSEARVIOINTI RYHMANA

Milta projektioppiminen tuntui?

- Millaiseksi koitte mainoksen tekemisen?

- Mita opitte mainonnasta ja sen laajuudesta?

- Miten voisit hyddyntaa opittuja asioita muualla elédmassa?

- Miten ryhmatyoskentely sujui?
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LIITE 3 Oppilaiden palaute projektioppimisen kokonaisuudesta

!

Tunteja ei Tunnit olivat
tarvitse kivoja ja
parantaall aktiivisesti

teimme kaikkea
kivaa¢hantaisin
11++ taydellisia

1. Projekteista tunteja@
. . j_‘Elipauskz:J_ja
Jé;khyv.é.mlgll. iloinen fiilis
ntaisin S ;
arvosanan. Lisaa Antaisin itselleni

hauskuutta 8 arvosanan



LIITE 4 Ensimmaisen opetuskerran diat

Mainokset
projektioppimisen
menetelmalla.

Osa 1.

Adalmiina, Sara & Elisa

Tulevien opetuskertojen
sisallot

Tanaan (17.3.2023)

- Ryhmiin jako

- Tyopistetydskentelyd mainonnasta

- Ryhman OMAN TUTKIMUSKYSYMYKSEN muodostaminen

n & - Tutkimuskysymysten esittely toisille

Viikon paasts (24.3.2023)
- Muistellaan edellisen kerran asioita
- Valmistetaan ryhmissa mainostettavat tuotteet (riisisuklaaherkku)

i

- Suunnitellaan ja toteutetaan ryhmien omat

- Esitellaan toisille omat mainokset

- Arvioidaan opetuskokonaisuutta

= projektiopp

lopputuote
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\ / Tavoitteet

" ey
"l * Ymmarrat, mitd mainonnalla tarkoitetaan ja mika sen tarkoitus on.
L : : I i : .
! * Hahmotat mainonnan laajuuden ja mainonnan vaikuttamisen keinoja.
—_— = Tybskentelet ryhmassdsi aktiivisesti ja toiset huomioon ottaen.
T—

* Ongelmanratkaisutaitosi ja luova ajattelusi aktivoituvat

Tyopistetydskentely

4, Mainosten » Rasteilla tablettitietokoneet, joissa
vaikuttavuus 1. Mainosten toimintaohjeet
painEtussa d@nimaailma * n.4 minuuttia / rasti.
mediassa.

* Vaihdetaan rastia ddnimerkista.

* Rastien kiertosuunta on pienemmasta
numerosta isompaan.

* Jos rasteilla on ylimaariista aikaa, voitte

3. tehda tehtdvdmonisteen lisdtehtavia
Mainonnan 2.
monet keinot Mainonnan

sosiaalisessa laajuus
mediassa
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Millainen mainos myy?

Vahintaan kolme ajatusta / ryhma

https://flinga.fi/s/FUGPW6&7

Oman tutkimuskysymyksen
muodostaminen ryhmassa

¢ Oman tutkimuskysymyksen
muodostaminen ja tiedonhankinta

* Tiedonhankinnassa kadytetdan digitaalisia
valineita: oma puhelin ja tablettitietokone
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Tunnin lopetus

o/

Omien kysymysten esittely muille

Seuraavalla kerralla:

- Valmistetaan ryhmittéin mainostettavat tuotteet
(riisisuklaaherkku)

- Suunnitellaan ja toteutetaan ryhmien
omat mainosvideot = projektioppimisen lopputuote

- Esitelldan toisille omat mainokset

- Arvioidaan opetuskokonaisuutta
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LIITE 5 Toisen opetuskerran diat

Mainokset
projektioppimisen
menetelmalla.

Osa 2.

Adalmiina, Sara & Elisa

Tanaan...

- Muistellaan edellisen kerran asioita

- Valmistetaan ryhmissd mainostettavat tuotteet (riisisuklaaherkku)

- Suunnitellaan ja toteutetaan ryhmien omat mainosvideot = projektioppimisen lopputuote
- Esitelldan toisille omat mainokset

- Arvioidaan opetuskokonaisuutta
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/ Tavoitteet

e p I —
0 * Ymmarrat, mitd mainonnalla tarkoitetaan ja mika sen tarkoitus on.
\ A
!
¥ _'
) * Hahmotat mainonnan laajuuden ja mainonnan vaikuttamisen keinoja.
— * Tybskentelet ryhméssdsi aktiivisesti ja toiset huomioon ottaen.

Ongelmanratkaisutaitosi ja luova ajattelusi aktivoituvat

Milla mielelld tanaan?



SUUNNITTELUA:
RIISISUKLAAHERKUT

Massa
J9P8 suklaata (sulatus vesihauteessa) OMAN TUOTTEEN SUUNNITTELU:
Miten meidan herkkumme eroaa toisten tekemista?

Padlle: .

- ripotteet? (saavalita 3)
1-3 ripotetta

- muota?
Sulatettu suklaa ja riisimurot - muu esillepano, esim. muffinivuoka?
sekoitetaan keskenddn. Levitetadn
vuckaan leivinpaperin paalle tai - Mik3 muu voi erottaa meidét toisista?
muotoillaan halutulla tavalla. Padlle
vapaavalintaiset ripotteet max. 3
erilaista/ryhmad.

* Mainoksen suunnittelu 10 min
* Kasikirjoitusten esittely yhteisesti toisille

* Suunnitelman hyvaksyttaminen opettajilla

Mainosvideon
kasikirjoitus
Muistakaa suunnitteluvaiheessa teiddn oma

TUTKIMYSKYSYMYKSENNE!
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Kannattaisiko jokin valmistusvaiheen kohta kuvata mainosvideota varten?

- Voimmeko huomioida OMAN KYSYMYKSEMME valmistusvaihetta kuvattaessa?
- Mika tydvaihe kannattaisi kuvata?
- Kuka kuvaa ja miten?

VALMISTUS:

RISISUKLAAHERKUT

Massa
- 1. Sulatetaan suklaa vesihauteessa.
2. Sulatettu suklaa ja riisimurot
200g suklaata (sulatus  sekoitetaan kesken&én.
vemhauteessa) 3. Levitetdan leivinpaperin paille leikkuulaudalle tai

3dl risimuroja annostellaan muffinivuokaan.

4. Paille vapaavalintaiset ripotteet max. 3
Pi3lle: erilaista/ryhma.
- 5. Pakastimeen jaahtymaan.
6. Leikataan jadhtyneend haluttuun muotoon.

+ VALMISTUSVAIHEEN KUVAAMINEN kasikirjoituksen mukaan

1-3 ripotetta
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Aloitetaan mainosvideoiden
editointi.

Mainosvideon Otetaan jahmettyneet riisisuklaat

esille ja kuvataan valmiista
toteutus tuotteista viimeiset patkat.

Viimeistellaan editointi.

Mainosvideo =
projektioppimisen lopputuote
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ltsearviointi

Tayttakaa itsearviointi ryhmana monisteihin

* Millainen mieli teille jai tasta
projektista?

* Minkalaisen kouluarvosanan (4-10)
antaisit kokonaisuudesta?

* Miten voisimme parantaa tunteja?

https://flinga.fi/s/FB24UDW



LIITE 6 Tyopisteiden tehtavanannot

RASTI 1. MAINOSTEN AANIMAAILMA

Talla rastilla kiinnitatte huomiota mainosten ddnimaailmaan. Voitte kuunnella mainokset
useasti.

Kirjatkaa omalle lomakkeellenne:
* Mitd mainoksessa kuuluu?

* Millaisia tunteita tai tuntemuksia mainos teissd herdttdda?

RASTI 2. MAINONNAN LAAJUUS

Talld rastilla pohditte mainonnan laajuutta.
Huom. Tdmé rasti on kaksiosainen. Tehkdd ensiksi tdimén dian tehtéva.
1. 0SA
Ajastakaa kelloon 1 minuutti ja miettikdd minuutin ajan:
Missé kaikkialla olette niihneet mainoksia?

Kirjatkaa mainospaikat omalle lomakkeellenne.

Nyt voitte siirtya seuraavalle dialle.
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2. 0SA
Seuraavilla dioilla on erilaisia mainospaikkoja. Verratkaa keksimidnne mainospaikkoja niihin.

Kirjatkaa omalle lomakkeellenne:

«  Montak i ikkaa keksitte?

*  Mitdi sellaisia mainospaikkoja te keksitte, joita ei ollut esimerkeissé?

Sosiaalinen
media...

Instagram
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TikTok

Sinulle Q

YouTube

» YouTube

Kay Mainostajan Sivuilla

Mainos 2/2 +0:05 ©

Lid! Suomi

KATSOJIEN VALITSEMA PIZZA | Lakon
Kokkikoulu

465 1. katselukertaa - 4 vuotta sitten ...lisad

‘ Lakko 8421

Televisio

Julkinen liikkenne |

JOUS !

wimtbLomenamn ¢
LASTENATERIAT -

.g*

Kadunvarsimainonta



Kauppakassi

Kauppakarryt

U

VIIKONLOPPU

Ruokapakkaukset
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RASTI 3. MAINONNAN MONET KEINOT SOSIAALISESSA MEDIASSA

Talla rastilla pohditte mainonnan keinoja ja tehokeinoja sosiaalisen median kanavissa.

Tutustukaa tubettaja Lakon videoon, joka on mainosyhteistyo Kitchen Joyn kanssa. Katsokaa videon
ensimmainen 60 sekuntia (1 min.)

Kirjatkaa omalle lomakkeellenne:

Mitd mainonnan keinoja ja tehokeinoja mainoksessa on hyddynnetty?

PSSST... jos mainonnan keinot eivat ole tuttuja, voitte lukaista niistd oheiselta paperilta @

Mainonnan keinoja

Keinoja Tehokeinoja
. ryhmaan kuulumiseen vetoaminen (kuulut . Varit. Brandit pyrkivat brénddamagn tietyn vérin itselleen. Klassikkoesimerkki on Coca-Colan punainen tai vaikka
meihin, saat ystavia, jos..) Subwayn vihred, jonka saattaa liittdd miclessadn terveellisyyteen.
- tuotteen avulla ratkaiset pulmia ja muutat . Mieleenpainuvat kuvat. Esimerkiksi tienvarsimainonnassa kdytetyt ndyttévit kuvat jasvat helposti inmisten mieleen.
maailman
. Iskulauseet. Brandien hokemat voivat olla rsyttavidkin, jolloin ne yleensa jagvat mieleen entista paremmin. Kuinka
. lupaus muutoksesta ja paremmasta {tulet monta hokemaa tulee dkkiseltdan mieleen?
rohkeammaksi, voimakkaammaksi,
kauniimmaksi, jos...) - Huumori, Maincksista pyritddn tekem&an mahdellisimman hauskoja.
- vakuuttelu (kdytetadn asiantuntijoita) . Tutut henkiltt. Tunnettujen henkildiden avulla luodzan tuotteelle asiantuntijuutta: tdmakin inminen on sitd misitd, ettd

tuote kannattaa hankkia.
- suora kehotus (kasky ostaa)
. Arvoihin vetoaminen. Saatetaan vEittEs, ettd tuote on Suomen vastuullisin jollakin saralla. M&in vedotaan kuluttajiin,
jotka haluavat tehdd vastuullisia ostopaatoksia. Mainoksessa ei valttamattd tarkemmin avata, mita vastuullisuus
tarkoittaa.

. Tunteisiin vaikuttaminen. Mikd vain tunne voi vedota kuluttajaan, likutus, empatia, mutta myds Srsytys.

. Hienovarainen syyllistéminen. Mainos saattaa vihjata, ettd kuluttaja on huono ihminen, jos ei osta tuctetta. Téhan
VELDavat monet lzihdutus- tal kuntoilumainokset.
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RASTI 4. MAINOSTEN VAIKUTTAVUUS PAINETUSSA MEDIASSA
Talla rastilla pohditte mainosten vaikuttavuutta painetussa mediassa, kuten sanoma- ja
aikakausilehdissa.

Selailkaa poydalld olevia lehtia ja mainosleikkeitd. Valitkaa niistd 3—4 mainosta, jotka jostain syystd
kiinnittivat teiddn huomionne.

T
e

Leikatkaa mainokset ja kiinnittédk&a ne teippipaloilla lomakkeellenne
varattuun tilaan.

-

Kirjatkaa mainosten viereen lomakkeellenne:

Miksi némé mainokset kiinnittivit teiddn huomionne?
Valmistautukaa esittelem&an huomionne mainoksista myos muille, tydpistetydskentelyn paatyttya.



